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INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION
CIUDADANA DE TABASCO

TU PARTICIPACION, ES
NUESTRO COMPROMISO

CONSEJO ESTATAL -

ACUERDO CE/2009/047

ACUERDO QUE EMITE EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y
DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, A PROPUESTA DE LA COMISION
DE RADIO Y TELEVISION, MEDIANTE EL CUAL DETERMINA LA AGENCIA
PUBLICITARIA DE SERVICIOS QUE REALIZARA LA PRODUCCION DE LOS
MATERIALES DEL PROYECTO DE COMUNICACION DEL INSTITUTO ELECTORAL
Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO PARA EL PROCESO
ELECTORAL ORDINARIO 2009.

: CO‘NSID‘ER‘AND;O B

< ( _ ;
1. Que como establece la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de
Tabasco, en su articulo 9, apartado C, fraccion |, inciso a), el Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, es un organismo publico, auténomo, de
caracter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de

personalidad juridica y patrimonio propios, depositario de la autoridad electoral, f

1




v, apaiaao B, estaviece: el Instituto Federal Electoral Administrara el tiempo que
corresponda al Estado de ‘Tabasco en radio y televisién, destinado para fines
electorales y al ejercicio del derecho de los Partidos Politicos en el &mbito estatal,
conforme a lo que establece el apartado B, inciso c), del articulo 41 de la

monstitucién Politica de los Estados Unidos Mexiéanos y las Leyes aplicables. )

1A 0€ 7 29N ;

(;\.._el articulo 68, fraccién I, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, establece

queig_ son prerrogativas de los partidos politicos téner*acceso & la radio y television en

los /It,érminos de las disposiciones de la Constitucién Federal y las de esta ley. /4 P
4. Que el articulo 2, parrafo tercero, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco,

establece que la promocién de la participacion ciudadana para el ejercicio del
derecho al sufragio corresponde al Instituto Estatal, a los Partidos Politicos y sus

candidatos. El Instituto Estatal emitira las reglas a las que se sujetaran las .

campanas de promocion del voto que realicen otras organizaciones.

5. Que la Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 69, dispone lo siguiente:

Los Partidos Politicos tienen derecho al uso de-manera permanente de los medios de comunicacion
social.

Los Partidos Politicos, precandidatos y candidatos a cargos de eleccion popular, accederan a la radio y
la television en términos del apartado B del articulo 41 de la Constitucion Federal, en la forma y términos
establecidos pbr el presente capituloy los lineamientos que al caso emitan el instituto Federal Electoral y
el Instituto Estatal.

Los Partidos Politicos, precandidatos y candidatos a cargos de eleccién popular, en ningin momento -
podran contatar o adquirir, por si o por terceras personas, tiempos en cualquier modalidad de radio y
television. Tampoco podran contratar los dirigentes y afiliedos a un Partido Politico, o cualquier

+ ciudadano, para su promocion personal con fines electorales. *

-

Ninguna persona fisica o juridica colectiva, sea a titulo propio o por cuenta de tercaros, podra contratar
propaganda en radio y television dirigida a influir en las preferencias electorales de los ciudadanos, ni a
favor o en contra de Partidos Politicos o de candidatos a cargos de eleccién popular. Queda prohibida la
transmisién en territorio estatal de este tipo de propaganda contratada en otros estados o-en el
extranjero. .

Las infracciones a lo establecido en este articulo seran sancionadas en los términos dispuestos en el
Libro Sexto de esta Ley y las leyes reglamentarias aplicables. ;

lsﬂ.m.xmm e
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6. Que la Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 70, parrafo segundq,
establece que el Instituto Estatal acordara los documentos técnicos que serviran d

ase para celebrar el convenio con el Instituto Federal Electoral, para e
plimiento de lo previsto en el CAPITULO SEGUNDO de la citada Ley,
ominado “DEL ACCESO A LA RADIO Y LA TELEVISION", que conforme a las

digposiciones constitucionales y legales se otorgan a los Partidos Politicos. - 7

7. Quela Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 71, prevé que el Instituto
Estatal solicitard al Instituto Federal Electoral el tiempo de acceso a la radio y

®
a

television que requiera para el cumplimiento de sus fines.

8. De conformidad con'lo establecido en el articulo 83, fraccion i, inc.:iso b), de la Ley
Electoral del Estado de Tabasco, el Secretario Ejecutivo actuara como Secretario
Técnico de 1a cifada Comtsmn co

\.

9. Que el articulo '123, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, establece como
finalidades del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, las
siguientes: Contribuir al desarrollo de la vida publica y democratica; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; asegurar a los ciudadanos el
ejercicio de derechos polltiéos electorales y vigilar el cumplimiento de sus
obligacignes; garantizar la celebracion periédica y pacifica de las elecciones para
renovar a los integrantes de' los poderes Legislativo, Ejecutivo y los Ayuntamientos

~del Estado; velar por la autenticidad y efectividad del voto y llevar a cabo la
promocién del voto y coadyuvar en la difusién de ia educacion civica y de la cultura

democrética."

10. Que el articulo 138, fraccion I, de la Ley Electoral del Estado de.Tabasco, senala
~como una atribucion del Consejero Presidente establecer los vinculos entre el /
Instituto Estatal y las Autoridades 'Fedérales Estatales y Municipales, para lograr su

apeyo y colaboracién en todos los ambitos de su competencia cuando sea

necesario para el cumplimiento de Yos fines del Instituto.

11. &5& | dia 7 de enero del afio 2009, el Consejo Estatal del Instituto Electoral y de
th acion Ciudadana de Tabasco, celebré sesion extraordinaria, y entre otros

!
ps, aprobé el acuerdo namero CE/2009/005 mediante el cual lntegro( la. .
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Comision de Radio y Television del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana
de Tabasco. '

12. Que en sesion ordinaria de fecha 30 de abril de 2009, la Comisién de Radio y
Television del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, aprobd
los Lineamientos_G’é;l,".\e_rales para la produccion de materiales del Proyecto de
Comunicacion del Iné,tituto Elec.toralky de Participacion Ciudadaha de Tabasco para
el Proceso Electoral Ordinario 2009 denominado “Promocién de la Participacion
Ciudadana y del Voto Libre, Secretd, Universal, Directo, Personal e Intransferible

- 2009, asi, como el procedimiénto para la seleccién del servicio de agencia
publicitaria de servicios plenos que realicen la produccion de los materiales del
proyecto de comunicacién de este Ins}ituto par‘a el proceso electoral ordinario 2009.

13. Que la Presidenta de la Comisién de Radio y Television, a través de oficios gir6
atenta invitacion a los integrantes de la citada comision, para realizar la revision de
estructura técnica y humana, asi como entrevista con los directivos de las agencias

publicitarias.

14. Que la Presidenta de la Comision de Radio y Televisién, mediante oficios gird
atenta invitacion a los Consejeros Electorales del Consejo Estatal, asl como a los
integrantes de la citada comision, para que asistieran a reunion de trabajo, con la
finalidad de observar la presentacion de ideas publicitarias, de las empresas
invitadas. '

A Bé‘ﬁ% A derivado de las visitas a las agencias publicitarias, se advirtieron los siguientes
- » )
. “:! en Ig)reunioén de trabajo de fecha 8 de junio de 2009, en la cual se determiné a la
IEPC z '

Rgage

etros que sirvieron como base para determinar las empresas que participaron

ia denominada que realizaria la produccion de los materiales ‘de! proyec;o/dé

comunitacion del Instituto Electyral y de Participacién Ciudadana de Tabasco; para

L4

el proceso electoral ordinario 2009:
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16. Que de la reunién de trabajo efectuada el dia 8 de junio de 2009, en la que
estuvieron presentes los Consejeros Electorales del Corisejo Estatal, esta comision
propone que sea la empresa denominada “Expo Disefio” quien realice la producciéon
de los materiales del proyecto de comunicacién del Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, para el proceso electoral ordinario 2009.

ando, entre otros documentos el “proyecto de acuerdo que emite la Comision
dio y Television para ser enviado al Consejo Estatal, mediante el "'cual

ina Ja agencia publicitaria de -servicios plenos que redlice la produccn on-de
los materiales del proyecto de comunicacién del Instituto Electoral y de Participacion

Ciudadana de Tabasco, para el proceso electoral ordinario 2009", remitiéndolo al
Presidente del Consejo Estatal medlante oficio nimero CRT/P/171E/2009 signado
por Ia? Presudenta de la citada Comisién.

18. Que por disposicion de la fraccion XXX, del articulo 137, de la Ley Electoral del
Estado de Tabasco, el Consejo Estatal tiene entre sus atribuciones, dictar los

acuerdos necesarios para hacer efectivas sus atribuciones.
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Por lo expuesto, el Consejo Estatal del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana

de Tabasco emite el siguiente:
ACUERDO

Primero.- Se determina que la empresa denominada “Expo Disefio” sea quien realice la
produccion de los materiales del proyecto de comunicacion del Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, para el proceso electoral ordinario 2009.

Segundo.- Publiquese en el Perioddico- Oficial del Estado, de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 136 de la Ley Electoral del Estado de Tabasco y agréguese a la

pagina de internet del Instituto.

El presente acuerdo fue aprobado por ¢l Copsejo Ej stituto Electoral y de

Participacion Ciudadana de Tabasco, en sesion ordin pda el dia quince de

TABASCO / ' N RIO EJECUTIVO

EN LA CIUDAD DE VILLAHERMOSA, CAPITAL DEL ESTADO DE TABASCO, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE JUNIO DEL ANO
DOS MIL NUEVE, EL SUSCRITO MAESTRO ARMANDO XAVIER MALDONADO ACOSTA, SECRETARIO EJECUTIVO DEL INSTITUTO
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, CON FUNDAMENTO EN LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 138,
FRACCION XXIV DE LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO.
CERTIFICA
QUE LA PRESENTE COPIA FOTOSTATICA CONSTANTE DE (6) SEIS FOJAS UTILES, CONCUERDAN EN TODAS Y CADA UNA DE
SUS PARTES CON EL ORIGINAL DEL ACUERDO NUMERQ CE/2009/047 DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ARQ DOS Mil. NUEVE,
EMITIDO POR EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, A
PROPUESTA DE LA COMISION DE RADIO Y TELEVISION, MEDIANTE EL CUAL DETERMINA LA AGENCIA PUBLICITARIA DE
SERVICIOS QUE REALIZARA LA PRODUCCION DE LOS MATERMLES DEL PROYECTO DE COMUNICACION DEL INSTITUTO
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TAGASCO, PARA EL PROCESO ELECTORAL ORDINARIO 2009; QUE OBRA EN
“EL ARCHIVO DE ESTA INSTITUCION, MISMO QUE TUVE A | A VISTA; LAS QUE SELLO, RUBRICO Y FIRMO.
SE EXPIDE PARA SER ENVIADA A LA SECRETARIA JE OBIERNQ DEL ESTADO DE TABASCO, PARA SU PUBLICACION EN EL
PERIODICO OFICIAL, EN CUMPLIMIENTO A LO PREVISTQ EN LGS RRTICULOS 136 Y 138 FRACCION VIKDE LA LEY ELECTORAL
“  DEL ESTADO DE TABASCO. . : e

4
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INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION
CIUDADANA DE TABASCO

NUESTRO COMPROMISO

CONSEJO ESTATAL
No-25144 ACUERDO CE/2009/048

ACUERDO QUE EMITE EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y
DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, A PROPUESTA DE LA COMISION
DE RADIO Y TELEVISION, MEDIANTE EL CUAL APRUEBA EL PLAN DE‘MEDIOS
DE COMUNICACION DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION
CIUDADANA DE TABASCO, PARA EL PROCESO ELECTORAL ORDINARIO 2009.

CONSIDERANDO

$ . s ’ EJ

1. Que como establecé la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de
Tabasco, en su articulo 9, apartado C, fraccion |, inciso a), el Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, es un organismo publico, auténomo, de
caracter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de
personalidad juridica y patrimonio propios, depositario de la autoridad electoral,
responsable del ejercicio de la funcién publica de organizar las elecciones, bajo los
principios rectores de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.

N

2. Que la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Tabasco, en su articulo
9, apartado' B, establece: el Instituto Federal Electoral Administrara el tiempo que

corresponda al Estado de Tabasco en radio y televisién, destinado para fines
electoralés y al ejercicio del derecho de los Partidos Polificos en él ambito estatal,
conforme a lo que establece el apartado B, inciso c), del articulo 41 de Ia
Constitucion Politica de los Estaéios Unidos Mexicanos y las Leyes aplicables.

i . =

3. Q(ue el articulo 68, fraccion I, de Ja Ley Electoral del Estado de Tabasi:o, establece

A DE son prerrogativas de los partidos politicos tener acceso a la radio y televisién en
r

e
o C

minos de las disposiciones de la Constitucién Federal y las de esta ley. //
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4. Que el articulo 2, parrafo tercero, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco,
establece que la promocion de la participacién ciudadana para el ejercicio del
derecho al sufragio corresponde al Instituto Estatal, a los Partidos Politicos y sus
candidatos. El Instituto Estatal emitird las reglas a las que se sujetardn las

campafas de promocién del voto que realicen otras organizaciones.

5. Que la Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 69, dispone lo siguiente:

Los Partidos Politicos tienen derecho al uso. de manera permanente de los medios de comunicacion
social. ’

Los Partidos Politicos, precandidatos y candidatos a cargos de eleccion popular, accederan a la radio y -
la television en términos del apartado B del articulo 41 de la Constitucion Federal, en la forma y términos
establecidos por el presente capitulo y los lineamientos que al caso emitan el Instituto Federal Electoral y
el Instituto Estatal. i .

Los Partidos Politicos, precandidatos y candidatos a cargos de ehocibn popular, en ningt’m momento
podran coniratar o adquirir, por sf o por terceras personas, tiempos en cualquier modalidad de radio y
television. Tampoco podran contratar los dirigentes y afiliados a un Partido Politico, o cualquier
ciudadano, para su promocién personal con fines elecforales.

Ninguna persona fisica o juridica colectiva, sea a titulo propio o por cuenta de terceros, podra contratar
propaganda en radio y television dirigida a influir en las preferencias electorales de los ciudadanos, ni a
favor o en contra de Partidos Politicos o de candidatos a cargos de sleccion popular. Queda prohibida la
transmision en territorio estatal de este tipo de propaganda contratada en otros estados o en el
extranjero. .

Las infracciones a lo establecido en este articulo seran :sancionadas en los términos dispuestos en el
Libro Sexto de esta Ley y las leyes reglamentarias aplicables.

6. Que la Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 70, parrafo segundo,
establece que el Instituto Estatal acordara los documentos técnicos que serviran de

base para celebrar el convenio con el Instituto Federal Electoral, para el
RACT S

WA 0g cumphmlento de lo previsto en el CAPITULO SEGUNDO de Ia citada Ley,
X}v denommado “DEL ACCESO A LA RADIO Y LA TELEVISION", que conforme a las
1.2

ol ‘s'

) 324
- % disposiciones constitucionales y legales se otorgan a los Partidos Politicos. /4
7.* Que la Ley Electoral del Estado de Tabasco, en su articulo 71 prevé que el Instltuto

Estatal solicitara al Instituto Fe&eral Electoral el tiempo de acceso a la radio y

television que requiera para el cumplimiento de sus fines.

8. De conformidad cdn lo establecido en el articulo 83, fraccién lll, inciso b), de la Ley
Electoral del Estado de Tabasco, el Secretario Ejecutivo actuard como Secretario

Técnico de la citada Comisién.

-
7
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9.

10.

Que el articulo 123', de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, establece como
finalidades del Instituto Electora'l y de Participacion Ciudadana de Tabasco, las
siguientes: Contribuir al desarrollo de la vida publica y democrética; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; asegurar a los ciudadanos el
ejercicio de derechos politicos electorales y vigilar el cumplimiento de sus
obligaciones; garantizar la celebracion periédica y pacifica de las elecciones para
renovar a los integrantes de los poderes Legislativo, Ejecutivo y los Ayuntamientos
del .Estado; velar por la autenticidad y efectividad del voto y llevar a cabo la
promocién del voto y coadyuvar en la difusion de la e'ducack;n civica y de la cultura

g!emocrética.

Que el aftlculo 138, fraccidn H, de la-Ley Electoral del Estado de Tabésco, sefiala
como una atribucién del Consejero Presidente establecer los vinculos entre el
Instituto Estatal y las Autoridades Federales, Estatales y Municipales, para lograr su
apoyo y colaboracién en todos los ambitos de su competencia cuando sea

é el dia 7 de enero del afio 2009 el Consejo Estatal del Instituto Electoral y 937

,P rticipacion Ciudadana de Tabasco, celebré sesion extraordinaria, y entce/trds
asuntos, aprobd el acuerdo numero CE/2009/005, mediante el cual mte_gré la

Comision de Radio y Television del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana

de Tabasco.

. Que la Comisién de Radio y Televnsubn del Instituto Electoral y de Part:c:pacnén

* Ciudadana de Tabasco, celebrd sesuon ordinaria el dia nueve de junio de 2009,

aprobando, entre otros documentos el “proyecto de acuerdo que emite la Comisién
de Radio y Television para ser*enviado al Consejo Estatal, aprueba el plan de
medios del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, para el
proceso electoral ordinario 2009”, remitiéndolo al Presidente del Consejo Estatal
mediante oficio numero CRT/P/171/2009, signado por la Presidenta de la citada

Comision.

~
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13. Que por disposicion de la fraccion XXX, del articulo 137, de la Ley Electoral del
Estado de Tabasco, el Consejo Estatal tiene entre sus atribuciones, dictar los

acuerdos necesarios para hacer efectivas sus atribuciones

Por lo expuesto, el Consejo Estatal del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana

de Tabasco emite el siguiente:
ACUERDO

Primero.- En término de los considerandos anteriores, se aprueba el plan de medios de
municacion del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, para el
o electoral ordinario 2009, mismo que se reproduce como si se insertara a la

. e ra’% tbnstante de 132 (ciento treinta y dos) fojas que corre agregado "al presente
*}Q erdo formando parte del mismo, asi como también los lineamientos generales par.
s procfuccuon de materiales del proyecto de comunicacién del Instituto Electoral ﬁj
Participacion Ciudadana de Tabasco para el proceso electoral ordinario 2009
denominados “Promocion de la Participacion ciudadana y del Voto Libre, Secreto,

Universal, Directo, Personal e Intransferible 2009" constante de 21 (veintiun) fojas

\

Segundo.- Publiquese en el Periddico Oficial del Estado, de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 136 de la Ley Electoral del Estado de Tabasco y agréguese a la

pagina de internet del Instituto.

El presente acuerdo fue aprobado por el Consejo Estatal del In tuto Electoral y de

Participacion Cludadana de Tabasco en seslon ordina

junio del afio dos mil nueve.
. RAL
- ' P \&Cgfm o; f SN\ .
« /, / e SOSOF o"«pﬁ% .
} - : [ : %
+ - » :.":‘D »
RIQUEGATLAND MARQIRIS R
MALDONADO ACOSTA
SECRETARIO EJECUTIVO

L.R.l.
ONSEJE P DENYE
X \Y)
%é:,oesw“.*
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EN LA CIUDAD DE VILLAHERMOSA, CAPITAL DEL ESTADO DE TABASCQ, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE JUNIO DEL ARO
DOS MIL NUEVE, EL SUSCRITO MAESTRO ARMANDO.XAVIER MALDONADO ACOSTA, SECRETARIO EJECUTIVO DEL INSTITUTO
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, CON FUNDAMENTO EN LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 139,
FRACCION XXIV DE LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO.
CERTIFICA
QUE LA PRESENTE COPIA FOTOSTATICA CONSTANTE DE (5) CINCO FOJAS UTILES Y ANEXOS CONSISTENTES EN CIENTO
CINCUENTA Y TRES FOJAS, CONCUERDAN EN TODAS Y CADA UNA DE SUS PARTES CON EL ORIGINAL DEL. ACUERDO NUMERO
CE/2009/048 DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ANO DOS MIL NUEVE, EMITIDO POR EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, A PROPUESTA DE LA COMISION DE RADIO Y TELEVISION,
MEDIANTE EL CUAL, APRUEBA EL PLAN DE MEDIGS DE COMUNICACION DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION
CIUDADANA DE TABASCO, PARA EL PROCES LECTORAL ORDINARIO 2009; QUE OBRA EN EL ARCHIVO DE ESTA
INSTITUCION, MISMO QUE TUVE A LA VISTA; LAS QUEISELLO, RUBRICO Y FIRMO.
SE EXPIDE PARA SER ENVIADA A L A SECRETARIA D GOBIERﬁ DEL ESTADO DE TABASCO, PARA SU PbBUéACION EN EL

: PERIODICO OFICIAL, EN CUMPLIMIENTO A LO PRHVISTO EN LO$ ARTICULOS 136 Y 139 FRACCION VIl DE LA LEY ELECTORAL
DEL ESTADO DE TABASCO. I
/ DOY HE
: oo
; VIER WALDO ACOSTA
SECR{TARIOE UTIVI
- 3
< } &
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Ciudadana de Tabasco
TABASCO

Plan de Medios de

Comunicacion del

Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana
- de Tabasco para .\
Proceso Electoradx™a
Ordinario 200 -;A,;A;C:,
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Plan de Medios de Comunicacidn del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de
Tabasco para el Proceso Electoral Ordinario 2009

Introduccion
Objetivo general

Objetivos Particulares

W N e

Plan de Medios Impresos de Circulacion Diaria Local
4.1. Descripcion de Medios Impresos de Circulacion Diaria Local
| 4.2. Muestreo de Inserciones Publicitarias
. 4.3. Agenda Mediatica
| 44, LTiraje de Medios Impresos
{ 4.5. Tarifa de Medios Impresos
3 4.6. Presupuesto de Medios Impresos de Circulaciéon Diaria Local
. 4.7. Calendario de Inserciones
5. Plan de Medios Grupales y Personales
5.1. Introduccion

5.2. Objetivo General

5.3. Objetivos Particulares

gl

i. 5.4. éPor qué utilizar Medios Grupales y Personales?
| 5.5. Medios Grupales

5.6. Medios Personales

5.7.-Tarifa de Medios Grupales

5.8. Tarifa de Medios Personales

5.9. Presupuesto de Medios Ggupales y Personales

: 5.10. Calendario de Inserciones publicitarias -
i E *
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Plan de Medios de Comunicacién del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de
Tabasco para el Proceso Electoral Ordinario 2009

Introduccién

El Instituto Electoral para la Participacion Ciudadana de Tabasco es la autoridad electoral
estatal que asegura el cumplimiento de las normas establecidas en la Ley Electoral del
Estado de Tabasco, asimismo las sanciones en caso de incumplimiento. Ademas es la
institucion encargada de organizar las elecciones y la promocion del Voto Libre, Secreto,
Universal, Directo, Personal e Intransferible durante los Procesos Electorales Ordinarios
correspondientes a las elecciones del Estado de Tabasco. (Art. 2 y 123 Ley Electoral del
Estado de Tabasco).

EL IEPCT a través de la Comision de Radio y Television del Instituto Electoral y de
Rarticipacion Ciudadana de Tabasco en Sesibn Ordinaria Celebrada el 30 de abril de 2009,
aprobé por unanimidad los Lineamientos Generales para la produccion de materiales del
Proyecto de Comunicacion del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco
para el Proceso Electoral Ordinario 2009 denominado “Promocion de la Participacion
Ciudadana y del Voto Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e Intransferible 2009”

En el documento se incluyd en la foja 19 de la Propuesta de Seleccion de Medios de
Comunicacion para la insercion de ios mensajes institucionales en los espacios publicos

delimitados por los medios de comunicacion.

Como parte complementaria a esta disposicion de medios de comunicacién, se desarrolla
el Plan de Medios para el Proceso Electoral Ordinario 2009.

Las teorias contemporaneas de la comunicacion publicitaria sobresalientes de los Gltimos
treinta anos forman parte indispensable para los mercados estables.

- presente, sefala Norberto Alvarez Debans en su articulo “Comunicacion 'publicitaria,
teorias tradicionales (TTR) y teoria de los cinco sentidos (T5S)! ! “

s . .. 4 . & . .
* Entendiendo que en Comunicacién un medio, es un vehiculo que permite hacer llegar un
mensaje a un receptor determinado. Es un medio de comunicacion: la radio, la televisién,

los medios impresos, los teléfonos, etc.

\Y
'Oijva‘o

[




24 DE JUNIO DE 2009 PERIODICO OFICIAL

533

LN

El plan de Medios es la planificacion de la difusion de los mensajes, seleccionando los
medios adecuados para obtener una mayor eficacia y rentabilidad de los mensajes. La
cantidad de mensajes tal que asegure una correcta recepcién, captacién y comprension

por la audiencia.

Un plan implica el analisis y evaluacion de los medios elegidos en la estrategia, asi como la

determinacion de los medios, horarios, dias en donde se colocaran los mensajes y sirve
para determinar qué se debe comunicar y cdmo comunicar el mensaje, ademas de que
sirve para evaluar los medios généricamente y en funcion de que sean los mejores
vehiculos para llevar el mensaje a la ciudadania que se desea. g

El Plan de Medios del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco para el

Proceso Electoral Ordinario 2009 se disefio en base al Acuerdo que senala la optimizacion
de los recursos del Instituto CEE/2007/009 celebrado el 18 de octubre de 2007, En
aguerdo antes mencionado se aprobaron medidas de racionalidad, austeridgd, ahorro y
disciplina para el gasto del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco.

En ese orden de ideas, la distribucién de las inserciones publicitarias se realizé conforme
a la realidad social que vive la naciéon en su economia y a los principios rectores del

instituto:

e Certezay Legalidad en la distribucion de los mensajes que se insertaran en los
medios de comunicacion.

¢ Imparcialidad: las distribuciones realizadas representan el analisis de los medios de
comunicacion, en cuanto a su audiencia, cobertura, tarifas, comercializacion.

. Objetmdad La eleccién de los medios de comunicacion no deja dudas la posncnon

del instituto frente a la ciudadania.

-

Fundamento Legal

Por lo tanto, conforme a lo dispuesto en la Ley Electoral del Estado de Tabasco y en la
legalidad de dicha ley; el articulo 123 en sus fracciones L,ilL,V y Vi sefiala que la finalidad
del Instituto Estatal son: Contribuir al desarrollo de la vida publica y democratica;
asegurar a los ciudadanos” el ejercicio de derechos politicos electorales y vigilar el
cumplimiento de sus obligaciones; velar por la autenticidad y efectividad del voto* y llevar
a cabo la promocién del voto y coadyuvar en la difusion de la educacion civica y de la
cultura democratica.”

De igual manera, el articulo 84 menciona que el Instituto Estatal contarda con los recursos
presupuestarios, técnicos, humanosy materiales que requiera para el ejercicio directo de
sus facultades y atribuciones en materia de radio y'televisién. :

\_\ —”
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El Instituto Estatal dispondra, de los medios necesarios para el cumplimiento de las pautas
de transmisiéon que apruebe el Instituto Federal Electoral, asi como de las normas
aplicables respecto de la propaganda electoral que se difunda por radio o television.

La razén de ser de este Proyecto del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de
Tabasco esta dada por las funciones propias de la institucion, sefialadas en la Ley Electoral

del Estado de Tabasco.

Lineas de accién:

miento General para la
stituto electoral y de
jo 2009 denominado
, Directo,

El Proyecto del Plan de Medios 2009, estipulado en el Li
Produccion de Materiales del Prqyecto de Comunicacion de
Participacion Ciudadana de Tabasco para el Proceso Ordin
Promocidn de la Participacion Ciudadana y el Voto Libre, Secr
Personal e Intransferible 2009 contempla la realizacion de
difusion del mensaje institucional. _

- ' i . + . .

Elaboracién del Plan de Medios para el Proceso Electoral Ordinario 2009

¢ Plan de Medios Impresos: Distribucion para la difusion del mensaje institucional a
través de la insercion de cintillos en los Medios impresos de Circulacion Diaric
Local.

e Plan de Medios Grupales: Distribucidn para la difusion del mensaje institucional
mediante la utilizacién de Medios Grupales. i \

e Plan de Medios Personales: Distribucion para la difusion del mensaje institucional
mediante la utilizacion de Medios Personales.

Objetivo General:

Promover la participacién ciudadana y el voto libre, secreto, directo, universal, personal e
intransferible para el Proceso Electoral Ordinario 2009, mediante la insercién del mensaje
del Instituto Electoral y de*Participacion Ciudadana de Tabasco en los espacios publicos
delimitados por los medios dg comunicacién social mediante la ejegﬁucién de un Plan de
Medios.

Objetivos Particulares: . ;

* e Determinar la rentabflidad de los medios de comunicacién propuestos en el

Lineamiento para la insercion del mensaje institucional. R

e Proponer conforme a la rentabilidad la proporcién que se debe emplear para el
uso de los medios de comunicacién social propuestos en el Lineamiento General
para la Produccién de Materiales del Proyecto de Comunicacién del Instituto
electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco para el Proceso Drdinario 2009
denominado Promocién de la Participacion Ciudadana y el Voto Libre, Secreto,
Universal, Directo, Personal e Intransferible 2009.

¢ Adopcién de médidas de austeridad segun el acuerdo CEE/2007/0089.
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Medios de Impresos de Circulacién Diaria Local

.

Introduccién

En el Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco existe la conviccién de
que es importante la relacién con los medios de comunicacién locales. Una relacién que
debe ser fincada en los mismos términos que rige el contrato que con la sociedad
establece este 6rgano colegiado, sustentado en los principios que rigen la vida de la
institucién: certeza, equidad, fegalidad, independencia e imparcialidad.

El producto y resultado de esta relacion es el mensaje que se enviard a la ciudadania en
los préximos comicios locales, a través de los diferentes medios de comunicacién. Para
ello, es necesario trasmitir y difundif un mensaje claro y sin margen a ambigiiedades.

En consecuencia, es preciso establecer el criterio que se tomard en cuenta para la
distribucion del mensaje y los instrumentos que se utilizardn, es de vital importancia
conocer la situacidn en la que se encuentran en estos tiempos los medios de
comunicacién impresos de circulacion diaria local, para aplicar de manera sustantiva los
espacios que requerira el_lnstitu't'o para: a difusién de su mensaje? -

Objetivo General -

Determinar en qué medios de comunicacién impresos de circulacion diaria se insertaran
los cintilios propuestos en los Lineamientos Generales para la produccion de materiales
del Proyecto de Comunicacién del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de
Tabasco para el Proceso Electoral Ordinario 2009 ‘denominado “Promocién de la

- Participacion Ciudadana vy del Voto Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e
intransferible 2009”. o

Objetivos Particulares

> Conocer como empresas a los medios impresos de circulacion diaria local del
estado de Tabasco en base a la descripcion de su contenido de sus paginas
(Tabasco Hoy, El Criollo, Diarié Presente, El Sol, Novedades de Tabasco, Milenio
Tabasco, El Heraldo de Tabasco, La Verdad del Sureste, Diario Olmeca, Rumbo
Nuevo, Diario Avance, Tabasco al Dia, El Correo de Tabasco, Diario de la Tarde,
ABC de laTarde.)
» _Describir la oferta.informativa ‘de los Medios Impresos de Circulacion Diaria Local -
con base en la presentacion de su agenda tematica. i
> Establecer el lugar especifico que ocupan los medios impresos de circulacién diaria
en el mercado de medios.

-

'

m
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Los Instrumentos

Las bases cientificas en la que se establece este estudio, son tesis de modernos tedricos
de la Comunicacién como son:

Teoria de la Construccién del Mensaje Estructurado de Antonio Sanchez Bravo Cenjor.y la
Teoria del Establecimiento de la Agenda o Agenda Settmg de Maxwell McCombs y Donald

- Shaw.

Estas teorias enuncian principalmente que ningun mensaje es inocente. La estructura

periodistica es puramente politica. También es una forma de control social y establece

que existe una relacion directa entre los distintos acontecimientos porque gyardan una
' vinculacién estrecha entre si.

Esta teoria sefiala que los medios informativos pueden no acertar al decirnos cémo pensar |}
sobre un determinado tema, pero si cuando nos dicen sobre qué pensar.

Los nledlos masivos de comumcac:on tienen la capacidad para graduar la, nmporr;anma de .
la informdcion que se va a dlfundtr dandole un orden de prioridad para obtener mayor i

audiencia, mayor impacto y una determinada conciencia sobre la noticia. Del mismo

modo, deciden qué temas excluir de la agenda. :

Los medios de comunicacién de masas tienen una gran influencia sobre el publico al
determinar qué historias poseen interés informativo y cuanto espacio e importancia se les
da. ‘

La teoria del establecimiento de la agenda dice que ta agenda mediatica, conformada por
fas noticias que difunden los medios informativos cotidianamente y a las que confieren
mayor o menor relevancia, influye en Ia agenda del publico.

la. agenda de los medios, la agenda publica y la agenda politica, estan intimamente
relacionadas.

Herramientas y Base Metodolégica

-Para determinar los espacios publicitarios.en los medios Jmpresos de circulacion diaria :
“local se utilizaron las siguientes herramientas: , . .

1. Analisis descriptivo de los medios impreéos de circulacién diaria local. Comprende

parametros tales como; tiraje, circulacién, audiencia, cobertura, contenido
editorial. Tabasco Hoy, El‘Cridllo, Diario Presente, El Sol, Novedades de Tabasco, ) 1
£ Milenio Tabasco, &l Heraldo de Taba§co, La Verdad del Sureste, Diario Olmeca,
Rumbo Nuevo, Diarig Avance; Tabasco al Dia; El Correo de Tabas@o, Diariode la
Tarde, ABC de la Tarde.

2. Muestreo aleatorio de Inserciones Publicitarias de 5 diarios del estado, de acuerd
al tiraje. Tabasco Hoy, Presente, Olmeca Diario, Milenio, Novedades.
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3. Agenda Medidtica. Seguimiento informativo de las po;tadas:_ de los diarios Tabasc
Hoy, Presente, La Verdad del Sureste, el Criollo y el Sol del Sureste.

4. Comparativo de tarifas comerciales de cintillos publicitarios horizontales.

Resultados

La posicidn veraz y objetiva que se pretende en un medio de informacién cuyo contenido
cumpla los objetivos medidticos de informar (la radio), mostrar (TV) y explicar {prensa), se
ven subordinados a intereses mercadolégicos que buscan tanto plusvalia econémica como
un posicionamiento de intereses representados por diferentes actores politicos.

i

Es decir, la funcion primordial de proponer, negociar, pactar y acordar, cae en un
periodismo de réplica o contrarréplica, de demanda y contra demanda como si se
estuviera en solo dos bandos.

K - Hoy se vive una crisis econdémicai mundial que gfecta' a las empresas, periodisticas de
nuestro pais. Instituciones periodisticas, como Le Monde, de Paris, reciben un fuerte
apouyo econémico por parte del Estado; el emblema de la prensa estadounidense, The
New York Times, El Corriere della Sera, en italia, por mencionar algunos, se encuentran en
una verdadera crisis que se ve aumentada por el avance de los diarios electrénicos.

La prensa tabasquefia y la nacional viven esta realidad, por ello la lucha por I3
supervivencia econdmica encuentra terreno fértil en la arena politica. Ahi es donde los
diarios participan en la lucha entre poderes facticos: para obtener ganancias econémicas.

El afio previo a esta eleccidn, el 2008, el mercado de los medios de comunicacién
impresos en Tabasco tuvo claras definiciones politicas. Una lucha’por el poder publico se
gesto al interior de estas empresas al replantearse sus lineas editoriales.

En el seguimiento informativo que se realizé durante ese afio se presentaron diferentes
temas exponiendo sus puntos de vista encontrados de una misma noticia.

De la observancia de 127 portadas o primeras planas, como se le conoce en el lenguaje de
medios, opiniones de la aplicacion de una misma politica publica. De este universo, 40 %
: {51 primeras planas o portadas) expt.;sieron su vision critica a las politicas publicas, en
tanto que el 59.9 % (76 primeras planas o portadas) argumentaron las bondades de las
politicas publicas. 3

Es evidente que este enfrentamiento mediatico es el reflejo de una verdadera batalla al

: : . interior de nuestro estado, eptre dos poderes facticos. B . . .
L 4 - AN\
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Como muestra de esta lucha por el poder, la Agenda Medidtica que se manejé en la
prensa, fue concreta, con pocos tépicos, pero manejados con la intensidad y la
importancia que estos diarios dieron a la agenda de los actores politicos.

Los resultados del muestreo aleatorio de inserciones publicitarias de los S principales
diarios del Estado, colocaron en un primer lugar al diario Tabasco Hoy, como lider en
ventas de espacios publicitarios, seguido muy de cerca por el Diario Presente. Los diarios
de menor circulacién, no cuentan con una cartera de clientes lo suficientemente completa
para subsistir por ellos mismos, por lo que se deduce que el apoyo gubernamental es vital
para sobrevivir y ser productivos. La misma tendencia se aplica en los demds rubros,
circulacién, cobertura, tarifas. Una incongruencia en el rubro de tarifas, nos la muestra
Rumbo Nuevo, que mantiene una tarifa comercial incluso mas alta que el diario Tabasco
t Hoy, a pesar de tener una menor circulacion y bajo nivel de anungiantes.

Como se pudo observar en los diarios analizados no hay neutralidad ideoldgica; las -
opiniones que maneja cada diario tienen posiciones a favor o en contra. Las noticias estdn '
en funcién de las relaciones comerciales establecidas.

. AR 3 i R s . .

Conclusion

Con base en los datos arrojados en el resultado de este estudio se propone la distribucién
de las oOrdenes de insercidon en los Medios Impresos de Circulacién Diaria Local
considerando su posicion en el mercado de medios.

Independientemente del costo de las tarifas comerciales que manejan estas
publicaciones, la distribucion se realizé en base a un estudio, con el que se pretende cubrir
la necesidades del Instituto, con objeto de ejercer el gasto asignado de una manera tal,
que no deje lugar a dudas la posicién del Instituto, recogiendo los valores-de equidad e
imparcialidad, que lo norman. »

~
-
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Andlisis de caracteristicas de Medios Impresos de Circulacién Diaria Local para la
distribucién de la insercién de cintillos, para el Proceso Electoral Ordinario 2009.

Con motivo de! Proceso Electoral, y atencién a los Lineamientos Generales para la
produccién de materiales del Proyecto de Comunicacion Institucional Proceso Electoral
Ordinario 2009 “Promocién de la Participacién Ciudadana y el Voto 2009” el cual
contempla el disefio del Plan de Medios; se incluye un estudio de las caracteristicas de los
Medios Impresos de Circulacién Diaria Local, como lo son nimero de pdaginas, tiraje,
secciones, tarifa de cintillos, audiencia, cobertura e inserciones publicitarias comerciales;
pardmetros que fueron tomados como base para la distribucion del mensaje institucional.

*

&

Dicho andlisis muestra los rasgos particulares con los que cuenta cada diario observado y
que. hardn llegar el mensaje institucional a nuestra audiencia, en este caso son todas
aquellas personas de los sectores de poblacién que cuentan con la mayor presencia en el
listado nominal del IFE, estos son: Mujeres, Aduitos Mayores y Jévenes.

A conﬁnugcién se presenta los ,resulta'dos obtenidos de los 15 Medios Imprésos de
Circulacién Diaria Local. Se establecieron rangos del 1 al 3; donde 3 es la calificaciéon mas
alta, porque cubre con el pardmetro establecido en el Plan Anual de Trabajo para el
Proceso Electoral Ordinario 2009 de la Comision de Radio y Television al contrario del 1,
todas las caracteristicas son rubros que nos interesan para que la imagen institucional
este presente y consolidada en el territorio tabasquefio.

El cuadro muestra el andlisis que se determiné para la distribucién de inserciones del
Proyecto de Plan de Medios 2009 en caanto a los Medios tmpresos de Circulacion Diaria
Local, los parametros son el nimero de paéginas, las inserciones pubilicitarias, tiraje y
circulacidn, la audiencia a fa que llegan vy las tarifas comerciales que ofrecen al Instituto
para publicitarse.

Durante la observacidon se pudo apreciar que existen diarios con mayor publicidad,
audiencia y cobertura lo cuales significa que en sus precios comerciales publicitarios
eleven por la cantidad de personas a las que llega, garantizando asi a sus clientes
efectividad en sus inserciones, lo que los hace mas atractivo a la vista comercial.
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Medios impresos de Circulacién Diaria Local para la insercién del mensaje institucional
Medio Paginas Tiraje Publicidad | Tarifas | Audiencia Total
Diario. . . 3 3 3 ;
* Presente
f:.;,Ta'ba'éc,o Hoy -3
[ ElSoldei- 2
s R
4 "
. 2 1 3 3 ER 11
Olmeca _
La Verdad 1 1 2 2 3 9
del Sureste ) B
Rumbo 3 1 2 1 2 .9
Nuevo ;
Diario 1 1 1 3 1 7 ;
Avance . /
Tabasco al 1 1 1 3 1 7 '
Dia 7
El Correo de 1 1 1 3 1 7 ".‘
Tabasco \
ABC de la 1 1 1 3 1 7 4
: Tarde . = 4
- | Daredela | 1T 1T 1 ; 1 . -
Tarde \\\
— . . - \
- ;
s
% i . =
- <
*

lxw‘» i
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Las posiciones en que resultaron los diarios, representan la distribuci&n del presupuesto
que le corresponde al medio impreso.

" Diario - | -Numerode™: |- - Mem
- - Cintillos -
Diario Presente 16 inserciones $128,800.00
Tabasco Hoy 9 inserciones  $129,375.00
El Sol-del Sureste 22 inserciones $126,500.00
El Criollo 36 inserciones $125,784.00
Novedades de Tabasco 86 inserciones $251,034.00
Milenio de Tabasco 48 inserciones .5248,400:00
£l Heraldo de Tabasco 40 inserciones $253,000.00
Diario Olmeca 38 inserciones $119,301.00
La Verdad del Sureste 14 Inserciones $120,750.00
Rumbo Nuevo 7 inserciones $129,806.25
Diario Avance de Tabasco | 25 inserciones ' $79,350.00
Tabasco al Dia- 70 inserciones $80,500.00
El Correo de Tabasco 31linserciones -$80,212.50
ABC de la Tarde 23 inserciones $79,350.00
Diario de la Tarde 11 inserciones $79,062.50
Total: 476 inserciones |  $2,031,225.25

Para la distribucion se desarrollaron estudios por 'segjarado“s-de‘ las caracteristicas que se
necesitan para desarrollar con éxito la “Promocién de la Participécién Ciudadana y el Voto
Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e intransferible 2009” en nyestrés tres.grupos
que cuentan con la mayor presencia en los listados nominales, sin dejar a un lado a los
‘que no cuentan con la participacién que se desea. ‘ cl

-
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Caracteristicas de Medios Impresos de Circulacién Diaria Local

Medio Formato | Piginas | Tiraje Audiencia Clrculacién
El Heraldo Clase media y
de Tabloide 72 18,650 | alta, estudiantes Estado de Tabasco y norte de Chiapas
Tabasco universitarios.
Universitarios
Mileni ' T
itenio de Tabloide 70-76 15,250 | profesionistas y Estado de Tabasco, Cd del Carmen,
Tabasco . Campeche.
ejecutivos.
Tabasco Todas las clases Estado de Tabasco, Sur de Veracruz, norte
Tabloide 52-68 49,923 . de Chiapas y Plazas principales de
Hoy sociales
Campeche.
R Tabloi : Todo el Estado de Tabasco, Palizada,
umbo abloide 52.80 4,500 | Clase media y alta odo el Estado de Taba Cf) alizada
Nuevo a color Campeche y Reforma, Chiapas.
Diario Gran Estado de Tabasco, Palenque, norte de
Novedade Formato 44-48 29,100 P Clase mediay alta | Chiapas, Cd del Carmen, Campeche y sur
S a color de Veracruz.
Gran . .
Diario Formato Clase alta, media Estado de Tabasco, Coatzacoalcos,
40-75 35,000 | alta, zona urbana | Minatitlan, Veracruz; Cd del Carmen,
Presente Y comercial Campeche; Reforma, Palenque, Chiapas
Tabloide Y ’ P ! ! que, pas.
Familiar,
Diari .
ario Tabloide 40 10,600 er!\?resanal, Estado de Ta’basco
Olmeca politico, Clase
media y alta.
El Sol del Tabloide 12 40,000 CIa}e media y Essado de Tabasco, Reforma y Palenque,
Sureste baja. Chiapas ~
El Correo - . . l '
de Tabloide 32 5,000 Clase media Villahermosa, Carldenas, Cunduacan,
Comalcalco, Paraiso
Tabasco
— |
Diariode | 1 i 1oide 32 7,500 | Todoslosestratos | oy ) ectado de Tabasco ,
la Tarde sociales ).’
Clase media Estado de Tabasco, Chiapas {(Reforma, '/
£l Criollo Tabloide 28 38,000 baia v judrez, Palenque y Tuxtla Gutiérrez) j
! Campeche (Palizada, Cd. Del Carmen)
l . . . N
Ta’basco a Tabloide 24 3,000 Cla.se mediay Villahermosa, Can?enas, Comalcalco,
Dia baja Cunduacdn y Paraiso
ABC de la ] . ) . .
Tarde Tabloide 16 3,000 Clase media Zona Centro, Sierra y Chontalpa
La Verdad Popular, clase .
' P
del Tabloide 16 10,500 | mediae :;Z:’r::e ;?ciauscC:l'cg)h lag:;( :cI:zque,
Sureste intelectual. Y Y p ’
Diario Estudiantes .
: Norte de Ch
Avance de | Tabloide 12-24 10,000 | iniciativa privada, Estado de Ta?asc_p,y orte de Chiapas A
N iy (Reforma, Juarez, Pichucalco.)
Tabasco H sector publico. R \

-

En base, a calculos estadistico y aplicando férmulas se agruparon las caracteristicas de los
medios impresos.

Ordenacién de datos: es una colocacién de los datos numéricos tomados en orden
creciente a decreciente de magpitud. La diferencia entre ‘el mayor y el menor de los
ntiimeros se {lama rango o recorrido de datos.

Célculo de tamafio de clase: para calcular el tamafio de clase es necesario calcular
primeramente el nimero de clases utilizando la regla de Sturges y después se obtiene el
tamafio de clase dividiendo el rango entre el numero de clases.
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*No. De clases (Regla de Sturges): 1 +3.332 log N
“TamaF'io de clase = Rango / No. De clases

Limites de clase: representan el tamaifo de cada clase. El limite inferior de la primer clase - '
toma el valor de el dato menor de la coleccién de datos, para obtener el limite inferior d i
la clase siguiente, se suma al limite inferior de la case anterior el tamaiio de clase. )

Estableciendo los rangos generados, se calificaron a los medios impresos de la siguient /
manera: ’

En base a nimero de paginas

o

Rango - Medio Puntaje

58-80 paginas | Tabasco Hoy
Diario Presente
i . . | El Heraldo de Tabasco ‘ . ; 3
Milenio de Tabasco
Rumbo nuevo

35 ~57 paginas | El Sot del Sureste
Diario Novedades 2
Diario Olmeca

El Criollo

La Verdad del Sureste
12 — 34 paginas | Diario Avance .
Tabasco alDia 1
El Correo de Tabasco
Diario de la Tarde
ABC de la Tarde

En base a la circulacidn y el tiraje

Ef cuadro presenta el numero de impresiones que se disteibuyen en el estado de Tabasco,
lo que representa el nimero de personas que leen el diario, sin tener en cuenta que otras

persona también fo leen sin comprarlo, lo que marca la cobertura que posee el medio y la
cantidad de personas a las que_)llega.
3

Lo que indica que a mayor tiraje- mayor audiencia, ademas indica el posicionamiento que

tiene el diario en el mercado. - ' ¥ R
< g
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Rango " Medio | Puntaje
Entre 34,000-50,000 | Tabasco Hoy ‘
ejemplares £l Sol del Sureste 3
El Criollo '

Diario Presente
Entre 18,640 - 34,281 Novedades de Tabasco

ejemplares €l Heraldo 2
Entre 3,000 -18,639 Milenio de Tabasco
ejemplares La Verdad del Sureste

Diario Olmeca
Diario de la Tarde
El Correo de Tabasco 1
Rumbo Nuevo
ABCde la Tarde
Tabasco al Dia
Diario Avance

i e :
En base a la agenda temdtica

De acuerdo a la temdtica politica que manejaron los medios impresos durante el 2008 se /
agruparon en clases que informan las tendencias que muestran estos con respecto a las
politicas piblicas. Realizando un equilibrio para observar la postura de estos medios, en
cuanto a sus publicaciones en contra y en pro de la politica publica que se divulga en
nuestro estado, teniendo en cuenta lo siguiente:

A Totalmente a favor de las politicas publicas
B Con tendencias a favor de las politicas publicas
C Nia favor ni en contra de las politicas publicas

18 ¢ i1 politicd

A B L c

e Diario e El Criollo
Presente e El Sol del
¢ Novedades de Sureste
Tabasco e El Heraldo de

& ) e Correo de “ Tabasco
Tabasco : e Milenio de
e Diario de la Tabasco
Tarde e Diario olmeca
e Tabasco al
dia
e ABC de la
tarde

e Diario Avance
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La tabla muestra la postura de los medios impresos de circulacién diaria local de acuerdo a
las inserciones gubernamentales, portadas y/o notas informativas que se encuentran en el

" contenido de sus publicaciones.

Se considera un medio impreso a favor de las politicas pablicas, aquellos que cuentan con
un mayor nimero de inserciones gubernamentales, asi como informacién compatible con
las politicas publicas en la portada y en notas informativas; en contraste, aquelflos medios
impresos que no cuentan con inserciones gubernameﬁtales, presentan portada§ y notas
informativas incompatibles con las politicas pablicas se cor;SIderan como en contra.

Sin importar la postura que los medios impresos de circufacién diaria local presentan en
sus publicaciones, el Instituto Electoral y de ParticipaciénfCiudadang de Tabasco siguiendo
con los lineamientos y principios rectores de certeza, legélidad, independencia,
imparcialidad y objetividad; los tomard en cuenta para la distribucion de inserciones
publicitarias, ya que la informacién que se divulgard no presenta ningin tipo de idealismos
politicos. s ’ i ) .

= L4

En base a tarifas

Rango ; Medio Puntaje

El Heraldo de Tabasco
El Sol del Sureste
Milenio de Tabasco
El Criollo
ABC de la Tarde
Diario Avance
Diario Olmeca
Novedades de Tabasco
El Correo de Tabasco.
Tabasco al Dia

Entre $1,148-$ 6,948

: La Verdad del Sureste . .
Entre $6,949 - 512,749 ‘Diario Presente : 2
Diario de la Tarde

Rumbo Nuevo

Entre $12,750 - 518':‘550 Tabasco Hoy

'

-




o

I

Lo cual significa que cuando un diario posee mayor cantidad de inserciones publicitarias
indica que existe una mayor audiencia.

(Muestreo realizado en los meses de mayo, junio y julio de 2008) \

" Medio , 2 Numero de,Inserciones comerciales
Tabasco Hoy == 757
Diario Presente 661
Olmeca Diario B 520
Milenio N 280
) Novedades 231 . J
:
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Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana de Tabasco

Calendario de Inserciones de Medios'
Impresos de Circulacion Diaria Local
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Medios Impresos
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Medios impresos
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Medios impresos *
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Medios Grupales y Medios Personales
introduccién ’

En atencién a los Lineamientos Generales para la produccion de materiales del Proyecto
de Comunicacién Institucional para el Proceso Electoral Ordinario 2009, “ Promocién de la
Participacion Ciudadana y el Voto Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e
Intransferible 2009”, contempla el uso de Medios Grupales y Medios Personales de
difusion para garantizar la cobertura amplia de la campaﬁa‘ publicitaria a su audiencia, por
tanto, se propone el uso de los Medios Grupales y Personales a utilizar en una campaia
publicitaria es una decisién de suma importancia que repercute directamente en los
resultados que se obtienen con ella. ‘

Objetivo General E

Determinar en qué medios de comunicacion Grupales y Personales, se insertaran los
espacios audiovisuales en el Lineamiento General Lineamientos Generales para la
producciéon de materiales del Proyecto de Comunicacién del Instituto Electoral y de
Participacién Ciudadana de Tabasco para el Proceso Electoral Ordinarig 2009 denominado
“Promocidn de la Participacién Ciudadana vy del Voto Libre, Secreto, Uni\;ersal, Directo,
Personal e Intransferible 2009” para la difusion del mensaje del Instituto rumbo al Proceso
Electoral Ordinario 2009.

Objetivos particulares

e Conocer el mercado de medios de comunicacién, Grupales y Personales, que
existen en el Estado de Tabasco, sus tarifas y precios.

e Establecer la programacion y rol de inserciones para la campafa publicitaria del
proceso ordinario 2009.

o Establecer la Ruta Critica, Cronograma. :

s Determinar los productos que se utilizardn en esta campaiia. Proceso de Seleccién
de los proveedores. ) -

e Establecer las herramientas que se utilizaran para realizar el seguimiento y
supervision del programa. ’

s Establecer el criterio de seleccion de proveedores. .

Los Medios Giﬁppales y Personales que se utilizardn son los siguieni'es_:
e Perifoneo A
e Spoten Cine
e Espectaculares
» ParaBuses

& i
# Lonasy Vallas Moviles - < ‘
s Pantallas Electrénicas :
¢ Flyers

e Estructura Prisma
¢ Half Banner
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¢Por qué utilizar medios Grupales y Personales?

Los Medios Grupales y Personales ofrecen varias ventajas sobre los medios tradicionales
entre las que encontramos gran accesibilidad, mayor alcance, frecuencia, flexibilidad
geogriéfica, flexibilidad demogréfica, menor costo, flexibilidad creativa, ubicacién y mayor

impacto, llegando a ser casi perfectos.

Existen varios medios que se han beneflcnado considerablemente gracias a este tipo de
publicidad en donde encontramos.a la televcs:én por cable, televisién por satélite, la
publicidad exterior, vallas, publncidad “en trénsito, espectaculares méviles, letreros
electrénicos y tableros de exhibicién, - parquimetros vy teléfonos publicos, medios de
exhibicién, empaques de producto, stands y exhibidores en exposiciones industriales,
publicidad de promocionales, directorios y seccion comercial del directorio telefénico y
medios emergéntes como: videocintas, publicidad en salas cinematograficas, colocacién
de producto y cajero automético. ' :

La publicidad exterior es uno de los medios més explotados en la actualidad encontramos
maés de 30 tipos de anuncios, y sabemos que generan ingresos aproximadamente'de 3700
millones de délares por afio, ademés de contar con la gran venta;a de transmmr el
mensaje las 24 hords del dia, siete dias a*la semana, dia y nochg y sin ninguna
interrupcién.

Este tipo de publicidad tiene varias ramas entre las que encontramos: La publicidad en
transito se encuentra dentro de la categoria de medios exteriores y abarca lo que se
realiza en taxis, carteles en las paradas, terminales y metros. Este tipo de publicidad es
adecuada para llegar a los consumidores urbanos de ingresos medianos y bajos. Dentro de
esta publicidad también encontramos una division:

« Espectaculares: Grandes letreros electrénicas que incorporan movimiento, color y
gréficas intermitentes.

» Paradas de autobuses: Estd llega a todos los consumidores que estén en el aire
libre.

« Espectaculares mdviles: Son una combinacion entre los espectaculares
tradicionales y la publicidad en trénsito. ’

o Letreros electrdnicos: Su funcién es la de transmitir mensajes comerciales en las
tienda que es en donde el pubilico los ve.

Publicidad en salas cinematogrdficas: En:la cual el 77% de los espectadores
recuerdan el ‘anuncio aI dia siguiente en comparacién al 20% de los anuncios en
television.

"
L]

Los Medios Grupales y Personales son considerados el futuro de la publicidad ya que han
demostrado causar una mayor impacto y*destreza‘»para Hegar a un publico objetivo mayor
al que llegan los medios tradncnonales ya que se combinan estrateglas offline y online las
cuales cumplén de menara directa con los objetivos, convirtiendo a los clientes en
embajadores de marca. Ademds de reforzar y mejorar el branding, permitiendo un
marketing directo de forma onglnal y logrando una mayor fidelidad por parte del
consumidor. :

Sus ventajas son: Flexibilidad alta; exposicion repetida; bajo costo; baja-.competencia de
mensajes; buena selectividad por localizacién. Algunas de sus desventajas son: No
selectivo en cuanto a edad, sexo y nivel socioeconémico.

-
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INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION
MEDIOS GRUPALES ¥ PERSONALES (PROPUESTA)

ad Login

Prodigy MSN

de impactos

: RafE .-2:*".?-..; S ‘\‘\ PR s I _y.,"if*,r-- 3 - a8
ifon n 105 d: t ‘
P‘en coe ) as Ror spots Mercados: Pino Sudrez,Tamuité,
Villahermosa, diarios por 4 . $19,320.00
. Atasta y Gaviotas
Mercados mercados i
Jpublicidad
Comunicacién
i en Movimiento h
Perlfo.nfec? en 34 dias Por 6 horas Municipios 2 dias por semana $28,152.00
Municipios diarias
} * Malecén y 27 de febrero
1 & . - * L]
;- I pant3lla en Paseo Tabascoy
Pantalla 48Q-spots diarios i
Electréni ETV dq P te 1 Ruiz Cortines $93,840.00
ectronica 9-'?" € ‘,"?es ~ |* PagésLiergoy Méndez
}"' *
Grupo Cuatro 4 semanas -MMCinemas Cardenas $133,630.00
12 salas 6 semanas Cinepdli; Las Ameéricas $331,200.00
Spots en cines -
CIE Comercial :
19 salas 6 semanas v Cinepoli_s Villahermosa $524,400.00
60 caras por 4 Paradas de autobuses en :
Parabuses ) . $800,400.00
catorcenas Villahermosa
Grupo lmén NER <
Banner 1.60m. *0.60 m a 100 lonas $47,093.00
- }
Lona Front i‘ 2m * 3m . 100 I}Jnas Univeriidades_ ‘$34,50'0.00 . \
— =
Half Banner Box 2 meses 10 millones .
Messenger y Hotmail

$514,280.00
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Medidas,7.2‘ 7.2

Carr. Huimanguillo-‘Cérdeas Km

2

$34,535.88
N * 3 ]
Medidas 7.2* 7.2 Carlos Ramos 274 col. Centro $34,535.88
mts. Teapa
Medidas 7.2 * 7.2 |Calle Principal Macuspana Eda. A :
mts pBuer 0s i $71,565.88
IFC i g
Medidas 7.2 * 7.2 | carr. Vecinal Comalcalco-Paraiso $89,022.88
Medidas 6 * 12.81 Av. Universidad 371 Col. El $50,195.43
mts. Recreo
4.27 * 14.63 mts. Carr. Cérdena'sf\fnllahermos_a Km. $43,552.11
E s - i 161 + 700 Lema de Cabgllo .
s 4.27 * 12.81 mts. Periferico Carlos 'Pellncer s/n Col. $42,479.67
p . Lo Carrizal
e ‘
¢ ©7*12.81 mts. Paseo Usumacinta a 50 mtsde | $75,250.71
Tt Gasolinera. Col. Guayabal
a
c 4.27 * 12.81 mts. |Av.-Gregorio Méndez 3811 B Col. $58,897.34
u Tamulté
|
a Medidas 4.27 * | carr. villahermosa-Fronterakm.| $43,552.11
r 14.63 mts. 6+ 700 ’
Vendor
e
s . . '
Medidas 4.27 * 15 Carr. Macuspana-Villahermosa $43.770.15
mts. Km. 9+800 Col. Dos qutes
.E.Z -T i Km1
Medidas 4.27 * 2.8 | C2" F- Zapata - Tenosiquekm 1] .o o) o)
col. Zona Centro
. Adolfo Ruiz Corti 501
Medidas 4 * 12 mts, | BIvd- Adolfo Ruiz Cortinez $53,199.00
Col. Casa Blanca - :
Medidas 4.27 *12.81 )
Carr. Nacajuca-Jalpa $29,351.22
mts. . -
. CUANDUACAN-VIA CORTA A
Medida 4.27 * 12.81 109.
5 € \WHSA. ( DEPORTIVA ) 527,109.92
ol £
+ ) 26-dias. Lona Back
Sonido . . .
Grupo Muvit 2.40*3.70 m. Villahermosa $38,007.50
Nocturno .
. imantado

Total:

$3,291,191.90

-
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Proyecto de Plan de Medios 2009:

« Medios Impresos
‘Medios Grupales
‘Medios Personales

\
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Monto total de Inserciones Publicitarias

‘Medio | . ' Monto
Inserciones de Medios Impresos $2,031,225.25
(476 inserciones de cintillos) .
Medios Grupales y Personales $3,291,191.90
* Total ) 7$5,322,417.15 ?
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| TABASCO

Descripcion de Medios Impresos de
Circulacion Diaria Local
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Tabasco Hoy
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Diario Avance de Tabasco
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El Correo de Tabasco
Diario de la Tarde

ABC de la Tarde
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Medios Impresos de Circulacién Diaria Local

|. Tabasco Hoy

bas co

Ficha Técnica

" Director: Miguei Cantén Zetina

xn

Formato: Tabloide

Periodicidad: Diaria

Numero de pdginas: Entre 52-68 paginas
Pagina web: www.tabascohoy.com.mx
Secciones

De Entrada
De Portada
Politica
Ciudad
Centro
El Rais
Ombudsman
Analisis
Aeropuerto
. Municipios
. Justicia
. Dinero
. Clasificados de Hoy
. Mundo
. Deportes
. Espectdculos i
. Entretenimiento : -
. Expresion

bRl I i

o e e b b e el
NoOUbAsEWNRO

oy
o]

Sup*ementos )
1. Elite
* 2. Viday Salud

Columnas Locales

Esquina Neutral: Editorial
Politica de Hoy: Samuel Cantdn Zetina
Doble Filo: Homero T. Calderdn
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Cuarto Poder: José Saul Pérez Galicia
Cédscara Amarga: Laureano Naranjo Cobian
Nauyaca: Juan Urcola

Transcisién Politica: Pepe Zurita

Opinion: Francisco Peralta Burelo
Opinidn: Sergio Antonio Reyes Ramos
Opinidn: Jorge Lamoyi

Opinidn: Victor Manuel Barceld

Linea Econdmica: Javier Lagunas C.
Inventario: Ariel Lemarroy

En elecciones abren sus paginas a Lideres de Opinion de diversas tendencias politicas.
También-abren un espacio considerable a las elecciones federales y locales (Vota Libre), y
la caricatura politica “La Mapachera de Quevedo”)

o

Columnas Nacionales

Astillero: Julio Hernandez Ldpez. Periddico La Jornada

Indicador Politico: Carlos Ramirez. Periodico El Financiero
Estrictamente Personal: Raymundo Rivapalacio. Periddico El Universal.
Historias de Reportero: Carlos Loret De Mola

Itinerario Politico: Ricardo Aleman

Serpientes y Escaleras: Salvador Garcia Soto. €l Universal . \
Empresa: Alberto Barranco Chavarria ‘ \

Y diversas opiniones de diversos actores y analistas nacionales de tendencia liberal.

Columnistas ) .

e Samuel Canton Zetina. Politica de Hoy

e Homero T. Calderén. Doble Filo

e José Saul Pérez Galicia. Cuarto Poder

e Laureano Naranjo Cobién. Cascara Amarga
e Juan Urcola. Nauyaca

e Pepe Zurita. Transicion Politica

e Francisco Peralta Burelo. Opinién

e Jorge Lamoyi. Opini6n

e Victor Manuel Barceld. Opinidn

»Editorial

) - b . .
La posicion editorial del diario generalmente emite triticas hacia programas y personajes

de la politica publica. ) Z
<

Informacion que destaca el diario

El periédico Tabasco Hoy combina en sus primeras planas la publicacién de informacion
nacional y local.

Utiliza siempre la pagina tres para ampliar la informacion de primera plana, misma que
contiene “Esquina Neutral” cintillo superior que expresa su posicidn editorial.
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.

En su contraportada, privilegia el impacto visual sobre temas de espectaculo, violencia o \
entretenimiento.

Sus titulares y sumarios son impactantes a la vista del lector.
Géneros periodisticos

Emplea como fundamento de su contenido la nota informativa para reflejar los
acontecimientos locales, regionales y nacionales.
Incluye la entrevista, el reportaje y los articulos.

Debe destacarse que utilizan el periodismo de investigacion, ademds de otros \
complementos informativos como el fotorreportaje y las infografias.

Asimismo, el periédico marca su propia agenda informativa incluyendo temas distintos a

los de la agenda informativa local, sin dejar de abordar los sucesos de interés diario.

Publicidad

s . i e : .
Es posible que el periddico sea sustentable en términos de ventas, ya que tiene marcada
una clara estrategia comercial que incluye publicidad empresarial e institucional que
genera un gran dinamismo en las ediciones diarias. Es lider en ventas de espacios
publicitarios en Tabasco. ’

Las secciones informativas permanentes del diario contienen entre 52 y 68 paginas diarias,
que sumadas a los suplementos permanentes y eventuales que intercala durante la
semana, de las que un 30 por ciento, aproximadamente, estéln'puestas a la venta de
publicidad comercial.

Pigina web - . : v
www.tabascohoy.com
Permite el acceso gratuito a la generalidad de la informacion y cuenta con hemeroteca

que concede acceso a ediciones pasadas.
La edicidén on-line se actualiza durante el dia.

ES
”
-~

1
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{1. El Criollo

"

b

Ficha Técnica
Director: Ysidro Morales Montejo
Formato: Tabloide
Periodicidad: Diaria .
Numero de Paginas: 28

Es una e'xtensign del diario Tabasco Hoy? su perfites de nota roja y espectaculos. No hayi
secciones definidas. No hay contenido editorial.

. Diario Presente

Ficha Técnica

Subdirector General: Carios A. Pineda Calcaneo
Formato: Combinacion de gran formato y tabloide
Periodicidad: Diaria :

Numero de pdaginas: Entre 40y 75

Pagina web: www.diariopresente.com.mx

Secciones

1. tas Ultimas Noticias

2. Municipios

3. Nacional

4. Politica

S. Opinién t
6. Capitales )
7. Mundo ,

8. Policia

9. Al Cierre

10. Resumen

11. Clasificados

12. Pasién Deportiva

13. Vé {Sociales, espectaculos y cultura)
14. Fama

P
v
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En época de elecciones locales difunde profusamente las actividades electorales de
diferentes tendencias politicas y abre un espacio especial “La Gran Eleccién”).

Suplementos

1. Magazine -
2. Dominicales punto por punto

Editorial

El diario fija su postura sobre el tema de mayor actualidad e interés, ya sea local o
nacional. :
Columnas Locales

*

®
x

Escala Critica: Victor M. Sdmano

De Alto Nivel: Antonio Caraveo Maldonado

Real Politik: Ignacio Rodriguez Ceballos (Ignacio Rodnguez Castro)
Cosa Publica: Victor Manuel Acosta . ;
Caiia Brava: Rodolfo Gonzalez )

Fax Privado: Mario Ibarra Lizdrraga

Tizén Petrolero: Francisco Alfaro Ruiz

Hombre Politico: Miguel Pérez Morales

Observatorio Global: Humberto Hernandez

Tabscoob: El Emperador

Opinidn: Jorge Sdenz Jurado

Opinién: José Rodriguez Castro

Y otros periodistas y analistas locales de tendencia oficial.

Columnas Nacionales

Jaque Mate: Sergio Sarmiento
En Privado: Joaquin Lopez Doriga
Campos Eliseos: Katia D‘Artigues
¢C6émo Dijo?: Ricardo Espinosa
De Politica y Cosas Peores: Catén
Opinién: Juan Francisco Escobedo o
Opinién: Leopeldo Mendivil ¢ :
Otros lideres de opinién y columnistas nacionales. - .
-Informacién que destaca el diario
-
El periédico Presente generalmente destaca informacién de interés estatd] con la
“  presencia de actores y sucesos politicos de caracter local, nacional y mundial.
}a contraportada de la parte principal (la def gran forrhato) del diario utiliza su espacio
como plana completa para publicidad, reportajes e informacion.

\

i

\

\\
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Sus titulares y sumarios abordan temas de interés general, de coyuntura local y nacional
que muestran imagenes y contenidos muy diversos, mezclando actores politicos y sociales
muiltiples. '

Géneros periodisticos

Emplea como fundamento de su contenido la nota informativa para reflejar los
acontecimientos locales, regionales y nacionales.

Da mucha importancia a la entrevista y utiliza el reportaje, el articulo y la crénica.
Ocasionalmente incluye las infografias como soporte de la informacién, asi como foto
reportajes.

e

Publicidad

Los espacios de propaganda ocupan aproximadamente el 15 por ciento de publicidad
comercial.

En los ultimos 3 afios este diario ha transformado su disefio, su imagen y su formato.

Los cambios logrados le dan una mayor competitividad y lo colocan en un lugar
preponderante deta oferta informativa locals Se coloca en un seguro segundo lugarten
ventas de espacios publicitarios. '

Péagina web
www.diariopresente.com.mx

La pagina web del diario permite el acceso gratuito a la generalidad de la informacion y
cuenta con hemeroteca que concede acceso a ediciones pasadas.

V. El Sol del Sureste

g

~,

datl Sureste

Ficha Técnica

m

Director Editorial: Mary Fé Diaz lzquierdo : .

Formato: Tabloide

Pgriodicidad: Diaria : -
) :

Ndmero de paginas: 32 paginas *

Este diario resalta el manejo de nota roja y espectaculos. No tiene secciones establecidas, .
tiene un solo columnista de amplia trayectoria, Jests Sosa con su colaboracién El Tecolote.
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e V. Novedades de Tabasco

NOVEDADES

£ TARASCO ,
Ficha Técnica

Director: Alfonso Aznar y Luebbert

Formato: Gran formato

Periodicidad: Diaria

Numero de paginas: entre 44y 48

Pagina web: www.novedadesdetabasco.com.mx

Secciones

Especial
Local
Municipios
Nacional
Opinion
Politica
Torre De Control
Negocios
Mundo

. Al Cierre

. Tema Del Dia _

. Play

. Clase-

. Escena

WO NDUV AW

i e
5B W N RO

Suplementos

En la actualidad han desaparecido suplementos habituales, han sustituido a éstos .
suplementos especiales conmemorativos con sentido comercial.

- <

Columnas Locales
Teléfono Rojo. José Ureia
olumnas Nacionales

= £ . ’ :
Letras de Cambio: Isabel Arvide

Editorial

La postura que se maneja en su editorial es a favor de las politicas ptblicas.
Se publica de lunes a sdbado en el espacio principal de la seccién de Opinién.
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T

Ha desaparecido, quiza debido a la crisis econdmica, gran parte de su plantilla editorial
loca y nacional. Lo cual le resta cobertura de tdpicos importantes de! quehacer politico y
financiero nacional.

Informacion que destaca el diario \

El diario destaca en sus primeras planas eventos nacionales y locales, pomendo especial
énfasis al tema de seguridad publica.

Aborda los temas de coyuntura social y politica, con un perfil netamente informativo,
ponderando los eventos mas relevantes del dia.

Géneros periodisticos

Funda su estructura en la nota informativa para abordar los acontecimientos del dia, tanto

a nivel estatal como nacional.

Utiliza el reportaje para el analisis de diversos temas de actualidad, asi como problemas
socioecondémicos nacionales y locales.

Hasta aﬁora el periddico no utilizg el género de entrevista en sus publicaciones. 3 . .
De igual forma, tiene una seccion de fotoreportaje utilizado para mostrar problemas
sociales, asi como temas de cultura, ecologia y ecoturismo.

Publicidad

Emplea aproximadamente 5 planas para publicidad comercial. \

www.novedadesdetabasco.com.mx

Muestra la informacién que publica en el medio impreso y en su hemeroteca permite el \
acceso sélo a ediciones de los dltimos 10 dias.

——

VI €l Heraldo de Tabasco

EL HERALDO

de Tabasco
Ficha Técnica
Director: José Chablé Ruiz
Formato: Tabloide
Periodicidad: Diaria

Ntmero de paginas: 72 ‘ : . t
Pagina webi WWW.0em.con:mx - - <
¥
Secciones

1. Sumario

- 2. Politica

3. Ciudad

4. Opinidn
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5. Finanzas

6. Escenario
7. Celebridades {Sociales)
8. Cultura

9. Tabasco
10. Municipios
11. Oportunos
12. Seguridad
13. Deportes
14. Nacional
15. Opinién

16. Ultima Hora

kel

Columnas Locales

Entorno: Javier Marin Rodriguez

De Primera Mano: Rodulfo Reyes

Tabasco Politico: Juan Ochoa Vidal

Vector X: Luis Antonio Vidal :
Tabasco Politico: José Luis Gutiérrez
Opinién: Laura Virginia Ocafia Zurita
Guayabera Politica: Guillermo Hubner Diaz
Sin Remitente: Victor Ulin

Vivir Consciente: Rodrigo Fuentes

Erwin Macario

Editorial

El diario no cuenta con editorial que fije la postura de la empresa ante los acontecimientos 1

relevantes.
En su seccién de opinidn, publica articulos de fondo de analistas locales y esta desprovista
de articulistas nacionales.

Informacion que destaca el diario

Destaca en sus primeras planas informacién sobre diversos temas de actualidad.
Reproduce entrevistas que su director, José Chablé, realiza a distintos actores politicos
para las emisiones de “Radionaticias” que transmite la cadena EXA. :
Asimismo, dedica algunos espacios . a notas infoemativas de instituciones educatnvas
organizaciones populares y gobierno federal. ’

- Généros periodisticos-

. . P b
Este diario se distingue por sus amplios reportajes sobre la realidad socjal del estado y la
ciudad de Villahermosa, mismos que incluye Fsegun su felevancia-en su primera plana.
Emplea la entrevista con personajes de la politica y los negocios de Tabasco. La nota
informativa, basada en boletines, entrevistas informales y discursos, ofrece diversidad de

temas destacando la informacion de las politicas publicas.
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Publicidad
Diariamente maneja 3.5 planas comerciales en promedio.

pagina web
www.oem.com.mx//elheraldodetabasco/

Es la pagina de la Organizaci6n Editorial Mexicana para todo el pais.

Publica la informacién mds relevante de la edicién impresa en el estado, combindndola
con noticias nacionales. Ofrece los servicios del periddico deportivo de circulacion
nacional ESTO y del buscador on-line google.

VIl. Milenio de Tabasco

xw

DIARIO DE TABASCO
Ficha Técnica
Director: Alberto Banuet Abhari E
Formato: Tabloide
Periodicidad: Diaria
Namero de paginas: entre 70y 76
Pagina web: www.milenio.com

Secciones

Al Frente (Opiniones Nacionales)

Tabasco

Nacional

La Aficion

Zona Urbana

Regiones

Hey

Cultura

Pura Vida
. Opinion
. Négocios S
. Fronteras . .
. MP ’ - )
. QRR -

Lo NOU AW

N 2 ks e
O VW oW W

Suplementos

Autos . ’ ' 1E ¥
Ciberia

Laberinto

Set-Social

No Se Olvida

VAW e
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Columnas Locales

En Voz Alta: Jorge Nuiiez
Paradigmas: Antonio Nazar Bolivar

Secreto a Voces: Alberto Banuet
Capicua: Carlos Sdyago Reyes

Columnas Nacionales

El Asalto a La Razén: Carlos Marin

Dia con Dia: Héctor Aguilar Camin

Politica Cero: Jairo Calixto Albarran

La Historia en Breve: Ciro Gémez leyva
Cubiculo Estratégico: Carlos Mota

A Puerta Cerrada: Marcela Gomez Salce
Cancionero: Félix Cortés Camarillo

Caja Fuerte: Luis Miguel Gonzdlez i
Gente detras del Dinero: Mauricio Flores
En Privado: Joaquin Lopez Dériga
Interludio: Roman Revueltas

Dafios Colaterales: lrene Selser

El Observador: Samuel Garcia

Sobre la Marcha: Roberto Bardini

Doble Fondo: Juan pablo Becerra Acosta
La Calie: Luis Gonzalez de Alba

Estira Y Afloja: Jesus Rangel.

La Ciencia por Gusto: Martin Bonfil Olivera
Punto Flotante: Horacio Salazar

En Petit Comité: Oscar Mario Beteta
Billete Circular: Maria Isabel Melchor

A Ciencia Cierta: Arturo Barba

Fuerzas Armadas: Javier Ibarrola

Tecno Empresa: Hugo Gonzdlez

Carta De Paris: Carlos Tello Diaz

Paralaje: Liébano Saénz

Historias Del Mas Alla: Carlos Puig
Camara Hungara: Hugo Garcia Michel
internet: Antulio Sadnchez

Vidas Ejemplares: José Luis Duran King
Derechos Y Urbanos: Julidn Andrade

Al Acgcho: luan Gelman .

Traza Y Trazos: Laura Martinez N
Crdnicas Urbanas: Humberto Rios Navarrete
Neteando Con Fernanda: Fernanda de la Torre
Patente de Corso: Arturo Pérez-Reverte

La Letra Desobediente: Braulio Peralta
Prondstico del Climax: Xavier Velasco

Vuelta Prohibida: Néstor Ojeda

-

”m
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La Semana de Roman Revueltas: Roman Revueltas \

Ojo por Ojo: Alvaro Cueva \

Maldito Radares Roedores: Arturo Perez Reverte \

EL VISOR INTERNACIONAL: Alberto Pelaez \\ -

Articulistas nacionales

Carlos Dragonné

Jorge Medina Viedas

José Luis Reyna

Roberto Blancarte

Roberta Garza

RicaFdo Monreal Avila

Carlos Pallan Figueroa

jorge Medina Viedas
Alejandro Canales

Aristeo Castro Rascon

Maite Reyes-Retana
Héctor:"raponar

Eliseo Alberto )
Diodoro Carrasco Altamirano
Marco Provencio

Pablo Gome:z

Epigmenio Ibarra

Jesus Gomez Fragoso .‘\\
juan Gabriel Valencia
Joel Ortega Juarez
Rosario Robles
Federico Berruelo
Luis Petersen Farah
Alan Arias Marin

Editorial
El diario no tiene comentario editorial de la redaccidn.

Informacion que destaca el diario

Destaca ‘en sus primeras planas informacién de temas politicos local y nacional. La
informacion local es minima. Le conceden mayor importancia a las not|c1as gue se generan
en la capital del estado (Villahermosa).

. by
‘Géneros periodisticos . - - <
4 ¥ '
Las notas informativas y las columnas destacan en el contenido general del diario. Las
primeras reflejan los hechos dUe acontecen a nivel local, regional, nacional e internacional
y las segundas se refieren normalmente al andlisis de los problemas nacionales de
coyunturay, en menor medida, a temas locales.
Esporadicamente utiliza la entrevista.
La critica la utiliza para temas diversos, politicos, sociales, econdmicos y culturales.
Utiliza la cronicd para relatar acontecimientos nacionales e internacionales.

m
-
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Publicidad

La mayor parte de la publicidad que incluye es comercial, para lo que emplea 3.5 planas
en promedio. ‘

Péagina web
www.milenio.com

Presenta informacidn de la edicion nacional con acceso a los diarios de toda la republical )
Aun cuando se tiene el acceso directo a una semana de ediciones anteriores, también se
pueden consultar fechas anteriores.

e

VIii. La Verdad del Sureste

Elperiatico de 12 weindad ¢isit

. LA VERDAD

del sureste

Ficha Técnica

Director: Carlos Pérez Mendoza
Formato: Tabloide
Periodicidad: Diaria

Ndmero de péaginas: 16

Pagina web: www.la-verdad.com.mx \

Secciones

El diario no cuenta con secciones definidas.
Reproduce en sus paginas notas y articulos del periddico La Jornada y la revista Proceso

Columnas

Fuego Lento: Rosario Canabal

Opinién: Tilo Vargas .

Opinidn: Agustin Diaz Lastra _

Opinidn: Kristian Antonio Cerino *
- Opinidn: Pepe Lex

3
Editorial ] .
L4 - 4 ' %-

+ El didrio maneja en su portada su comeni_ario editorial que nombra™Rehilete”, én el que
aborda temas hacia politica publica.

Informacién que destaca el diario

Destaca en sus primeras planas informacion sobre politica publica y ofrece espacios
informativos para el estado de Chiapas. A\
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Géneros periodisticos

El principal género periodistico que emplea el djario es la entrevista de temas especificos
a personajes tabasqueiios.

Ocasionalmente utiliza la entrevista de fondo.

Recurre a la nota informativa para dar a conocer actividades de caracter social que \
ocurren en los municipios de la entidad.

Utiliza la crénica para destacar los eventos de personajes politicos.

Publicidad

El diario sélo con inserciones de politica.
;’égina web

www la-verdad.com.mx

Reproduce la.informacion que publica en el medio impreso, la cual se mantiene hasta e} 3

1
3

,_ % . . -
dia siguiente. Wo cuenta con hemeroteca® L

VH. Diario Olmeca

DIARKS

Ficha Técnica

\
\
\

11
Director: José A. Ancona Rodriguez 4
Formato: Tabloide “‘,

Periodicidad: Diaria \
Nuamero de pdginas: 40 !
Pagina web: www.diarioolmeca.com.mx ot
Circulacion: De lunes a sabado

Secciones

Estado
tocal”
Marcador . E
Fama

Quinta Avenida
Internacional
Energia Y Ecologia i 2
Nacional

. Finanzas

10. Entretenimiento
11. Ultima Hora

W N WN

Columnas

LA POSTA: Juan José Sanchez Galvez .
MONITOR DE MEDIOS: Luis Enrique Chahlé _ :
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Editorial

El diario no cuenta con editorial que fije la postura de la empresa ante los acontecimientos
relevantes.

Informacién que destaca el diario

El diario destaca en sus primeras planas temas de cardcter general y de coyuntura social y
politica, con un perfil netamente informativo, basado en la objetividad y jerarquizando la
informacion en torno a los eventos mas relevantes de la jornada.

Destaca por la importancia y amplitud que da a la seccidn de eventos sociales.

Géneros periodisticos

Recurre con mayor frecuencia a'la nota informativa para abordar los acontecimientos

estatales y nacionales del dia.

Obtiene informacion sobre temas de coyuntura a través de entrevistas informales (“de
4 banqueta”). t . - ‘ .

Ambos géneros los abordada de manera objetiva y sin emitir calificativos.

Publicidad

Ofrece tres paginas diarias de publicidad comercial.
Pagina web

www.diarioolmeca.com.mx

Reproduce la informacién que publica en el medio impreso, la cual se mantiene hasta el
dia siguiente, y permite acceder a informacién de nimeros anteriores.

X. Rumbo Nuevo

RUMBO NUEVO

B L T NN RIS 3 S

Ficha Técnica

Director General: Jorge Alberto Javier Quero -
s Director: Abiud Pérez Olan
Formato: Tabloide a color ' .
" Periodicidad: Diaria ' .
Numero de paginas: de 52 a 80
Pagina web: www.rumbonuevo.com.mx

g

Secciones

1. Politica
2. Editorial
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Opinidn
Nacién
Ciudad
Cultura
Economia
Justicia

. Regidn
10. Revista
11. Splendor
12. Deportes

R

Columnas Locales

Aqui....Tabasco dice: Abiud Pérez Olan
Ojo Visor: Jacinto Lépez Cruz

Proyecto CCC: César Graciano Calvario
El Tio Vivo: José Fernando Valdés Leyva
Para Ustpd: Mario Gomez Gonzalez ) ' i .
Entreverado: Francisca Alamilla Ocaiia

En las Carpas de la Politica: Florentino J. Garcia Alcudia

Transparencia Politica: Erwin Macario

El Pulso de las Horas: Francisco Ruiz Rangel

Editorial

Sigue lineamientos y posturas oficiales, reasumiendo temas de relevancia e interés del
gobierno federal que se aplican en Tabasco, asi como los que surgen a nivel local. v
Lo escribe el director general del periddico, Jorge Alberto Javier Quero. ;

Informacién que destaca el diario y

Destaca en sus primeras planas las actividades de la politica publica.

+

Géneros periodisticos

Emplea la nota informativa como recurso para la difusion de las actividades mads \
relevantes. - :

- - - -

Publicidad

H
i
H
i

En promedio se manejan % de pégiqa para publicidad comercial diariamente y alrededor
de 4.6 planas por dia para ififformacién y propaganda gubernamental. :
T | | . .f
Pagina web

www.rumbonuevo.comimx

\‘\
Reproduce lo publicado en su edicién impresa. Establece enlaces a TVT radio.
Permite el acceso a sus columnas y articulos y tiene hemeroteca.
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" Editorial -

IX. Diario Avance de Tabasco

abasco

Ficha Técnica

Director: Lic. Ignacio Cobo Gonzélez
Formato: Tabloide

Periodicidad: Diaria

Numero de paginas: Entre 12y 24 N
Pagina web: www.diaricavancetabasco.com

Secciones

Politica . _
Urbana . ? 4 -
Municipios

Espectaculos

Mundo

Avisos

El Pais

Deportes

Opinion

10 Sucesas

“11. Al Cierre

WO NDLAEWN R

Columnas Locales

Linea de Fuego: Felipa Nery

La Columna: Luis Garcia de la Cruz
Ali Yacamara: Miguel Canseco Cruz
La Pura Grilla: Pako Rojas

Distrito Il. Félix Hernandez

Columnas nacionales

2 :

Plaza Dominical: Miguel Angel Granados Chapa
Pulso Politico: Francisco Cardenas Cruz

-
v

¥ "
El diario no cuenta cpn edltonal que fije la postura de la empresa ante los acontecimientos
relevantes.

Informacién que destaca el diario

Generalmente destaca en sus primeras planas eventos relevantes de la coyuntura politica
local y nacional.
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Géneros periodisticos

.

El principal género es la nota informativa utilizada para difundir temas de caracter social.
También tiene columnas locales y nacionales, asi como articulos de fondo sobre temas

nacionales.

Publicidad

Publica cada dia alrededor de seis boletines en dos planas completas y una insercién de

plana completa.

Of(ece 2 paginas de publicidad comercial para empresas e instituciones.

Pagina web

www.diarioavancetabasco.com

Reproduce la informaciéon que publica en el medio impreso y permite consultar la

hemeroteca aunque guarda la informacién de s6lo una semana atras.

i P : XIl. Tabasco al Dia

Dagan
Ficha Técnica

A

Director: Rafael Martinez de Escobar Llera
Formato: Tabloide

Periodicidad: Diaria

Numero de pdginas: 24

Pagina web: www.tabascoaldia.com.mx

Secciones

Editorial

Nacional

Deportes

Espacio Libre
Municipios

Zona Sierra

Chiapas

Pochitoque En Sangre

I N

Columnas
4

Crénicas del Rumbo: Romeo Zebadua Gamboa
42 Bajo La Sombra: Gerardo Rivera

Editorial

La.editorial del diario plasma una tendencia hacia la politica publica a nivel estatal.

Informacién que destaca ei diario
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El diario destaca en sus paginas principales informacién referente a la politica publica.

Géneros periodisticos

Basa su estructura en la nota informativa y en la columna para plasmar temas de
coyuntura politica.

Publicidad
En promedio publica media plana diaria de publicidad comercial. /

Pagina web

i

www.tabascoaldia.com.mx

Reproduce la informacion que publica en el medio impreso, la cual se mantiene hasta el
siguiente dia, no permite acceder a informacion anterior.
! - L e i .
Xil. €l Correo de Tabasco

ELCORREO DE TABASCO
Ficha Técnica

Director General: Juan José Padilla Herrera

Formato: Tabloide a color

Periodicidad: Diaria Vespertino _
Numero de paginas: 32

Secciones

English Version
Buzdn Local
Buzon Financiero
Buzdén Nacional
Espectaculos, Cartelera Y Cultura
Buz6n Cultural - v - y
Deportes :
Buzdn Internacional
. Al Cierre : -

10. Reportaje - A - }
. 11. Buzdn Oportuno i
‘ 12. Buzén Justicia t - : -

LR ND LS WS

-

Columnas locales
Pérdidas Y Ganancias: Freddy izquierdo
Pagina web

www .elcorreodetabasco.com
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Informacién que destaca el diario.

En su primera plana destaca noticias sobre diversos acontecimientos internacionales y
locales. No presenta una faceta fija. Resalta noticias nacionales e internacionales.

Editorial

El diario no cuenta con editorial que fije la postura de la empresa ante los acontecimientos
relevantes. ‘

Géneros periodisticos

* Baba su estructura en notas informativas, boletines y entrevistas. 0
Utiliza el reportaje para abordar temas locales, nacionales e internacionales.
Publicidad
1 pégina de insercion publicitaria comercial. .
2 1 i i

Xiv. Di-ario de la Tarde

Ficha Técnica

Director: José Antonio Calcaneo Coliado

Formato: Tabloide

Periodicidad: diaria {(Vespertino de lunes a viérnes)
Numero de paginas: 32

Pagina web: www.diariodelatarde.com.mx

Secciones

Editorial
Locales . A
Policiaca
. Municipios
Nacional
Internacional
Deportes ; .
Reportaje : '
. Spciales ) ’ T <
10. Que Tal
11. Entretenimiento
12. Belleza Y Salud

.
v
-

©WNO U W e
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Columnas

Atardecer Politico: José Antonio Calcaneo Collado
* Shishito: Francisco Gomez Hernandez
Tabasco Politico: José Luis Gutiérrez
Banderas Al Viento: Vicente Oria Razo
Crénica Intima: Othén Villela Sarralde
Chapaleo: Samuel Garcia Villegas \
Opinidén: Teodoro Renteria Arroyave
Villahermosa Antigua: Antonio Vidal Cruz
Opinidn: Jorge Sdenz Jurado
Juego de Ojos: Miguel Angel Sanchez de Armas

Editorial

Generalmente aborda temas locales.

Informacion que destaca el diario .
. i ? -

En su portada destaca informacién de coyuntura local, politica o noticiosa.

Géneros periodisticos

Emplea basicamente la nota informativa, seguida de la columna vy la crénica, esta ditima
para casos de nota roja.

Publicidad . ("

Ofrece entre 2 y 3_pa’ginas de publi‘éidad comercial diariamente.
Pigina web
www.diariodelatarde.com.mx

Reproduce la informacién que publica en el medio impreso, la cual se mantiene hasta ei
dia siguiente. No permite acceder a informacién anterior.

; : . 2

XV. ABC de la Tarde N N

- .- Tmrcde

L%y cAinwscr diferanial

= _ . Ficha Técnica . ) .
. ¥ i
; Director: Aureliano Rabelo Cupido
Formato: Tabloide
’ Periodicidad: Diaria de lunes a sébado, Vespertino
Ndmero de paginas: 16

E
i
f
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Secciones

Nacional

ABC Mdusicay Cine
Deportes

Politica

Local

Desayunadero Politico

PUe W

Columnas locales

' CONFIDENCIAL: Enrigue Jiménez Chang.

xn

Jorge Saenz Jurado, Opina.
Informacién que destaca el diario

En sus primeras planas destaca la informacion de los actores politicos y sus

. posicionamientos. . .
* En sus inferiores realiza una miscelanea de noticias nacionales, internacionaleg Y locales.

Editorial

Escrito por el director del diario para abordar una diversidad de temas entre los que
destacan los aspectos politicos de 13 entidad.

Géneros periodisticos

Recurre a la nota informativa cuya fuente principal son boletines, discursos y entrevistas,
las cuales, en ocasiones reproducen integramente.

Publicidad
En promedio 2 paginas de inserciones publicitarias.
Pdgina web

Notiéhg pagina en Iinternet. Ofrece 3 correos electrénicos.
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Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana de Tabasco

TABASCO

Muestreo de Inserciones Publicitaria de
Medios Impresos

\
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Muestreo de inserciones publicitarias de S diarios del estado de Tabasco

INSERCIONES PUBLICITARIAS 1- I
Medio Mayo unle | ,luilo‘* Tdtari ™
Tabasco Hoy 133 471 153 75 7
Presente 153 365 143 661
Olmeca Diario 105 262 153 520
¥ Milenio 71 146 63 © 280
Novedades a5 143 43 231
. ; . ) ; .
8001
TABASCO HOY.
M PRESENTE
(J OLMECA DIARIO
O MILENIO .
| . B NOVEDADES
i
A <
\ ,




24 DE JUNIO DE 2009 PERIODICO OFICIAL 601

Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana de Tabasco

\.
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Agenda Medidtica
(Primeras planas)
A'favor de las Politicas Publicas | Total
|’Mar | Abr | May | Jun | Jul | Ago | Sep | Oct | Nov. ch diarios
Tabasco 0 0 0 2 0 3 0 0 0 4 0 12
Hoy
Presente 3]0 o a4 |16 289013 36
La 0 0 4] 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verdad
del
Sureste . .
El Criollo o]l oo o |o|o|lo|O0O]|]o0o]|O|]oO 1
Sol del 0 0 0 (1] 0 0 0 0 0 0 0 2
Sureste
Total por 3 0 0o 6 1 12 2 8 9 4 3 51
mes

Ep el mes de marzo, abril y noviembre no hubo notas de primera plana. Hubo muchas

notas de primera plana en los meses de septiembre y octubre.

Gréfica 1

A tavor de las Politicas Publicas

o

—iR
. S |
kS d %4 T4
: )

M

T T

Ene Feb Mar

T

Abr May Jun. Jul ‘Ago Sep Oct
Meses

Nov Dic

(u] Tabasgo Hoy WPresente OLaVerdaddel Sureste QEI Criollo ®EI Sol del Sureste ]|
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7 Encontia e lns PuilticasPibiics
Qlarios(" -Ene | Feb. -Mar [:Abr "May | Jup. |
Tabasco | 0 | 0 | 2 | 4| 6 | o0 |11]| 5 | 8 | 4| 7 |0 | 47
Hoy :
Presente | 3 0 0 0 0 0] 0 (1] 0 0 0 3
La 0 3 3 o 1 0 122) 4 8 |11 10 {14} 76
1 Verdad
del
Sureste : ’
£l Criollo 0 0 0 o 0 00| O 0 0 0 o 2
Sol del 0 0 0 0 0 olojo 0 0 0 0 0
] - ] ;
Sureste L .
Totalpor | 3 | 3 | 5 | 4 | 7 | 0 |35| 9 |16 | 15 17 | 14| 128
mes
Hubo mas primeras planas en los meses de julio y septiembre. Hubo mas primeras planas
tanto en diarios como pot mes.
En el mes de julio hubo casi una primera plana por dia. - _
En comparacion con las politicas publicas hubo mds primeras planas en contra de las
politicas publicas. ‘ '
Grafica 2
En contra de las Politicas Publicas
f :
- |
' ‘- }
% “ g : __I .
i
L o
Juls  Ago " sep Oct  Nov  Dic
Meses )
[ OTabascoHoy @Fresente OlaVerdad del Suresta __nE|'(£l'.|O"'° ®EI Sol def Suresle_]
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Tarifas de Diarios Impresos de Circulacion
Diaria Local
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IEPC INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION
r=rlels) CIUDADANA DE TABASCO

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION SOCIAL

Gréficas de Tirajes Medios Impresos de Circulacién Diaria Local

Medio ~ Tirale | Circulacién

Tabasco Hoy 49,923 17 Municipios de Tabasco, Sur de Veracruz, norte de Chiapas y
Plazas principales de Campeche.

El Sol del Sureste 40,000 Estado de Tabasco, Reforma y Palenque, Chiapas

El Criollo 38,000 Estado de Tabasco, Chiapas {Reforma, luarez, Pa|enaue y Tuxtla
Gutiérrgz) Campeche (Palizada, Cd. Del Carmen)

2
Diario Presente 35,000 Estado de Tabasco, Coatzacoalcos, Minatitlan, Veracruz;, Cd del
Carmen, Campeche y Reforma y Palenque, Chiapas.

Novedades de Tabasco 29,100 Estado de Tabasco, Ciudad de Palenque, parte del Norte de
‘ Chiapas, Cd del Carmen, Campeche y sur de Veracruz.

El Heraldo de Tabasco 18,650 Todo el Estado de Tapasco y norte de Chiapas

Milenio de Tabasco 15,250 Todo el Estado de Tabasco
La Verdad del Sureste 10,500 Todo el Estado de Tabasco, Chiapas (Palenque, reforma vy

Pichucalco) y Campeche. :

Diario Oimeca 10,000 Circulacion Local Tabasco

Diario Av-ance de 10,006 17 Munici-pios de Tabasco, y Norte de Chiapas {Reforma, Judrez,

Tabasco Pichucalco.) E !

Diario de la Tarde 7,500 Todo el Estado de Tabasco

!gl Correo de Tabascd 5,000 Villahermosa, Cardenas, Cunduacan, Cbm%lcalco, Paraiso

Rumbo Nuevo 5,500 17 l:/hjnicipios del Estado de Tabasco, Palizada, Campeche y :

Reforma, Chiapas.

-

ABC de la Tarde 3,000 Zona Centro, Sierra y Chontalpa
. } . . 1
Tabasco al Dia 3,000 | Ciudad de Villahermosa, Cérdenas, Comalcalco, Lunduacén vy

F | Paraiso # ) *\\
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(O Tabasco Hoy
_ | E| Sol del Sureste
50,0001¢"
: 2 : JEl Criollo
45,000 111" - , Dot
&y (O Diario Presente
40,000)»
o B Novedades de
35,000111" - .Tabasco ]
L i o ‘ (JEl Heraldo de
30,0001t : Tabasco
Iy o ' @ Milenio de
25,0001 g Tabasco -
B ' 1 101a Verdad del
20,0007} Sureste
ﬂgi ; . M Diario Olmeca
15,000[j# ,
g:\ Diario Avance de
10,00012, ‘ Tabasco
,g : (1 Diario de la
5,0005 g b — Tarde |
3 “ ’ (JEl Correo de
0+ o Tabasco
- M Rumbo Nuevo
L
B ABC de-la Tarde
e | ¥ :
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xn

¢y

IEPC

TABASCO

INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION

CIUDADANA DE TABASCO

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION SOCIAL

Tarifa de Diarios

$ 1150.00

Medio - . Tarifa Tiraje Clrculacién
Rumbo Nuevo $ 18,543.75 4,500 17 municipios del Estado, comenzando a Hegar a
Palizada, Campeche y Reforma Chiapas.
Tabasco Hoy $ 14,375.00 49,923 17 Municipios de Tabasco, Sur de Veracruz,
norte de Chiapas y Plazas principales de
. Campeche. _
Ha Verdad del $ 8,625.00 10,500 | Todo el Estado de Tabasco, Chiapas (Palenque,‘.
Sureste reforma y Pichucalco} y Campeche.
Diario Presente $ 8,050.00 35,000 Todo el Estado de Tabasco
Diario de la Tarde $7,187.50 7, 500 Todo el Estado de Tabasco
Ei Heraldo de $ 6,325.00 18,650 | Todo el Estado de Tabasco y norte de Chiapas
Tabasco o,
El Sol del Sureste $5,750.00 40,000 Todo el Estado de Tabasco
Milenio de Tabasco | $5,175.00 15250 | Todo el Estado de Tabasco
El Criollo $3,494.00 | 38,000 | Estado de Tabasco, Chiapas (Reforma, Judrez,
- .Palenque vy Tuxtla Gutiérrez) C;mpeche
{Palizada, Cd. Del Carmen) ,
ABC De la Tarde $3,450.00 3,000 Zona Centro; Sierra y Chontalpa
Diario Avance de . $3,174.00 10,000 17 Municipios de Tabasco, y Norte de Chiapas
Tabasco . (Reforma, Juarez, Pichucaico.)
Diario Olmeca $3,139.50 10,000 Circulacion Local Tabasco -
| Novedades de $2,919.00 29,100 | Estado de Tabasco, Ciudad de Palenque, parte
Tabasco del Norte de Chiapas, Cd del Carmen, Campeche
y sur de Veracruz.
El Correo de $ 2,300.00 S, 000 Villahermosa, Cardenas, Cunduacan,
Tabasco ) . Comalcalco, Paraiso. ¢
Tapasco al Dia 3,000 Ciudad de Villahermosa, £ardenas, Comalcalco,

Cunduacan y Paraiso

-
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& Rumbo Nuevo
Ml Tabasco Hoy
520’000.00, (OLa Verdad del
Sureste
$18,000.00 ‘L‘T _ 01 Diario Presente
‘ i B Diario de la
4
$16,000.00 Tarde
1 {3 El Heraldo de
$14,000.004 «: Tabasco
$12,000.00 1 H El Sol del Sureste
’ . %
’ B 0O Milenio de
$10,000.001]: - Tabasco
¢ ‘ M E! Criollo
8,000.0011 . X —
| B ABC De la Tarde
SG,OO0.00 111
) (J Diario Avance de
$4,000.007 Tabasco
(] Diario Olmeca
$2,000.0011] :
B Novedades de
$0.00 44— o Tabasco
J B El Correo de
: Tabasco

&l Tabasco al Dia \

—
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indicando lugar y hora.

La agenda informativa se encarga de jerarquizar las noticias y les otorgan la importancia
debida, por lo tanto los espacios para cada una de ellas se reducen y los perfiles se rebajan
a datos estadisticos.

Agenda Medidtica: Lo que sabemos del mundo se basa sobre todo en lo que los medios
deciden decirnos. Mas especificamente, el resultado de esta visién mediada del mundo es
que elementos sobresalientes de la agenda de los medios se vuelven sobresalientes en la
mente publica.

Baner: Publicidad que resulta de la combinacién de una estructura metalica con lona

impresa.
['S

. . . 2
Audiencia: Sector de la poblacion al que prioritariamente debemos hacer llegar la
estrategia publicitaria-a fin de optimizar las recursos y conseguir la mayor difusion del

mensaje institucional dirigido a la consecucién de los fines del instituto.

Comunicacién Publicitaria: £s una informacion persuasiva que se debe basar en las
motivaciones del destinatario de la misma. Es también solo un tipo particular de
comunicacion, una de las formas que ésta adopta al convertirse en una especialidad. La
comunicacion publicitaria es un casa particular de la comunicacién masiva, que constituye
uno de los fenémenos més importantes de la sociedad actual, en la que los intercambios
de informacién son cada vez mas compiejos e intensos, debido a la rapuda evolucién de la

-tecnologia.

Campaiia Publicitaria: La campafia publicitaria es un plan de publicidad amplio para una

serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante

un periodo especifico. La campafia estd disefiada en forma estratégica para lograr un

grupo de objetivos y resolver algtin problema crucial.

“Cintillo en Medios Impresos: Se le denomina a la publicidad en los periddicos en la parte

inferior de la plana del periédico de forma horizontal o vertical.

Espectaculares: Un espectacular es un anuncio soportado en una estructura con una o
mas vistas para la identificacién a distancia de una empresa, producto o servicio. Es un
medio de publicidad exterior ’que tiene la capacidad de cumplir las expectativas de venta e
imagen de los anungjantes, es un medio altamente eficaz, productivo, rentable y con un
bajo costo. . :
+ F i

Espectaculares Mdviles: Es una combinacion entre los espectaculares tradicionales y la
publicidad en transito.

Estructura Prisma: Es una de las formas de espectaculares en forma tridimensional.

Half Banner: es un formato publicitario en Internet. Esta forma de publicidad online
consiste en incluir una pieza publicitaria dentro de una pégina web. Pricticamente en la

—
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totalidad de los casos, su objetivo es atraer tratico hacia el sitio web del anunciante que
paga por su inclusién. El banner as un grafico, que invita a quien lo ve a presionarlo y que,
a su vez, enlaza. (es un link) a otra pagina. Se diferencia de un aviso en un diario o revista
de papel en que no se limita a comunicar, sino que es en si una "puerta” a un Web Site.
Quien lo presiona se entera que existe un Web Site y ademdas ingresa en él. Al
confeccionar un banner, es aconsejable publicitar el Web Site y no el producto. En otras
palabras, el banner publicita la pdgina y la pdgina publicita (6 vende) el producto. Los
banners que publicitan un Web Site con éxito tienen por lo general una incdgnita, un aviso
de GRATIS o una animacién y se consideran exitosos los que se presionan tres o mas veces
de cada 100 exhibiciones. Es importante, ademas,x que quienes lo presionen sean las
personas en las que estamos interesados (mercado meta).

Infografias: La infografia es uno de los medios mas importantes que poseen los periodicos
y las revistas para transmitir informacién clara, asequible'y precisa, mediante textos,
imagenes, mapas, graficos y todo tipo de iconos. La infografia hace posible la lectura «por
encima» de un periédico, es instrumento de motivacién y de utilidad maxima para
cualquier trabajo de investigacién

Insercién publicitaria: Una inserdién ‘o inserto es un eséacior de impresién que
aprovechando la circulacién de un periddico se incluye dentro del mismo para difundir un
contenido especifico, con una extension que va desde una fraccion de plana hasta una
seccion, siendo los contenidos mds comunes los avisos, convocatorias o informes
relevantes.. ‘

Las inserciones conforman hoy en la prensa comercial las secciones de clasificados y en los
periddicos oficiales las secciones de avisos, edictos y convocatorias, usandose por
extension estas denominaciones como sinénimos de cada tipo de insercién.

Medios Grupales: Se le denomina al grupo de medios publicitarios externos el cual incluye
a las -pantallas electrénicas, perifoneo, cines, bardas, espectaculares, baner, parabuses y
lonas.

Medios personales: Se le conoce a la publicidad en internet, como es correo Electrénico y
Messenger.

Mensaje institucional: Las formas de hacerlo se basan sobre tres soportes principales: el
comportamiento organlzacaonal o corporatlvo el disefio corporativo o presentacnon visual, ¢
y la comunicacién corporativa u organizacional (Relaciones Publicas y Publicidad). del
diagnéstico de los atributos esenciales de la organizacién y sus asplracnones de superacién
posible o » -

. - . :
Pantalla electrénica: Son productos multimedia de alta tecnologia que mezclan sefales de
procesamiento Optitas, electrénicasfv‘.y acusticas la cdales desplegan la publicidad de
empresa, o venden la publicidad en la pantalla como serviciq a otras émpresas.

Parabuses: Es la publicidad impresa ubicada en las paradas de 1os autobuses.
Politicas publicas: Las Politicas publicas seran pues el conjunto de objetivos acciones y

decisiones que realeza un gobierno para dar solucién a los problemas .considerados mads
importantes por él y sus ciudadanos.

/
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Poderes Facticos: es el que se ejerce al margen de los cauces formales (es decir, que no
coincide necesariamente con el aparato del Estado) y se sirve de su autoridad informal o
su capacidad de presién para influir politicamente. E! poder factico ni-estd legitimado ni
siempre busca la legitimacion para ejercerse, pero ejerce de facto (de hecho) el poder
aunque no lo haga de iure (legalmente) ya que su mera existencia le hace” ser
determinante.

Perifoneo: Es la publicidad manejada en un carro de sonido en un altavoz.

Publicidad: “ Toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica,
publica o privada en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o
profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta Ia contratacion de bienes
muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones “:. ¥

Spot: Impacto mediante el cual se transmite el mensaje en Radio, Televisidn y Cine.

Publicidad exterior: La Publicidad Exterior denominado también como publicidad fuera
del hogar abarca igfinidad de medios, entre ellos se encuentran, los cartelgs (mallas
colocadas en las vias de mayor transito), los pintados en transportes (buses y taxis), los
espectaculares unicos (luminosos), Ias’l,magenes por computadora (pantallas gigantes), los
rotativos y los espectdculos de rayos laser, o los paraderos de autobuses. Los cuales
resultan ser una gran ayuda para los otros medios publicitarios, complementandose con la
radio, la televisién, las revistas, etc. Ademas, de que el publicista lograra de que el
producto se posicione en |la mente del consumidor potencial.
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**Colaboracion Especial de: Martha Arce, egresada en Ciencias de la Comunicacidn por la
Universidad Panamericana, basado en libro "Publicidad”, de William F. Arens por la
editorial Mc Graw Hill, México; 2000, México 2005.
http://www.promonegocios.net/publicidad/tipos-medios-comunicacion.html
Publicidad, de O'Guinn Thomas, Allen Chris y Semenik Richard, International Thompson
Editores, 1999, Pags. 360 al 376.

' http://www.spotsmexico.com/spots

Perlado Marta: Planificacion de medios de comunicacién de masas

Editorial Mcgraw-hill / Interamericana de Espafia, s.a. Primera edicidn, afio 2006.
Autor: Maria Gonzalez Lobo y Enrique Carrero Lépez en 'Manual de Planificacion de
Medios'. ESIC Ed. Madrid 1999
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(Vendor )

SUCURSAL : TABASCO SITIO: 171640 -2 : CALIFICACION: Aan
TARIFA: $14,883.75

ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: ESPECTACULAR ' MIDE: 4.27x12.81 Mts

LOCALIZACION: AV. GREGORIO MENDEZ Luz:s VISTA: N

B DIRECCION: AV GREGORIO MENDEZ 3811 BCOLONIA' TAMULTE . .

POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: B. MEDIO ’ N.S.E. AUDIENCIA: B. MEDIO

VISIBILIDAD: 8. BUENA VIALIDAD: B. PRIMARIA TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

OBSERVACIONES: Solo Vista Corta

NOTAS: DISPONIBILIDAD: 07/12/2008

’ ! ) PR ‘ o= T T ] - P .

m
-
LY




~ ESTRUCTURA: NORMAL

POBLACION: VILLAHERMOSA

-

TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: PERIFERICO CARLOS PELLICER

DIRECCION: PERIFERICO CARLOSPELIACER S/N KM.0+200COLONIA. CARRIZAL
N.S.E. ZONA: 8. MEDIO
VISIBILIDAD: B. BUENA VIALIDAD: A. PRINCIPAL
OBSERVACIONES: Hacia Zona Hotelera, area baja

NOTAS:

IBOPE GLP:

=

m

TARIFA: $10.125 00
MIDE: 4 27x12.81 Mts

LUZ: N

VISTA: 0

N.S.E. AUDIENCIA: 8. MEDIO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: INMEDIATO
IBOPE SVS:

v
—
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SUCURSAL: TABASCO SITIO: 171720 -2 CALIFICACION: aaA
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SUCURSAL.: TABASCO . . SITIO: 171750 -1

ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: AV UNIVERSIDAD

DIRECCION: AV.UNIVERSIDAD 371COLONIA EL RECREQ

POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: 8. MEDIO
VISIBILIDAD: A. EXCELENTE VIALIDAD: B. PRIMARIA
OBSERVACIONES: Vvista hacia Ruiz Cortinez

NOTAS: /ACTUALIZACION DE TM 26NOV07

T e——

E=Y

CALIFICACION: Asa
TARIFA: $11475.00

MIDE: 6 00 x 12 81 Mts

LUZ: s VISTA: £

N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: iNMEDIATO
4
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(Vendor)

SUCURSAL.: TABASCO SITIO: 171795 -2

ESTRUCTURA: UNIPOLAR TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: CARR FRONTERA-VILLAHERMOSA
DIRECCION; CARR VHSAFRONTERA KM. 6+700COLONIA: RAN MEDELLIN Y PIGUA 3* SECC

POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: B. MEDIO
VISIBILIDAD: B. BUENA VIALIDAD: D. CARRETERA
OBSERVACIONES:

NQTAS: vista de salida de Vilahermosa hacia Frontera/ACTUALIZACION DE T.M. MOD.

4/9/08 ‘

CALIFICACION: Aa
TARIFA: $10,125.00

MIDE: 4.27X14.83 Mts

Luz: N VISTA: s

. N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: INMEDIATO

%

By
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SUCURSAL: TABASCO SITIO: 1711501 CALIFICACION: AA
TARIFA: $13,500.00

ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: £ESPECTACULAR MIDE: 4 27x12.81 Mts
LOCALIZACION: BLVD. A RUIZ CORTINEZ LUzZ: s VISTA: s
DIRECCION: PROL FCO.J MINA ESQ RUIZ CORTINEZ 501COLONIA: CASA BLANCA CP86020

POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: A. ALTO N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
VISIBILIDAD: 8. BUENA VIALIDAD: A. PRINCIPAL TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO
OBSERVACIONES: , . .

NOTAS: ’ DISPONIBILIDAD: INMEDIATO

AN
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(Vendor ),

SUCURSAL: TABASCO SITIO: 170770 -1 CALIFICACION: AaA
TARIFA: $5,670.00

ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: ESPECTACULAR MIDE: 4 27x12.81 Mis

LOCALIZACION: CUNDUACAN-VIA CORTA A VHSA LUZ: N VISTA: O

DIRECCION: CUANDUACAN-VIA CORTA A VHSA ( DEPORTIVA }COLONIA. CUNDUACAN

POBLACION: CUNDUACAN % N.S.E. ZONA: B. MEDIO N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO

VISIBILIDAD: A. EXCELENTE VIALIDAD: D. CARRETERA TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

OBSERVACIONES:

EROLTAS: DISPONIBLE(DEN ENTRADA A CUNDUACAN EN LA UNIDAD DEPORTIVA X EL DISPONIBILIDAD: 02-07-08

. ; Pl 1
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(Vendor )

SUCURSAL: TABASCO SITIO: 170060A-2

ESTRUCTURA: UNIPOLAR TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: PASEO USUMACINTA :

DIRECCIONPASEO USUMACINTA A 50 MTS DE GASOLINERACOLONIA° GUAYABAL
POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: 8. MEDIO
VISIBILIDAD: C. REGULAR VIALIDAD: 8. PRIMARIA
OBSERVACIONES: Sabre Paseo Usumacinta,

NOTAS: CERCA DE SORIANA GUAYABAL/ACTUALIZACION DE T™
26NOVO7/ACTUALIZACION DE TM4SEP08

IBOPE GLP:

CALIFICACION: PRM
TARIFA: $18,225.00

MIDE: 7.00x12.81 Mts

LUZ: N V!STA: 0

xn

N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: 01/07/2009
N IBOPE SV,S:

m
.
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SUCURSAL.: TABASCO SITIO: 170800 -1 CALIFICACION: AaA
TARIFA: $6,319.65
ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: ESPECTACULAR MIDE: 4.27x12.81 Mis
LOCALIZACION: JALPA-NACAJUCA CARR. LUZ: N VISTA: O
DIRECCION: CARR.NACAJUCA-JALPA KM01 PROL.JOSEMA MORELOSCOLONIA: Rfa MAZATEUPA H
POBLACION: NACAJUCA N.S.E. ZONA: 8. MEDIO N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
VISIBILIDAD: A. EXCELENTE VIALIDAD: D. CARRETERA " TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO
OBSERVACIONES:
NOTAS: vista de entrada a Nacajuca(entronca con periferico de Nacajuca DISPONIBILIDAD: INMEDIATO
IBOPE GLP: AREA LIBRE ARRIBA IBOPE SVS:
&ii-"\
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(Vendor)

SUCURSAL: TABASCO SITIO: 171920 -1

ESTRUCTURA: UNIPOLAR TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: CARR. MACUSPANA-VILLAHERMOSA

DIRECCION: CARR, VHSA-ESCARCEGA KM. 9+800COLONIA POB. DOS MONTES
POBLACION: VIiLLAHERMOSA N.S.E. ZONA: 8. MEDIO *
VISIBILIDAD: A. EXCELENTE VIALIDAD: D. CARRETERA
OBSERVACIONES:

NOTAS: vista de entrada a villahermosa x aeropuerto-macuspana//ACTUALIZACION DE ¢
T.M. MOD. 4/9/08

IBOPE GLP: .

CALIFICACION: AAA
TARIFA: $10,125.00

MIDE: 4.27x15 Mts

Luz: N VISTA: E

N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: 14/05/2009

[ &

IBOPE SVS:
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SUCURSAL: TABASCO SITIO: 171797 -2 CALIFICACION: AAA
TARIFA: $10.125.00
ESTRUCTURA: UNIPOLAR TIPO: ESPECTACULAR MIDE: 4.27X14.63 Mts
LOCALIZACION: CARR. CARDENAS-VILLAHERMOSA ‘ LUZ: N VISTA: O
DIRECCION: COATZACOALCQOS-VHSA KM.161+700 LOMA DE CABALLOCOLONIA- RA ANACLETO CANABAL 4* SECCIO
POBLACION: VILLAHERMOSA N.S.E. ZONA: B. MEDIO N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTD
’ VISIBILIDAD: C. REGULAR VIALIDAD: D. CARRETERA TRAF{CO VEHICULAR: A. ALTO
OBSERVACIONES:
NOTAS: vista cruzada de entrada a Villahermosa x gasolinera Loma de DISPONIBIUDAD: INMEDIATO

@
¥

Caballo/ACTUALIZACION DE TM 26NOVO7/ACTUALIZACION DE T.M. MOD. 4/9/08

o~
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(Vendor )

SUCURSAL: TABASCO SITIO: 170830 -1

-ESTRUCTURA: NORMAL TIPO: ESPECTACULAR
LOCALIZACION: ZAPATA-TENOSIQUE CARR

DIRECCION: CARR. E. ZAPATA-TENOSIQUE KM. 1COLONIA: ZONA CENTRO
POBLACION: EMILIANO ZAPATA N.S.E. ZONA: B. MEDIO
VISIBILIDAD: A. EXCELENTE VIALIDAD: D. CARRETERA
OBSERVACIONES:

NOTAS: frente a la casa del ganadero x termina de taxis y combis Sub urbanas
IBOPE GLP:

EEY

CALIFICACION: AAA
TARIFA: $6.319.65

MIDE: 4 27x12.81 Mts

LuzZ: N VISTA: €

N.S.E. AUDIENCIA: A. ALTO
TRAFICO VEHICULAR: A. ALTO

DISPONIBILIDAD: INMEDIATO
IBOPE SVS:
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Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana de Tabasco

TABASCO

J/

Tarifa de Medios Grupalesy
Medios Personales
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DA

IEPC

IS, )

INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPAtION CIUDADANA DE TABASCO

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

MEDIOS GRUPALESY PERSONALES
b ";tﬁm‘gﬁrx‘.‘ic“\u. PN R R A Lol e
Perifoneo en 132 dias por spots Mercados: Pino
Villahermosa, diarios por 4 Sudrez,Tamulté, Atastay $24,288.00
Mercados mercados Gaviotas
Jpublicidad . ) -
Comunicacién Perufo.nfzc? en 40 dias 'po'r 6 horas En Municios 2 dias por $33,120.00
en Movimiento Municipios diarias semana
.Perifoneo 90 dias por 6 horas . Villahermosa: 4 dias por $62,100.00
Villahermosa diatias semana -
40 di ‘
. Perifoneo :iuast po;.G l?oras Municipios ~ $39,600.00
Publicidad anas claras
Beatriz Perif
. eritoneo 9%dias 6 horas diarias Villahtrmosa $74,520.00
) _Villahermosa - . B .
,: z [ ) ‘?
. : + ' ‘ '..’ . - .
Perifoneo ', {40 dias 6 horas diarias Municipios $38,400.00
Publicidad . . " -
Beatriz - - - -
Perifoneo - 92 dias 6 horas diarias{ \{illahermosa $71,760.00
Pantallas Electroni 2 pantallas Av. Rui
antallas Electrdnicas 600 anuncios diarios |- ;.aar'_\. allas Av. Ruiz $49,000.00
1 mes Cortines:-Paseo Tabasco
Lince Display A .
Pantallas Electrénicas . 2 pantallas-Av. Rui. :
antaflas Llectronicas| 560 anuncios diarios pa a V. Fulz $60,500.00
1 mes . Cortines-Paseo Tabasco '
6 horas diarias por 6
Vallas Méviles 1 mes dias a la semana. Villahermosa. En 5120 000.00°
Medidas: 2.8 m. * 1.8| municipios por km $3.00 | 7
m (iluminacion) Sy
30 impactos : 4
garantizados (2 ) $7,100,60
: . mensajes enviados) o -
Grupo Cuatro ] Correo Electronn;o _ internet
45 impactos v
garantizados (3 $8,750.00
mensajes) - }
* p H
. ) 600 anuncios diarjos aseo Tabasco y Ruiz $61,250.00
& - Cortines * Paseo
Rantallas Electrénicas — ' .
1 mes Usumacinta y Ruiz .
400 anuncios diarios Cortines * Malecdn * $43,750.00
Pagés Llergo v Gregorio i
, P T , Rui '
- 1440 spots por dia aseo Tabasco, Ruiz $61,200.00
ETV Pantallas Electrénicas Cortines, Pagés Llergo, .
1 mes Paseo Usumacinta,
480 spost por dia Malecén »20,400.00




Espectaculares 1

3 espaciosde 4 * 10
m.;4*12m.c/u

$18,000.00

Vista Saliendo del

Mes aeropuerto
- $12,000.00
. 1 espacio 4 * 8 m. lado 7
tzquierdo ¢ g
Grupo Cuatro d /u - - -
4 espacios de 4 * 12 Vista I"\aaa la salida $15.000.00
m. ¢/u a Cardenasy 2 ,000.
Vista hacia Paseo
Parat uses (Clea ‘
¥ ( . 150 caras $2,550.00 c/ul - Villahermosa $127,500.00
Channel) 14 dias
Spots en Cines 1 MM Cinemas
P 7 salas Lo $106,400.00
Mes Cardenas
Spots en Cines 1 MM Cinemas
P 10 Salas , $152,000.00
Mes Villahermosa
60 2,900 Ciudad d '
Parabuses caras o 0 c/u . ludad de $1,392,000.00
por 8 catorcenas Villahermosa
Banner v Lo 1.80 65 m. (1 Falta definir el
r n . .por .65 m.
nery ? m p lugar donde se $470.93
Impresa pieza) ) ,
instalaran 1as lonas :
" -
o 4 10|m.tlona‘|r;\presa Opcion de elegir ,
ructura .
=3 ) en.os Ar‘es 2 95 cualquier $151,800.00
Prisma Huminacion (1 pieza L
Municipio
. rentada por 4 meses)
Grupo Iman ——

- Print One : A
) . . 60 spost por hora villahermosa $61,200.00] ;/
) ) pantallas :

Electrdnicas 1} 20 spots por hora Villahermosa $20,400.00
Mes
N b

) 10 spots por hora Villahermosa $10,200.00

i_’ . A . .
Vallas renta 1 mes Av. 27 de Febrero $28,000.00

Lona Front 2m *3m 100 piezas Universidades $34,500.00
Prodigy MSN Half Banner Box [ 2 meses 10 millones Messenger y $514,280.00

A,
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m. imantado

T % i £ 1
| '1"4" AL 4 R . i ' k"
Sonido Moto Light
26 dias. Mampara 2 * 1.90 m. !
Diurno, Mampara, pa Villahermosa $26,047.50
Lona Front2* 1.90 m.
Lona Front
26 dias Lunes a Sdbado. Lona .
Sonido Diurno Gmnst . dso 240+ 3.9 Villahermosa $35,966.25
Grupo MUVIT ’ ' '
Sonido Moto Light ;
.M Lona Back
’ : imantada2 * 1.90 m.
lona Back o
26 dias. Lona Back 2:40 ¥ 3.70
Sonido Nocturno dias on.a ac Villahermosa $38,007.50
- m. imantado
Medidas 12.90 m. * 7.2 m. Av. Once $15,500.00
. . ; 4 -
: Medidas 12.90m. * 7.2 m. Av. Universidad $19,000.00
Periferico Carl
Medidas 12.90 m. * 7.2 m. enttenco tarlos 1 <19,000.00
- Pellicer. Col Carrizal
Periferico Carlo
Medidas 12.90 m. * 7.2 m. riteric * | $18,000.00
Peilicer Tamulté
Difusién Medidas 12.90 m. * 7.2 m Periferico Carlos | ¢ <00.00
Panoramica Espectacula.res ) T | pellicer Tamulté # 12 o
Medidas 8.5m. * 7.2 m. Paseo Usumacinta $20,000.00
Periferco Carlqs
Medidas 12.90 m. * 7.2 m. | Pellicer Col. Tamulté | $18,000.00
# 351
= i Periferco Carlos :
Medidas 12.90 m. * 7.2 m. | Pellicer Col. Tamulté | $18,000.00
: T #351
R R : *
- Sc.mndo Moto Light | 26 dias. Mampara 2 * 1.90 m. Villahermosa $26,047.50
- i Diurno, Mampara, Lona Front 2 * 1.90 m.
: t
- 26 dias Lunes a Sabado. M :
. Sonido Diurno . S |une adS 5 ZO R 13_07na Villahermosa, $35,966.25
Grupo MQVIT ront imantado 4 .
Sonido Moto Light |26 dl.as. Mampara y Lona Back Villahermosa $27.600.00
nocturno. Mampara. imantada 2* 1.90 m.
i *
 Sonido Nocturno | 26 dias- Lona Back 2.80 % 3.701 oo mosa $38,007.50

£
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4 spots cada hora 70

‘CIE Comercial -

Spots en cine
LS

‘

16 semana en 12 salas

Pantallas en Transbus camiones . thas de Villahermosa $27,048.00
6 de julio al 9 de
agosto 8 spots cada hora 70 ) ‘ ’
camiones Rutas de Villahermosa $45,080.00
Xpost
' 4 spots cada hora 70 Rutas de Villah
Pantallas en Transbus camiones ermosa $34,776.00
4 de septiembre al 18
8 spots cada hora 70

de octubre pots ca' or Rutas de Villahermosa $57,960.00

camiones - .
Cinepolis las Américas $768,000.00

16 semana en 19 salas

Cinepolis Villahermosa

$1,216,000.00

Medidas 12.90 m. *

: Av. Once $15,500.00

7.2m.

Medidas 12.90 m. * -

edidas 12.50 m Av. Universidad $19,000.00

7.2m.

Medidas 12.90 m. * Periferico Carlos $19,000.00
7.2m. Pellicer. Col Carrizal AR

Medidas 12.90 m. * |Periferico Carlos Pellicer '

. $18,000.00
7.2m. Tamnuité v
Difusidn -
! L Espectaculares
anoramica : . i .

Medidas 12.90 m. * }Periferico Carlos Pellicer $20,500.00
7.2m. - Tamulté # 12 e

Medidas 8.5m. * 7.2 = L

edidas m m.*7 Paseo Usumacinta $20,000.00
i . L * i | i :

Medidas 12 QQ m Periferco Carlos Pellicer $18,000.00

7.2m._ . Col. Tamulté # 351 :
. * . .

Mednda}s 1}.90 m. Periferco Ci_arlols Pellicer $18,000.00

7.2m. Col. Tamulté # 351 .
. _ =
. . 500,000 mensajes usuarios de celulares $575,000.00
Publinetwork Mensajes SMS ' =
1,000,000 mensajes | usuarios de celulares $805,000.00

x
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Instituto Electoral y de Participacién
Ci o{adana de Tabasco

| STIORAL ¥ 5
Lineamientos Generales para la

produccion de materiales del Proyecto

de Comunicacion del Instituto Electoral

y de Participacién Ciudadana de Tabasco

para el Proceso Electoral Ordinario 2009

denominado  “Promocién de la
Participacién Ciudadana y del Voto
Libre, Secreto, Universal, Directo,

Personal e Intransferible 2009”
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Comisién de Radio y Television
Lineamientos Generales para la produccién ‘de materiales del
Proyecto de Comunicacién del Instituto Electoral y de Participacién
Ciudadana de Tabasco para el Proceso Electoral Ordinario 2009
denominado “Promocién de la Participacién Ciudadana y el Voto
Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e Intransferible 2009”

INTRODUCCION A

La administracién 8e programas de comunicacién sdcial dirigidos al fortalecimiento del
Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco como la institucién‘cuya funcién
es la de organizar elecciones con certeza, legalidad, imparcialidad, objetividad e
independencia, es el objetivo de la presente"propuesta.

Dentro de la camunicacién social, se ubica la rama de |3 publicidad y la propaganda, area
que establece el método para disefiar campaiias publicitarias, las cuales en funcién del
mensaje que se enviard a los receptores del-mismo,. se determinan los medios de
comunicacion idéneos para llegar a un mayor nimero de éstos, en el meror tiempo.

Ante una sociedad mediatizada, la tendencia en materia de comunicacion es disefiar
mensajes a partir de los intereses de los destinatarios de los mismos, a fin de que satisfacer
sus necesidades informativas. '

Una institucién como lo es el Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco,
organismo publico, de ciudadanos para ciudadanos, pretende a través de esta propuesta
prestar atencion a la peticion de los ciudadanos, con el propésito de genérar mensajes que
establezcan la conjuncién entre los ciudadanos y los organizadores del proceso lectoral y
los ciudadanos para sumar esfuerzos, optimizar recursos, que deriven en la participacion
activa de los tabasquefios en la organizacién del proceso electoral ordinario 2009.

FUNDAMENTO LEGAL | o O

llevar a cabo la promocién del voto y coadyuvar en la difusién de la educacién
democriética (Articulo 123, fracciones primera y segunda de la Ley Electoral del |
Tabasco). Asimismo, la promocién de la participaciéfi ciudadapa para el e

derecho al sufraglo corresponde al Instituto Estatal (Articulo 22. de la Ley .;j_"‘:

Estado de Tabasco). \\ z

Para ese fin, el Instituto Estatal, por conducto del Instituto Federal, hara uso del tiempo en
radio y televisibn que le corresponde (Art[culo 81 de la Ley Electoral del Estado de
Tabasco).
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-

VISION

La autoridad administrativa electoral cemo institucidn fortalecida por la organizacién de
procesos electorales legales dotados de certeza, legalidad, objetividad, independencia e

imparcialidad.

MISION
Producir proyectos de comunicacién institucional orientados al fortalecimiento de la
autoridad admlnistrativa electoral en Tabasco.

CRITERIOS DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

1. Respeto a la manifestacion de las ideas, salvo en los casos que se ataque a la moral,
los derechos de terceros, provoque un delito y/o perturbe el orden publico.

_ 2, Preeminencia a la manifestacion de las ideas posifivas y propositivas cuyo origen y
! - destino de las mismas, sean los ciudadanos y con respeto a la diversidad cultural y
los grupos de la sociedad considerados vulnerables.

3. Preferencia a la manifestacién de las ideas motivadas por el fortalecimiento de la
vida institucional y en lo particular de la autoridad administrativa electoral.

4. Privilegio a la manifestacién de ideas relacionadas con promocién de la exposicién y
desarrollo de las actividades relacionadas con la organizacién del proceso electoral
ordinario.

-5. Prioridad a la manifestacién de las ideas relacionadas con la educacién civica y la
cultura democrética y la promocién de la participacién ciudadana para\el ejercicio
del derecho al sufragio libre, directo, secreto e intransferible.

6. Observancia a la normatividad electoral en materia de acceso a la

television con respeto a los dmbitos de competencia de |a autorie '1—;)?\
A
federal y local. - . ¢ ’J 5 NSy
OBIJETIVOS
General - ‘

. ¥ .
Establecer’los criterios para el disefio de la campafia publicitaria dirigida a la participacién
ciudadana en la orgamzacuén del proceso electoral ordinario y en la jornada electoral de| 18
de octubre de 2009. '
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Particulares

i Q Posldonar al lnstltuto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco como la \
) institucién ‘encargada de la organizacién.de elecciones locales dotados de certeza,
legalidad, lmparclalldad objetividad e independencia.

Q' Sensibilizar a la audiencia sobre la relevancia de su participacién en la organizacién

" del proceso electoral ordinario 2009 y la emisién de su voto libre, secreto, personal
e intransferible, el 18 de octubre de 2009.

Q Generar la conjuncién entre la audiencia y los organizadores del proceso electoral,
mediante la afirmacién de que este ejercicio de la vida democrética es una
responsabilidad compartida.

O Estimular la participacién de la audiencia en la érganizacién del proceso electoral
"~ ordinario 2009 y la emisién del voto el 18 de octubré de 2009. '

DEFINICIONES GENERALES

Para fines de uso de este'presente lineamiento, se entenderd como: ) 1

Lineamiento General. Documento que expresa las normas de operacién para el disefio de
la estrategia publicitaria, mediante la cual, se desarrollara el Proyecto de Comunicacién del
Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco para el proceso electoral
ordinario 2009 denominado “Promocién de la Participacidén Ciudadana y el Voto Libre,
Secreto, Universal, Directo, Personal e Intransferible 2009”.

* Audiencia: Sector de la poblacién al que prioritariamente debemos hacer llegar
estrategia publicitaria a fin de optimizar los recursos y conseguir la mayor difusién del
“mensaje institucional dirigido a la consecucion de los fines del Instituto.

Mensaje: El disefio- y produccién de escritos, imagenes, grabaciones, proyecciones que
expresen los objetivos del Proyecto del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de
Tabasco para el proceso electoral ordinario 2009 denominado “Promocién de la
Participacién Ciudadana y el Voto Libre, Secreto, Universal, Directo, Personal e
Intransferible 2009".y el presente lineamiento, previa aprobacién de la Comision de Radio y

Televnsién :

Materiales audiovisuales: Disefio, produccnén y post -produccién de spots para radio y
television. - b

Spot: Imhacto mediante el cual se transfnite el mensaje cuya umdad de medida seré de 30
segundos. , + : ¥

Disefio de spots: La elaboracién del concepto rector y creativo, los guiones literarios y
técnicos, asi como de los storyboard, empleados especificamente para televisién.

Produccldn de spot de radio: Grabacién en audio del mensaje, apoyado de elementos
técnicos para su flustracion.
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Produccién de spot de television: Grabacién de imégenes que ilustren el \nensaje
apoyados en los elementos técnicos para su ilustracién, asf como su edicién.

Elementos técnicos: Todos los apoyos para la llustu:adén auditiva o visual aqﬁ
como Dramatizacién, Musicalizacién, Voces, Voces en off, Efectos de Sonido. ;’"&»
a

Guiones literarios: Narracién en prosa de la concepcién del mensaje institucigial. ;

Gulones técnicos: Documento en el que se detalla el gyién literario, apoyado de los
elementos técnicos para su ilustracion.

Storyboard: Guidn técnico empleado en materia de television.

Post-produccién: Terminado final del spot de radio y televisién, que incluya las
observaciones de la Comisién de Radio y Televislén.

" i
Materiales gréficos para impresién: Produccion y post-produccién de escrltos e nmégenes
para insertarse en medlos impresos.

Medios impresos: Periédicos, revistas, pinta de bardas, espectaculares y flyers.
Produccién: Disefio de los escritos e imdgenes que ilustren el mensaje (Dommies)

Post-produccién: Acabado final del material visual para impresién, que incluya las -,
observaciones de la Comisién de Radio y Televisién.

Orden de Insercién: Documento autorizado por el que se ordena la publicacion de los
materiales audiovisuales y visuales en los medios de comunicacién.

BASES

La.produccion de los materiales, se sujetaran a las siguientes bases:

| §
. o~ L . . o . i
-1. Disefio-del mensaje institucional <

2. Disefio, Produccién y Post-produccion de materiales audiovisuales para radio y
-televisién : ‘

3. Disefio, Produccién y Post-produccion de dommies y materiales graficos para
impresién
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Perfil de la audiencia

- 4Qué qulere nuestra audiencia?

Los ciudadanos tabasquefios reclaman de sus instituciones que se conduzcan con liderazgo.
Debe estar constriido en la credibilidad y que contraste con la indiferencia, la
inconformidad y la injusticia.
El lidera236 también es visto, pb‘r_nuestra audiencia, como el trabajo en equipo en donde se
privilegien los acuerdos, la integracién, a organizacion y la participacion..
Tal equipo de trabajo’debe ser, ademds, conducido en la prictica.de valores como el
respeto, el diélog’o, la tolerancia y la soligaridad. . ; .

Lo anterior, se déSprende dé los resultados obtenidos durante la aplicacién del Programa
Juventud y Democracia en los afios 2007 y 2008, a cargo de la Direccién de Organizacién y
Capacitacion Electoral.

En el citado trabajo, comprendido del 7 de marzo al 26 de octubre de 2007, mediante el
uso de la metdfora, se pidi6 a mds de 4 mil 600 jévenes que propusieran soluciones al
conflicto presentado en la historia que les proporciond. Jévenes estudiantes del nivel
medio superior de 35 escuelas de la entidad, de las cuales e| 62.86 por ciento se localizan
en la zona urbana y el resto en la comunidad rural.

5

De la historia, el 88.76 por ciento de los participantes, detectaron cormo conflicto principal

el desacuerdo, motivado por la falta de comunicacién que tuvo como origen las diferentes

formas de pensar, la ausencia de didlogo y de la practica de valores, en parte también.

encontraron en la mala educacidn, un factor que determind el curso de la historia. En ese

orden de ideas, establecieron la yuxtaposicién entre la soberbia y el amor y dijeron que_

tales conduc:ones generan sentimientos de mconformldad y de injusticia.

Al pédfrseles las posibles soluciones al conflicto detectado, el 90.69 pro ciento&%\.
. o . s Ak ¥ g
joévenes, coincidentemente propusieron las antitesis de los temas observados. yﬂ:ﬂ L ;,

¢
Es decir, para el desacuerdo suglrleron el trabajo en equipo, basado en el dlélogb

practica de valores.:Como sinénimos del trabajo de equipo expusieron concepto§ co

participacién y la organizacién, en el caso de la practica de valores, se cité:; .éomo :
relevantes: el respeto, tolerancia, didlogo, responsabilidad, confianza, comprensién y

solidaridad. Como antidoto a la soberbia reconocen en la humildad su mejor ejercicio y
~educar con el ejemplo, es la manera de promover el trabajo de equipo referido
inicialmente. De materializarse estas soluciones, los jovenes también ven que los
sentimientos que se motivarfan son la justicia y la igualdad.
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En un tercer escenario que se desprende del analisis de la metéfora, el 87.69 por ciento de
los j6venes estudiantes aceptaron que los'elementos encontrados en la historia compartida
se reflejan en su realidad.

La falta de acuerdos por la diferencia de ideas y la ausencia del didlogo, asfi como de |
practica de valores forman parte de su vida cotidiana.

El respeto y la tolerancia siguen siendo los valores de los que adolece nuestra sociedad,
aunado al individualismo como anténimo de la solidaridad, que es propuesta en la parte de
las soluciones. s

: 4 '
También observan que en su entorno existe un autoritarismo como analogia de la soberbia
que encontraron al analizar los conflictos existentes en la historia analizada.

Todos estos elementos se 'conjugan‘ para que el trabajo en equipo sea inexistente y
prevalezca la desorganizacion y la falta de participacion. ljo hay confianza, por lq tanto, hay
desintegracion. i

dQué sentimiento son los que se generan? Injusticia e indiferencia, sentimientos que
fueron previstos al momento de analizar los posibles conflictos en la historia leida.

Para el afio 2008, el Programa de Juventud y Democracia, con base en la informacién que
se obtuvo del ejercicio 2007, disefié una estrategia, que a través de la simulacién de una
votacién, se invité-a los jévenes a que eligieran los valores que consideraran de mayor
importancia para la convivencia.

En ese sentido, el 45 por ciento, de un universo de casi 5 mil 300 estudiantes del nivel
medio superior, se pronuncié6 por el Respeto, siendo la Justicia, el Didlogo y la Libertad, los
valores que le precedieron en orden de importancia. Aunado a esto, hay quienes{ambién
vieron en la Tolerancia y la Responsabilidad, elementos que deben estar en la cotidiayidad.

¢Quién es nuestra :‘i’udiencia? »

%

Nuestra audiericia es el sector de la poblacién al que prioritariamente debemos hacér llegar
las estrategias de comunicacién social, a fin de optimizar los recursos y conseguir la mayor
difusién del mensaje institucional dirigido a la consecucion de los fines del Instituto.

En el taso para los fines del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco, la
audiencia son los sectores de poblacién de mayor?presenci% en el listado nominal del IFE y
que por ende determinardn, con su voto, los resultados del proceso electoral ordinario
2009. :

&

Segun el corte con fecha al 30 de septiembre del afio 2009, proporcionado por el Registro

Federal de Electores del Ihstitqto Federal Electoral, los sectores de mayor presencia en el

listado nominal, o componen: Mujereﬁ’, Jos adultos mayores y los jovenes.
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La franja que registra al sector femenino sefiala que el 51 por ciento de los votantes, son '

mujeres entre los 20 y 49 afios, de acuerdo con los datos que arroja el Censo de Poblacién y

Vivienda 2005. Las mujeres que se encuentran en este rapgo son amas de casa, un 20 por

ciento de ellas, son las jefas de los hogares y ven por la manutencién de por lo menos 2

. hijos, cuya formacién educativa en promedio es de nivel secundaria, por lo tanto, sus
ingresos provienen de la economia informal.

Con relacién a las personas adultas mayores, segin el mismo dato, sefiala que viven en
zonas urbanas y suburbanas y su fuente de ingresos es del sistema de pensiones.

El tercer grupo de mayor presencia electoral son los jévenes entre los 18y 24 afios, quienes
+ se encuentran en algunas de las 37 instituciones de educacién registradas oficialmente ante
la Secretaria de Educacién.

Todos estos grupos tienen como comiin denominador que son usuarios del Seguro Popular,
pues segun el Censo de Poblacién y Vivienda 2005, el 60 por ciento de los tabasquenos
usan este servicio! Sus vidas se desarrollaft en viviendas en zonas urbanas y suburbanas
que carecen de un techo firme, cuenta en promedio con una’sola habitacion, pero gozan de
los servicios bdsicos como agua potable, alcantarillado y luz eléctrica.

En menor proporcién, pero de igual relevancia, es la audiencia compuesta por el 10.6 por
ciento de los tabasqueiios que constituyen las personas con capacidades diferentes,
quienes en congruencia con las politicas de comunicacién, son origen y destino del mensaje
institucional. -

Otra caracteristica que define a nuestra audiencia es el desinterés por los temas
relacionados con la cultura politica. Con base en el ejercicio practicado por la Secretarfa de
Gobernacion entre los afios 2001 y 2006 mediante las Encuestas Nacionales de Cultura y
Participacién: Ciudadana en México, publicado bajo el mismo nombre, sefiala que los
! " mexicanos su fuente de mformacnon primaria para formar sus critenos sobre este tépico es
| la television.

-

Lo ¢En qué piensa nuestra audiencia?
. P . .
Un posible pens_ézmiento compartido de la audiencia es la manutencién fam’I‘:Iiar. Cér;uo
hacerse de recursos para el pago de servicios, garantizar vestuario y alimentacién. Cémo
insertarse en la vida productiva de la entidad.
; ZComo hacer que la audiencia se interese en participar, si es el caso, en las etapas de la
organizacién del proceso electoral ordinario 2009 e incluso vaya a las urnas?
! o La respuesta posible es en la sensibilizacién de su relevancua como grupo predomlﬂaﬂte
! para incidir en estos temas. : S

Pkl B
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¢En ddénde se encuentra nuestra audlencla?

.

EL 47.8 por ciento de la audiencia se concentra en 3 cabeceras munidpales que
concentracion de poblacién y de servicios, son a su vez, las de mayor importancia
entidad: Centro, Cdrdenas y Comalcalco. Con la inclusién del municipio de Huimanguilly
alcanza el 50 por ciento mas uno de la totalidad de los.votantes.

Audiencia A: Mujeres entre 20 y 49 afios

La audiencia femenina la encontraremos en:

Q Sector comercio y servicios: Mercados Publicos, Tiendas departamentalg
servicios, Abarroteras, Zapaterfas, Bancos, Salas de Cine, Salones de
Papelerias, Gasolineras. En el servicio publico de transporte y circulando €
calles y avenidas. En menor proporcion en los Restaurantes.

O Sector Religioso Tienen presencia en las 45 agrupaciones religiosas inscritas en la

., Direccién de Asociaciones Religiosas registgadas en la Secretan’a de Gobernacjén.

QO Sector Salud: En farmacias, clinicas y hospitales.

Q Sector Educativo: En la Asociacién Estatal de Padres de Familia.

Audiencia B: Los Adultos Mayores. Ciudadanos entre los 50 y 65 afios

La audiencia conformada por adultos mayores la encontraremos:

O Sector comercio y servicios: Mercados Puablicos, Tiendas departamentales y de
servicios, . Abarroteras, Zapaterfas, Bancos, Salones de Belleza, -Papelerias,
Gasolineras, Clubes de Adultos Mayores. En el servicio publico de transporte y
circulando en las calles y avenidas. En menor proporcién en los Restaurantes.

U Sector Religioso: Tienen presencia en las 45 agrupaciones religiosas inscritas en la
Direccién de Asociaciones Religiosas registradas en la Secretaria de Gobernacién.

O Sector Salud: En farmacias, clinicas y hospitales.

Audiencia C: J6venes entre 18y 24 aﬁos

La audtenma conformada por adultos mayores la encontraremos {
Q Sector comercio y servicios: Mercados Publicos, Tiendas departamentales y de ‘
servicios, Abarroteras, Zapaterias, Bancos, Salas de Cine, Salones de Belleza,
Papelerias, Gasolineras. Bares, Discotecas, Ciber-cafés. En el servicio publico de
transporte y circulando en las calles y avenidas.
O Sector Religioso: Tienen presencia em: Ias 45 agrupaciones religiosas inscritas en la
Direccién de Asociaciones Religiosas regtstradas en la Secretaria de Goberpacién.-
U Sector Salud: En farmacias, clinicas y hospitales.
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Audlencia D: Poblacién Indigena - ot
( o S RN

Q - Sector Religioso: Tienen presencia en las 45 agrupaclones religiosas inscritas en

_ la Direccién de Asociaciones Religiosas registradas en la Secretaria de
. : Gobernacidén
Sector Educativo: Asoclacidn Estatal de Padres de Familia.
Sector Salud. Casas de Salud comunitarias.
Asociaciones y Sectores organizados.
Lengua predominante: Chontal.

Audiencia E: Poblacién en general

ooo0o

Q Hombres de 18 a 55 afios: Empresarios, empleados, obreros.
a Ciudadanos con capacidades diferentes.

Es importante sefialar que un comdn denominador en estos grupos es el uso de la teTeToMT

celular y el ingernet. ; -
] i . IS

DISENO DEL MENSAJE INSTITUCIONAL

Concepto Rector

. El concepto rector lo componen el conjunto de frases que son una realidad, como:
. O Todos estos sectores de la poblacién son los grupos de mayor presencia en la
sociedad.
Q Todos estos sectores de la poblacién son considerados grupos vulnerables.. Las
politicas publicas estan disefiados para atenderlos.
- Q Todos estos sectores de la poblacién estdn ocupados en garantizar sus condiciones
de vida ,
O Todos estos sectores de la poblacién son mayores de edad. ‘ : /
0 Todos estos sectores de la poblacién son ciudadanos. '
O Todos estos ciudadanos tienen desinterés por los temas relacionados con la cultura
‘ politica y en lo particular, en lo electoral. T
. 0 Todos estos ciudadanos estdn mediatizados. La informacion la obtieneni de la

televisidn. Asi que el conocimiento que tienen en materia politica electoral es el que
proviene de ese medio. ‘
0 Todos estos ciudadanos seran ponvocados a participar, en algun momento, en las
=t . _etapas dela orgamzacuon del proceso elegtoral ordmano 2009. J
‘ Q }Todos estos ciudadanos se convertirdn, en un momento dado, en’ ciudadanos al
. servicio de otros ciudadanos en la organizacion del proceso electoral ordinario.
Concepto Creativo

Propuestas:

1.. La eleccidn es tuya... Todos hacemos la eleccién... Participa
2. la elecci6n es nuestra...Juntos hacemos la eleccién... Participa
! 3. T\, yo, todos hacemos la eleccién...Participa

. -
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Teoria de la Interpretacién. Esta tesis de la comunicacién, cuyo principal representante es

"dl doctor Antonio Sanchez-Bravo Cenjor, de la Universidad Complutense de Madrid,

sostiene que:

El antigho modelo de la comunicacién lineal: Emisor-Mensaje-Receptor, debe ser
modificado y dar prioridad al Receptor o la Audiencia, es decir, las personas a las que les
llegara el mensaje. Para ello, hay que conocer qué demanda la audiencia.

En esta propuesta, se establece que el mensaje debe ser un hecho legible, algo que debe
lograrse que sea entendido, en contra del doble sentldo y esto es posible, cuando las
palabras tienen un solo sentido. C

El mensaje, entonces, debe convencer con la palabra, lo que se conoce como elocucién; |
composicion del mensaje se debe hacer en atencién al objetivo que se persigue y hacer uso
de la argumentacién para ofrecer bases sélidas de lo que se dice.

El mensdje, entonces, debe tener.como virtudes: !

Q Claridad: Uso de frases cortas’ y concisas. Uso del modelo de la oracién simple
(Sujeto, Verbo y Predicado). .

Q Conveniencia: Debe ser emitido en el momento, en el lugar y con los medios
propios, adecuados, favorables para la audiencia.

Q Calor: Debe ser empdtico. Es ponerse en lugat de la audiencia.

L) Amplitud: De tal manera que contenga todos los elementos para que la informacién
que se transmite en el mensaje sea completa.

PROCESO

I Disefio del mensaje institucional

CRITERIOS

1. Los mensajes se apegarén en todo momento a la Ley Electoral del Estado de
Tabasco y al presente lineamiento general. - -

2. En atencidn a lo anterior, los mensajes serdn estructurados con base al respetb ala

- manifestacién de las ideas, cuidando en todo momento la vida institucional.

3. El concepto rector, creativo y lema de la campana publicitaria serdn lo% que autorice
la Comnsnon de Radio y Television. . .

4. El concepto creativo y lema de la campana, serd corto, no mayor a 10 palabras, pero
lo suﬁcientemente explicito para expresar los objetivos del Proyecto de
Comunicacién Institucional. "

5. La definicion del concepto rector, creativo y lema de la campafia se ajustard, en la
medida de las posubllndades de la construccion del mensaje, al apartado del
Dlagnéstico
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6. Los mensajes como identificacién debéran contener:
U Nombre del instituto: Instituto Electoral y de Participacién Cludadana de
Tabasco.
Q tema del instituto: “Tu participacién es nuestro compromlso
Q Lema de la campaiia.
U Fechas establecidas para trmites.
O Domicilios y teléfonos de los lugares para la realtzacién de los trémltes
Q Autoridad responsable de los trdmites.
7. Los mensajes serdn en idioma espafiol y lenguaje chontal.
8. Los mensajes serdn construidos con oraciones cuya seméntica sea posmva Yy
propositiva. )
¢ 9. Los mensajes se construirdn en hechos legibles, evitando la posibilidad:deE ser
“interpretado de mas de una manera. Los textos y los elementos técnicos tendrén un
solo sentido semdntico.
10. Los mensajes se construirdn en atencion a los objetivos que se persiguen en este
lineamiento.
Se reconoceraﬁ como vnrtudes del mensaje la. Clandad la Conveniencia, el Calory la

1§ Claridad del mensaje consistira en el uso del modelo de estructuracién simple de
la oracién, cuyos componentes son: el Sujeto, el Verbo y el Predicado. Al uso de
.»// frases cortas y directas. _

13. La Conveniencia del mensaje se entenderd como la emisién del mismo en el
momento, en el lugar y en los medios propios, adecuados favorables para la
audiencia. N

14. Debera disefiarse, con relacién al mensaje central, un mensaje especifico para cada
una de las fases del proceso electoral ordinario 2009, conforme a los Acuerdos del
Consejo Estatal.

15. Los mensajes especificos para cada una de las fases del proceso electoral ordinario

2009, cambiara conforme vaya avanzando el proceso.

16. El Calor del mensaje consistird en la generacién de la conjuncién entre la audiencia y

los organizadores del proceso electoral ordinario. ,
17. Por Amplitud del mensaje, se comprenderd la integracion de todos los elementos

técnicos y de identificacién para que la informacién que se transmite en el mensaje

*

sea completa.
18. Los mensajes ponderaran la difusién de los principios rectores del lnstltuto Electoral

y de Participacién Ciudadana —de Tabasco Certeza, Legalidad, Obijetividad,
Imparcialidad e Independencia. '
19.%0s mensajes ponderaran las caracteristicas del voto: Libre, Directo, Secreto,
Universal, Personalelntransfenble, o ¥ P
20. Los mensajes ponderarén la difusion de los valores democraticos sugeridos por la
audiencia: Liderazgo, Trabajo en equipo, Respeto, Didlogo, Tolerancia y Solidaridad.
21.Se entendera por Liderazgo: Construccién de la credibilidad, que contraste con la
inconformidad e indiferencia.
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22.Se entenderd por Trabajo en equipo: Privilegio de acuerdos, Integracién,

Organizacién y Participacién. ,
23.Los mensajes deben atender la diversidad cultural de la entidad, asf como la
inclusién de los grupos sociales considerados como vulnerables.

FASES DE LA CAMPANA (AGENDA TEMATICA)

Fases de la Campafia Definiciones Iegalés

Posicionamiento . Definicién del IEPCT :

1. Organismo ptiblico permanente, auténomo e independiente en sus
decisiones y profesional en su desempefio

2. Responsable de organizar las elecciones locales.

3. Sus principlos son certeza, legalidad, independencia, Imparcnaudad
y objetividad.

4. Asegurar a los dudadanos el ejercicio de derechos politicos
electorales

5. Garantizarla ce!ebradbn periddica y pacifica de las elecciones para
renovar a los integrantes de los poderes Legislativo y los
Ayuntamientos del estado.

6. Velar por la autenticidad y efectividad del voto

Observadores Electorales Definicién de observador electoral

1. Es derecho de los ciudadanos participar, libre e individualmente o a
través de la asociacién a la que pertenezcan, como observadores
de las actividades electorales en toda la entidad.
- Relevancia de la Importancia de participar como observador
" electoral

2. La participacién de los ciudadanos como observadores dota de
certeza la orgamzacién del proceso electoral.

Actualiza tu credencial La credencia de elector como requisito para votar

1. La credencial para votar, es el documento que se le expide al
‘dudadano, para ejercer su derecho al voto.

2. -En caso de extravio o deterioro es indispensable hacer el trémite

para reponerla.
3. Sise cumplird 18 afios de edad, es necesario tramitarla.

Recage tu credencial s - La credencial de elector como requisito para votar
1. Si hiciste el trdmite, concluye el procedimlento y recoge la
credencial de elector.
2. . Sin credencial de elector se queda el cnudadan‘o sin votar.
t T : -
. . . .
Auditorfa al Padrén La lista nominal como registro oficial de los votantes
1. Las listas nominales de electores son las relaciones que contienen
el nombre y datos de las personas incluidas enel padron electoral,
agrupadas por Distrito, Municipio y Seccién Electoral, a quienes se
ha expedido y eritregado su credencial para votar.
2. Verificar aparecer en la lista nominal, genera certeza de la
participacién del ciudadano el dia de la jornada electoral.
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3. Caso contrario, se avisa a fa autoridad para que proceda a la
revisién del dato y se garantice f% participacién del cludadano el dfa
dé la eleccién. " ’

nclonarios de Casillas ' Definicién de las mesas directivas de casillas: . :

1. Llas mesas directivas de casilla son érganos electorales formados -
por cludadanos, facultados para recibir la votacién, realizar el
escrutinio y cdmputo en cada una de las secciones electorales en
que se dividan los Distritos Electorales. .

2. Las mesas directivas de casilla como autoridad electoral tienen a su
cargo, durante la jornada electoral, respetar y hacer respetar ia
libre emisidn y efectividad del sufragio, garantizar el secreto del
voto y asegurar la autenticidad del escrutinio y cémputo.

6n al Voto Procedimiento técnico para votar: $

1. Del articulo 259 al 262 de la Ley Electoral del Estado de Tabasco.

El voto: -

1. El voto es universal, libre, secreto, directo, personal e

intransferible.

. 4 3 H R “

Prevencién de los delitos Régimen sancionador electoral ‘
electorales 1. Llainduccién a la abstencién del voto.
2. Lainduccién a votar por un partido o candidato.

3. La utilizacién de programas sociales y de sus recursos, con la
finalidad de inducir o coaccionar a los dudadanos para votar a
favor o en contra de cualquier Partido Politico o candidato

4. Disposiciones en los articulos 348 y 352 del Cédigo Penal para el
Estado de Tabasco

Agradecimiento y Difusién de

los resultados 1. Gracias a los cludadanos que participaron como observadores

electorales, integrantes de la mesa directiva de casillas y a los que
votaron por su participacién el 18 de octubre. :

FASES DE LA CAMPANA (VERSIONES Y TIEMPOS)

Fases de la Campada Numero de Versiones Periodos

Posicionamiento 7 6 de julio-18 de octubre
Observadores Electorales . 2 6 de julio-31 de agosto.
& Actualiza tu credencial = 2 6 de julio- 31 de agosto
- Recoge tu credencial : . . 2 6 de julio-31 de agosto
" Auditorfa al Padrén 1 1 al 15 de septiembre
Funcionarios de Casillas 4 6 de julio al 15 de octubre
Promocién al Voto 9 6 de septiembre al 18 de octubre
Prevenci6n de los delitos electorales t 4 6 de julio al 18 de octubre
Agradecimiento y Difusion de los resultados %1 X 19 al 21 de octubre
\ TOTAL : ' 32 <
———
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PROCESO

Il. Disefio, Produccién y Post-produccién de materiales audiovisuales para
radio y television

CRITERIOS

1. Los guiones literarios, técnicos y storyboard que servirdn de base para la produccién
de spots, serdn los que apruebe la Comision de Radio y Television.

2. Launidad de medida de los spots seré de 30 segundos, sin fracciones.

3. Los formatos para la producclbn dé los spots, deberdn ser compatibles .para su
reproduccion en radio, televisién, pantallas gigantes de video, perifoneo y en
proyeccién de cine.

4. Los spots deben ser comprensibles, de tal manera, que se pueda prescindir del

audio. . .

Los spots se entregaran, para audio en Discos Compactos y para video en DVD.

6. En los elementos técnicos queda prohibido, la invocacién mental o fisica con
autoridades de los tres niveles de gobierno y/o con partidos politicos.
7. Para el caso, especifico de televisién, se usaran como base para la composicion
pléstica, los colores institucionales del IEPCT.
Q1 Pantone 228
Q Negro al 20 por ciento
Q Blanco
- O Letra Arial Black

- 8. Queda prohibido el uso de los colores institucionales de los partidos politicos

O PAN: Azul RO, G75, B139

0 PR!: Verde R10, G112 B52; Rojo R168, G39 B33; Gris R182, G184, B186

O PRD: El amarillo Pantone 116 en el fondo y el negro en el sol y las letras.

Q) PT: Rojo R218, G37,829; Amarillo R248, G228, B21

O PVEM: Verde R134, G184, B25; Amarillo R254, G254, B1; Rojo R227, G51,
B44; Verde usado en el pico del tucdn R138, G62, B69; Verde claro de la hoja
R74, G20, B89; Verde oscuro de la hoja R39, G164, B70.

. O Convergencia: Los colores del emblema serdn para el égulla y para el liston
en movimiento que sobresale del emblema, el color naranja Pantone CMYK
M®65, Y100; para los circulos concéntricos, el primero azul cobalto Pantone
CMYK C100 CMYK C100, M77; el segundo en blanco.

O Nueva Alianza: Azul en €100, MO, Y40, K20 y Negro en K100, CO MO, YO.

"0 PSD: Pantone 1797 C en COi M94, Y94 Ké6.

-

PROCESO

. Diseﬁq, Produccién y Post-produccion de materiales grdficos para P
" impresién

L
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CRITERIOS TECNICOS

1. Para la composicion plastica se empleardn como colores bases, los institucionales
del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco
Q Pantone 228
O Negro al 20 por clento
a Blaaco
Q Letra Arial Black

2. Queda prohibido el uso de los colores institucionales de fos partldos politicos
PAN: Azul RO, G75, B139 '
PRI: Verde R10, G112, B52; Rojo R168, G39, B33; Gris R182, G184, B186
PRD: El amarillo Pantone 116 en el fondo y el negro en el sol y las letras.
PT: Rojo R218, G37,B29; Amarillo R248, G228, B21
PVEM: Verde R134, G184, B25; Amarillo R254, G254, B1; Rojo R227, G51,
- B44: Verde usado en el pico-del tucan R138, G62, B69; Verde claro de Ié hoja
R74, G20, B89; Verde oscuro de la hoja R39, G164, B70.
Convergencia: Los colores del emblema serdn para el dguila y para el liston
en movimiento que sobresale del emblema, el color naranja Pantone CMYK
ME65, Y100; para los clrculos concéntricos, el primero azul cobalto Pantone
CMYK C100 CMYK C100, M77; el segundo en blanco.
0 Nueva Alianza: Azul en C100, MO, Y40, K20 y Negro en K100 C0, MO, YO.
Q PSD: Pantone 1797 C en CO, M94, Y94 K&.

nfakulsln

o

3. Queda prohibido el uso de logotipos, frases, palabras, lemas, fotografias, vifietas,
caricaturas, dibujos, figuras, ilustraciones, empleados en las estrategias publicitarias
de las autoridades de gobierno de los tres niveles de gobierno para la dlfusuén de
sus acciones de gobierno, asi como de los partidos politicos.

4. El material para impresién, deberd entregarse en los programas Corel Draw version
m X3, Adobe Photoshop CS3 o Adobe Hustrator, mismos que deberan venir
“Tag T\ vectorizados.
La unidad de medida para los materiales gréficos para insercién en prensa seran
cintillos de 8 columnas de Iargo por 10 centimetros de alto, en posicién horizontal.
La resolucién de los materiales grgﬁcos para |mpresu5n correspondera a la medida
para el que serd empleado -
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PROPUESTA DE SELECCION DE MEDIOS

Medios Masivos

Medios Unidades de Medida
Radlo y Televisién . Uso de tiempos oficlales Spots de 30 segundos, Jingle
Periédicos insercién : Cintillos horizontales de 8
' columnas por 10 centimetros de
alto /
Medios Grupales : . -/
Medios Acceso Unidades de Medida
Pantallas electrénicas Insercién i Spots de 30 segundos
,| (Avenidas y Cruceros) 3 R ‘ : - .
Pantalla electrénica Insercién Spots de 30 segundos
{Transbus) ’
Pantallas electrénicas insercién Spots de 30 segundos
(Bares y Restaurantes) ’
Pantallas electrénicas Participacién Spots de 30 segundos
(Médulos en la Feria Estatal y
Municipales
Perifoneo Insercién Spots de 30 segundos
Cine Insercién Cine-minuto Spot de un minuto
Bardas Sorteo de espacios de uso comin
{En funcién del Acuerdo del
Consejo Estatal) : .
Espectaculares - Insercién :
impreso Colocacién ) Lonas impresas
Reuniones informativas Pliticas con sectores de la Convenios de Colaboracién en la
sociedad: ONG’s, Empresarios, materia
Religiosos. ' '

Medios Personales

Acceso
Correo electrénico Insercién Banners
Reclbos por el pago de servicios Insercién Textos - P
Tjendas de autoservicio y Bancos, !
Restaurantes;- Farmacias, i .
Hospitales, Hoteles i N

Articulos publicitarios Distribucion ' Piezas




RN ——
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INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION

CIUDADANA DE TABASCO .
]
CONSEJO ESTATAL
o 25145 -~ ACUERDO CE/2009/049

ACUERDO QUE EMITE EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y
DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, MEDIANTE EL CUAL INTEGRA
UNA COMISION PARA QUE DE SEGUIMIENTO AL DESARROLLO DEL
“PROGRAMA DE RESULTADOS ELECTORALES PRELIMINARES DEL ESTADO
DE TABASCO” (PREPET) A UTILIZARSE EN LA JORNADA ELECTORAL
ORDINARIA DEL 18 DE OCTUBRE DEL AN® 2009. .

CONSIDERANDO

1. Que como establece la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de
Tabasco, en su articulo 9, apartadd C, fraccion |, inciso a), el Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, es un ofganismo publico, auténomo, de
caracter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de
personalidad juridica y patrimonio propios, depositario de la autoridad electoral,

| responsable del éjercicio de la funcidn publica de organizar las elecciones, bajo los
principios rectores de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.

2. Que el articulo 128 de Ja Ley Electoral del Estado de Tabasco, 'g'astablece que el
Consejo Estatal del Instituto Electoral y dé Participacién Ciudadana de Tabasco, es
- ‘responsable de vigilar el cumplimiento de las disposiciones constitucionales y

* legales en materia electoral. B ‘

#

: . x
3. 'Que en términos de lo dispuesto por el articulo 29, fracciones Il y Il de la Ley
lectoral del Estado de Tabasco, el domingo 18 de octubre del afio 2009, se

arrollara la Jornada Electoral para elegir Diputados al Congreso del Estado y a
fésp mtegrantes de los Ayuntamlentos por los principios de mayona re;tnva y




."'l

24 DE JUNIO DE 2009 PERIODICO OFICIAL

4. Que el articulo 123, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, establece como
finalidades del Instituto Etéctoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, las
siguientes: Contribuir al desarrdllo de la vida publica y democrética; preservar el
fortalecimiento del régimén de partidos pollticos; asegurar a los ciudadanos el
ejercicio de derechos politicos electorales y vigilar el cumplimiento de sus

| obligaciones; garantizar la celebracion periédica y pacifica de las elecciones para
renovar a los integrantes de los poderes Legislativo, Ejecutivo y los Ayuntamientos
del Estado; velar por la autenticidad y efectividad del voto y llevar a cabo la
promocién del voto y coadyuvar en la difusién de la educacion civiéa y de la cultura

democratica.

5. Que el articulo 139, fraccion Xlil de la Ley Electoral del Estado de.Tabagco, sefiala
como atribucion del Secretario Ejecutivo establecer un mecanismo para la difusién
inmediata en el Consejo Estatal, de los resultados prelimin‘é'rés de la eleccién local.
Al Sistema que se establezca tendran acceso en forma permanente los miembros
del Consejo Estatal. |

6. Que en sesion extraordinaria de fecha 5 de junio de 2009, el Consejo Estatal del
Instituto. Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco, aprob6 el acuerdo
numero. CE/2009/039 mediante el cual determiné a la empresa que desarrollara y
operara el “Programa de Resultados Electorales Preliminares del Estado de
Tabasco” (PREPET) y el Sistemé de Evaluacién y Seguimiento de la Capacitacion

\ lectoral a utilizarse con motivo de la jornada electoral ordinaria del 18 de octubre

s\'“Pr;e,

- 7. Que en virtud de la lmportancua que reviste el desarrollo y operacion del citado

-A

afio 2009, mediante la cual elegiremos, Diputados a la LX Leglsla;ura

identes Municipales y Regldores - : -

' programa, el Consejo Estatal en térmlnos del articulo 135, de la Ley Electoral del
Estado de Tabasco, considesa pertinente mtegrar una comision, buyo fin‘sea dar
seguimiento, vigilancia y cabal cumplimiento al desarrollo y operacién del Programa
de Resultados Electorales Preliminares de la eleccién ordinaria del 18 de octubre
delafio 2009. | |
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8. Que el articulo 58, fraccién I, de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, establece
como derecho de los partidos politicos, formar parte de las Comisiones que el
Consejo Estatal determine establecer.

9. ‘Que por disposicién de la fraccion XXX, del articulo 137, de la Ley Electoral del
Estado de Tabasco, el Consejo Estatal tiene como facultad, dictar los acuerdos
necesarios para hacer efectivas sus atribuciones.

Por lo expuesto, el Consejo Estatal dél Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana
de Tabasco emite el siguiente:

, i '~ ACUERDO. . /

Primero.- Se integra una comision para que dé seguimiento al desarrollo y operaci6n
del Programa de Resultados Electorales Preliminares del Estado de Tabasco,
REPET), la cual estara conformada por los Consejeros Electorales: Ciudadanos

-

idente de la referida comision al primero de los citados. e / -
' Y P | /

Segundo.- La comisi6n vigilara el desarrollo del Programa de Resultados Electorales
Preliminares del Estado de Tabasco (PREPET), para la jornada electoral del 18 de
octubre del afio 2009, elaborando los lineamientos correspondientes para la operacién -
delf;{citado programa, el cual deberé ser aprqb_édo por el Consejo Estatal. -

Tercero - Publiquese en el Penédlco Oficial del Estado, de conforrmdad con lo
diepuesto en el articulo 136 de Ia Ley Electoral del Estado de Tabasco y agréguese ala
pagina de mternet del Instituto. <

+
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El presente acuerdo fue aprobado por el Consejo Estataf\del instituto Electoral y de
' Participacion Ciudadana de Tabasco, en sesion ordinarid dfectuagda el dia quince de
junio del afio dos mil nueve. ' '

L.R.l

NRIQUE GALLAND MA EPC ER
CON -,,- SIDE i MALBONADO ACOSTA
« ECRETARIO EJECUTIVO

4

¢
EN LA CIUOAD DE VILLAHERMOSA, CAPITAL DEL ESTADO DE TABASCO, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE JUNIO DEL ARO
DOS MiL NUEVE EL SUSCRITO MAESTRO ARMANDO XAVIER MALDONADO ACOSTA, SECRETARIO EJECIJTIVO DEL mhmno
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCQ, CON FUNDAMENTO EN LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 139,
FRACCION XXIV DE LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO.
CERTIFICA
QUE LA PRESENTE COPIA FOTOSTATICA CONSTANTE DE (4) CUATRO FOJAS UTILES, CONCUERDAN EN TODAS Y CADA UNA
DE SUS PARTES CON EL ORIGINAL DEL ACUERDO NUMERO CEr2009/049 DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ARO DOS MIL
NUEVE, EMITIDO POR EL. CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO,
MEDIANTE EL CUAL INTEGRA UNA COMISION PARA QUE DE SEGUIMIENTO AL DESARROLLO DEL “PROGRAMA DE
RESULTADOS ELECTORALES PRELIMINARES DEL fESTADO DE TABASCO" (PREPET) A UTILIZARSE EN LA JORNADA
ELECTORAL ORDINARIA DEL 18 DE OCTUBRE DEL 2009; QUE OBRA EN EL ARCHIVO DE ESTA INSTITUCION, MISMO QUE
TUVE A LA VISTA; LAS QUE SELLO, RUBRICO Y FIR|
SE EXPIDE PARA SER ENVIADA A LA SECRETARIA PE{GOBIER PEL ESTADO DE TABASCO, PARA SU PUBLICACION EN EL
PERIODICO OFICIAL, EN CUMPLIMIENTO A LO PREMISTD EN LO:! ARTICULOS 136 Y 139 FRACCION VIl DE LA LEY ELECTORAL
DEL ESTADO DE TABASCO. [

d DQ ACOSTA
EC R ETARIO EJ .

m

"
-
»
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CIUDADANA DE TABASCO
Dictamen de Procedencia Consolidado
Actividades Especificas Primer Simestre (enaro-febrero) 2009
3 o ORGANO TECNICO DE FISCALIZACION
* No.- 25146 DICTAMEN DE PROCEDENCIA
» DICTAMEN DE PROCEDENCIA QUE EMITE EL ORGANO TECNICO DE FISCALIZACION DEL

INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA, PARA SER ENVIADO A LOS
INTEGRANTES -DEL CONSEJO ESTATAL Y A LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL
INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, RESPECTO DE
LOS INFORMES BIMESTRALES DE LAS ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LOS PARTIDOS
POLITICOS COMO ENTIDADES DE INTERES PUBLICO DEL PRIMER BIMESTRE (ENERO-
FEBRERO) DEL ANO DOS MIL NUEVE." !

1. INTRODUCCION

El Organo Técnico de Fiscalizacién, presenta a la consideracion del -Consejo Estatal el
Dictamen de Procedencia, formulado dentro de los plazos que sefiala el Reglamento del
Financiamiento a los Partidos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés -
Pablico, ajustadndose a lo establecido en dicho Reglamento y en lo conducente a las Normas y
Procedimientos de Auditoria y Normas para Atestiguar.

Este Organo Técnico considera que los documentos que. exhiben los Partidos Politicos a fin de
acreditar lo que en ellos se consigna, necesariamente deben cumplir con las regias establecidas
al respecto, en tanto que la fuerza probatona que la norma les otorga para comprobar lo
" reportado en sus informes, lo deja a la buena fe de quien los presenta, ya que no exige mayor
formalidad que el cumplimiento de los requisitos previamente establecidos:

L o 2. MARCO LEGAL
t
La Constntucnén Politica del Estado L.ibre: -y Soberano de Tabasco yla Ley Electoral del Estado
e Tabasco, en lo concurrente con el pnmer ordenamtento establecen los principios rectores
para el régimen de revisién de los Recursos de los Partidos Politicos y Agrupaciones Politicas,
complementados por el Reglamento del Financiamiento a los Partidos Politicos por
Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, aprobado éste ultimo por el
Consejo Estatal, mediante acuerdo numero CE/2005/006 de fecha 14 de Febrero de 2005,
vigente en relacién‘con el cuarto transitorio de la Ley Electoral en el Estado.
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.

De conformidad con el Articulo 9, Apartado C, fraccién |, inciso h) de la Constitucién Politica del
Estado Libre y Soberano de Tabasco, asi como el articulo 96 fracciones Ill, Xil de la Ley
"Electoral del Estado de Tabasco segun decreto 099, publicado en el Periédico Oficial del Estado
el dia 12 de diciembre de 2008, facultan al Organo Técnico de Fiscalizacién del Instituto
Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco para realizar la revision del origen y destino
de los Recursos de los Partidos Politicos y Agrupaciones Politicas con la finalidad de vigilar que
stos tengan un origen licito y que los mismos sean aplicados estrictamente a lo sefalado en

3. ANTECEDENTES

mygicio. Fiscal 2009 y lo pubjica en el Periédico Oficial del Estada de Tabasco de fe,éﬁa
17 de dicnembre de 2008, Suplemento 6916U, estableciendo como financiamiento publico para
los partidos politicos para el afio 2009 la cantidad de $26°537,990.00.

Con el Oficio SAF-A0141/2009, de fecha 18 de febrero de 2009, la Secretaria de Administracion
y Finanzas, autoriza la solicitud de ampliacion de recursos financieros al Presupuesto de
egresos 2009 del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco por
$42'228,655.52. Con las cantidades antes referidas se obtiene que el total del Presupuesto
aprobado es $68°766,645.52 y que de este total el financiamiento publico autorizado para
actividades ordinarias de los partidos politicos sera de $46°463,949.68.

En Sesion Extraordinaria de fecha 7 de enero de 2009, el Consejo Estatal aprueba el Acuerdo

CE/2009/003, en el que se determina la cantidad de financiamiento publico a otorgar a los

partidos politicos por concepto de actividades especificas, como monto maximo de hasta el 8%
- para el ejercicio presupuestal 2009; obteniendo que el total a distribuir por este concepto
asciende a $3'717,115.97, correspondiendo a cada Partido Politico lo siguiente:

Partido Accion Nagional ’ $447,821.71

Partido Revoludor‘\al_'lo Institucional $1,419,023.75

' ' _ Partido He Ia Revolucién Democrética | $1,296,469.47
Partido del Trabajo " $288,077.21Y +

Partido Verde Ecologista de México ' $265,623.83

TOTAL $3,717,115.97
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Por conducto de la Oficialia de Partes de este Instituto Electoral y de Participaciéon Ciudadana,
los Partidos Politicos como entidades de interés publico, entregaron sus Informes de

Actividades Especificas correspondientes al primer bimestre (enero-febrero) del afio 2009, en A
las fechas que se indican a continuacion:

Partido Accion Nacional SIN OFICIO Marzo-14-2009 _//
PRUSAF/033/09 y

Partido Revolucionario institucional PRUSAF/034/09 Marzo-14-2009

Partido Verde Ecologista de México CEEP/SF/PVEM/TAB/06/09 Marzo-15-2008

4. PROCEDIMIENTOS DE REVISION

4.1. REVISION DOCUMENTAL

La revision la llevé a cabo personal'técr'ﬁco 'adsc%ito 4 este Organo de Fiscalizacion y la misma
se ajusté a lo establecido en la siguiente normatividad: Reglamento del Financiamiento a los
'ﬁF"é?dos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, vigente en
relaclbc) al cuarto transitorio de la Ley Electoral en el Estado, Normas y Procedimientos de
d:toria@y Normas para Atestiguar, Normas de Informaciéon Financiera, asi como en las
lsposmloqes Mercantiles y Fiscales aplicables respecto de los requisitos que deben reunir los’

A prqbantes para que sean considerados como deducibles del Impuesto Sobre la Renta, asi
Be como an el marco legal antes expuesto. . ’
C

Q‘I’ tﬁc‘
idaminte se procedid a revisar el Informe las muestras presentadas y la documentacfon
soporte que entregé cada Partido Politico por actividades especificas que reconoce como tales

la Ley Electoral del Estado de Tabasco en su articulo 88, fraccién I, a saben Educacién y
Capacitacién Politica, Investigacién Socioeconémica y Politica y Tareas Editoriales, lo que
permitié a este Organo Técnico de Fiscalizacion analizar y evaluar el contenido dé lo reportado
_en dicho Informe y emitir una conclusién respecto de los mismos por cada Instituto Politico.

- El alcance de la revisién a la dqcumehtacién que aportaron los Partidos Politicos que

presentaron sus Informes, fue el 100 %, mostrando a continuacién los importes reportados por
cada unodeellos. - - -0

Partido Accién Nacional ser0a227 1 $67,032.27

Partido Revolucionario Institucional $86,014.99 $86,014.99 ' 100%

Partido Verde Ecologista de México $13,915.00 $13,915.00 100%
SUMAS $166,962.26 $166,962.26 100%
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4.2. ELABORACION DEL DICTAMEN

Cumplida la revision de mérito)'éste Organo Técnico de Fiscalizacién, procedié a la elaboracién
del presente Dictamen. de Procedencla Consolidado, para su presentacién al Consejo

Estatal.

5. REVISION INDIVIDUAL POR PARTIDO POLITICO

5.1. PARTIDO ACCION NACIONAL

®
kS

Con oficio nimero DOCE/132/2009 de fecha 16 de marzo dé 2009, el Lic. Rigoberto de la O
Gallegos, Director de Organizacién y Capacitacion Electoral del Instituto Electoral y de
Participacién Ciudadana de Tabasco, remite adjuntos a este Organo’Técnico de Fiscalizacion
los lnformes asf como |os anexos con numero de .folio 1, 2 y 3 Y soporte. documental
correspondlentes alos gastos por actividades especificas que realizé el Partido Ac&ién Nacional
en el primer bimestre (enero-febrero) del afio 2009 y entregé en la oficialia de partes de este
Instituto Electoral con fecha 14 de marzo de 2009.

El Partido Accién Nacional reporté en sus Informes que las Actividades Especificas llevadas a
cabo y los montos erogados por tal motivo, fueron los que a continuacion se detallan:

Elabo, eﬂo e

Directos TAREAS EDITORIALES Eh‘;“;;‘;f’g o oo | $47.470.00
Accion Azul
| e e s | | i
Directos CAP. AEIIDTL}\%}I‘C?E);‘OYLHIC " °°'J§';L°L'e°‘{ :5 ‘_':rﬁ:nq:o I $8,469.27
TOTAL e ss7,osz.2]/
] 4

Qedio a revisar el contemdo de todos y cada uno de los Informes y documerftos

dos y verificar que éstos cumplan con los requnsutos establecidos en la normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafd del punto 4.1 del presente dictamen, resultando

observaciones que se comunicaron al Partido a través del oficio OTF/160/2009 el dia 23 de

mayo de 2009, mismas que se’transcribein: .

R <

4 # .

1.- No envian el informe de las actividades especificas.

2.- Falta anexar copia del estado de cuenta y las conciliaciones bancarias de los meses de enero y
febrero de 2009, de la cuenta 1691735 de Banamex S.A., de conformidad con el Articulo 5 pénafo 5

del Reglamento. .
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3.- Anexo 1. Folio 1. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades
Editoriales “FUC", 2000 ejemplares del peniédico “accién azul”.

Al cheque numero 5208, expedido a nombre ]
de Rubén Emanuel Gémez Garcla, le falt6 27&2‘;‘2 ; 2? o r‘r’:f'f;o do f’a'
anexar copia de la constancia de rentencién 3,980.00 LISR Articulo 32
del |.S.R. e I.V.A.,, sefialado en el recibo de ﬂ:a'cc'i ob Vge la LIV A
honorarios 0022. , , i

Al cheque namero 5133, expedido a nombre ]
de Rubén Emanuel Goémez Garcla, le falt6 2%22;3 ; 2?‘ s ,’T’:gazo do /55
anexar copia de la constancia de renténcién 3,980.00 P

g ; : LISR y Arlculo 32
del I.S.R. e VA, »gghelado en el rpglbo Ede o fraccion V de la L.IV.A.
honorarios 0004. -on . 7

4.- Anexo 1. Folio 2. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades de
Educacién y Capacitacién Polltica “FUC”. EI bien comdn lo encarnamos todos.

‘ Falta anexar lista de asistentes con la fima

Artlculo 6, parrafo 1 fraccién

autégrafa asi como fotografias, video o My v

reporte de prensa del evento.

5.- Anexo 1. Folio 3. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades de
Educacién y Capacitacién Politica “FUC”". El reto de los jévenes en el México actual.

Falta anexar lista de asistentes con la firma : Articulo 6, parrafo 1 fraccién
autégrafa. i

En consecuencia, mediante oficio TES/034/2009 y documentos. anexos a los mismos, recibidos
en este Instituto Electoral el dia 30 de mayo de 2009, el Partido Politico hizo las aclaraciones y
rectificaciones que consideré pertinentes. Estas fueron materia de andlisis por parte del
personal técnico de este Organo y se determiné que las mismas fueron totalmente solventadas,
g gue fue notificado al Partido con oficio OTF/176/2009, el 2 de junio de 2009.

IRAL ¥
A Dg

£

: CONCLUSION

*ia EJ€ gEctoral del Estado de Tabasch, el Regfamento del Financiamiento a los Partidos Politicos

POt Axtividades Especificas como Entidades de Interés Publico, en relacion al cuarto transitorio
de la Lay Electoral del Estado de Tabasco, las Normas y Procedimientos de Auditoria y Normas
para Atestiguar, Jas Normas de Informacién Financiera (NIF) y los diversos Ordenamientos
Fiscales aplicables en la materia, en virtud de lo anterior, se concluye como Dictamen de

Procedencia, qUe la cantigdad acreditada y susceptible de financiamiento publico por actividades
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especificas del Partido Acclén Naclonal como entidad de interés 'pl.':blioo, correspondiente al
primer bimestre (enero-febrero) del afio 2009 es por un importe de $67,032.27 (SESENTA Y
SIETE MIL TREINTA Y DOS PESOS 27/100 M.N.).

§.2. PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL

Con oficio numero DOCE/131/2009 de fecha 16 de marzo de 2009, el Lic. Rigoberto de la O
Gallegos, Director de Organizacién y Capacitacién Electoral del Instituto Electoral y de
Participacién Ciudadana de Tabasco, remite adjuntos a este Organo Técnico de Fiscalizacion
los Informes, asi como los anexos con numero de folio 12, 02 y 2 y sgporte documental
'correspondientes a los gastos por actividades especificas que realiz§ el Partido Revolucionario
Institucional en el primer bimestre (enero-febrero) del aflo 2009 y entregé en la oficialia de
partes de este Instituto Electoral el 14 de marzo de 2009, a través de los oficios nimeros
PRI/SAF/033/09 y PRI/SAF/034/09.
* L ’ d . . ]

El Partido Revolucionario Institucional reporté en sus Informes que las Actividades Especificas
lievadas a cabo y los montas erogados por tal motivo, fueron los que a continuacién se detallan:

EDUCACION Y . | Programa de curso Regular
Folio 2 Directos CAPACGITACION POLITICA de Fonna:igp _de Cuadros y $16,856.00 .
ivistas
Edicién, Publicacién y
- Distribucién de 2500
Folio 12 Directos TAREAS EDITORIALES ejemplares de {a Revista $60,375.00

“Interior” de cada uno de los
volumenes 22 y 23

- ; EDUCACION Y
Folio 02 indirectos -CAPACITACION POLITICA 58.7§3.99

TOTAL : $86,014.99

Se procedi6 a revisar el contenido de todos y cada uno de los Informes y documentos
presentédos y verificar que éstos cumplan con los requisitos establecidos enla normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafo del punto 4.1 del presente dictamen, resultando
obsetvaciones que le fueron notificadas al Partido a través_del oficio OTF/159/2009 el dia 23 de
mayd de 2009, mismas que se transcriben:

1.- Falta anexar copia del estado de cuenta y la conciliacién bancaria del mes de febrero de 2009,
de la cuenta 04036011922 de HSBC Méxmo SA de confonnldad con el Articulo 5 parrafo 5 del

L4

Reglamento. ) , :
+ ' ) 3 & .

2.- Anexo 1. Folio 02. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades de

Educacién y Capacitacion Politica “FUC”, Programa de curso regular de formacion de cuadros y

activistas.
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Artlculo 6 ~

_ Articulo 5 pérrafo tercero y /7

Articulo 7, parrafo 1 .~ A / .
Ry
A/

3.- Anexo 2. Folio 02. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Indirectos de Actividades

Editoriales, de Educacién y Capacitacién Polltica y de Investigacién Socioeconémica y Polltica

“FUC”.
No envia el informe de las actividades. — Articulo 7, parrafo 1
Falta anexar las muestras que establece el . Articulo 5 pérrafo tercero y
eglamento i . . . Articulo 6

En consecuencia, mediante oficio PRI/SAF/076/09 y documentos: anexos a los mismos,
recibidos en este Instituto Electoral el dia 29 de mayo de 2009, el Partido Politico hizo las
aclaraciones y rectificaciones que consideré pertinentes. Estas fueron materia de analisis por
parte del personal técnico de este Organo y se determind que las mismas fueron totalmente
solventadas, lo que fue notificado al Partido con oficio OTF/173/2009, el 29 de mayo de 2009.

CONCLUSION

Cumplida la revision de m/érito éste Organo Técnico de Fiscalizacion del Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana; ‘e  Tabasco, encuentra satisfechas las exigencias establecidas en la
Ley Electoral del Estado de Tabasco, el Reglamento del Financiamiento a los Partidos Politicos

por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, en relacion al cuarto transitorio

de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, las Normas y Procedimientos de Auditoria y Normas
para Atestiguar, las Normas de lnformacuén Financiera (NIF), y los dlversos Ordenamientos _
Fiscales aplicables en la materia, en virtud de lo anterior, se concluye como Dictamen de :
Procedencia, que la cantidad acreditada y susceptible de financiamiento publico por actividades
especificas del Partido 'Revolucionario Institucional comé entidad de interés publico,
correspondiente al primer bjmestre (enero-febrero) del afjio 2009 ‘es por un importe de -
$86,014.99 (OCHENTA Y SEIS MIL CATORCE PESOS 99/100 N.N.). ' {

§.3. PARTIDO VERDE ECOLOGISTA DE MEXICO

Con oficio nimero DOCE/133/2009 de fecha 16 de marzo de 2009, el Lic. Rigoberto de la O i
Gallegos, Director de Organizacién y Capacitacién Electoral del Instituto Electoral y de J
Participacién Ciudadana de Tabasco, remite adjuntos a este Organo Técnico de Fiscalizacién '
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los Informes, asi como los anexos con numero de folio 001 y soporte documental
correspondientes a los gastos por actividades especificas que’ realizé el Partido Verde
Ecologista de México en el primer bimestre (enero-febrero) del afio 2009 y entregé en la oficialia

de partes de este Instituto Electoral el 15 de marzo de 2009, a través del oficio numero
CEEP/SF/PVEM/TAB/06/09. ‘

artido Verde Ecologista de México report6 en sus Informes que las Actividades Especificas

Disefio, estructuracién e

) imprésién de 3000
Directos TAREAS EDITORIALES ejemplares del Diptico $13,915.00
Gaceta Verde
TOTAL $13,915.00

.

Se précedié a revisar el cantenido-de todos y cada uno de los .Infotmes y docymentos
presentados y verificar que éstos cumplan con los requisitos establecidos en la normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafo deél punto 4.1 del presente dictamen, resultando
observaciones que le fueron notificadas al Partido a través del oficio OTF/161/2009 el tia 23 de
mayo de 2009, mismas que se transcriben:

Anexo 1. Folio 001. Formato Unico para-la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades
Editoriales “FUC". Gaceta verde.

No se envia el mforme correspondiente a Ias tareas

editoriales. - Articulo 7, pamrafo 1

En el Anexo 1, punto 5 no se indica la fecha de inicio y de
conclusioén de la actividad.

El cheque numero 1502071, expedido a nombre de/ _ -
prestador de servicios Benjamin Dueflas Azcona, no $5,750.00 Articulo.5, parrafo 5
presenta la leyenda ‘para abono en cuenta” - :

El cheque numero 1502072, expedido a nombre del
prestador de servicios Araceli Guadalupe Pérez Gémez, no $8,165.00 Articulo 5, parrafo 5
presenta la leyenda “para abono en cuenta” -

La factura numero 0652 del prestador de servicios Araceli
' Guadalupe Pérez Gémez, Impresos Graficos Hega, sefala :
3| ‘impresijon de 3000 dipticos T2/arta en papel bond - Articulo 7, parrafo 3
"I (GACETA), no obstante de la revisién de los requisitos a la
muestra, ésta indica “Tiraje: 6,000 ejemplares”.

— - Artlculo 5, parrafo 1

En consecuencia, mediante oficio 'CEE/SF/PVEM/TAB/095/09 y documentos anexos a los
mismos, recibidos en este Instituto Electoral el dia 28 de mayo de 2009, el Partido Politico hizo

-



666 PERIODICO OFICIAL 24 DE JUNIO DE 2009

las aclaraciones y rectificaciones que consider6 pertinentes, notificAndose al partido que las
mismas se tenian por solventadas, lo que fue notificado al Partido con oficio OTF/172/2009, el
29 de mayo de 2009.

No obstante del oficio a que se hace referencia en el parrafo anterior, mediante oficio 178/2009 .
se le notificé al Partido el 05 de junio de 2009, que este Organo Técnico de Fiscalizacion
‘rectifico y precisd, que de lo sustentado por la Jurisprudencia y en base a lo establecido en el
articulo 5 pémafo quinto del Reglamento de las Actividades Especificas que Realicen los
Partidos Politicos como Entidades de Interés Pablico, vigente en relacién al cuarto
transitorio de la Ley Electoral vigente en el Estado, que entre otras cosas establece, que los
gastos que realice el partido politico deberan ser cubiertos mediante cheque expedido a nombre -
del prestador del bien o servicio respetando el lfmite de $2,000.00 establecido en el artfculo 31,
fraccién il de la Ley del Impuesto sobre la Renta, as/ mismo sefiala que el incumplimiento de
los requisitos sefialados en dicho articulo, entre los cuales se encuentra el referenciado por el
articulo 31 de la Ley del Impuesto sobre:la Renta, que especifi camente seﬁa/a que los cheques
mayores a la cantldad eStableczda deben contener la Leyenda “para abono en cuenta”, traeré

BRCiON del gasto; en base a ello es que se hizo y precisé la rectificacién antes aludida al

el cual se le tuvo por no solventadas las observaciones de! pn‘mef bimestre (e, |
pspecificamente en relacién con los cheques numeros 1502071 y 1502072. ’ /

) CONCLUSION

Cumplida la revisién de mérito, éste Organo Técnico de Fiscalizacion del Instituto Electoral y de
Participacién Ciudadana de Tabasco, encuentra satisfechas las exigencias estabiecidas en la
Ley Electoral del Estado de Tabasco, las Normas y Procedimientos de Auditoria y Normas para
Atestiguar y las Normas de Informacion Financiera (NIF), en lo referente a la presentacién de
forma del Informe de actividades especificas; mas no asi con el Reglamento del Financiamiento
a los Partidos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico-en
_relacién al cuarto transitorio de la Ley Electoral vigente en &l Estado y los diversos
Ordenamientos Fiscales aplicables en la. materia, ya que se incumplié con lo estrictamente i
establecido en el numeral 5 parrafo quinto del Reglamento antes invocado, por lo anterior se
, concluye  como Dictamen de Procedencia, que la cantidad presentada por el Partido en el
" informe revisado, la misma se tiene por no acreditada y por consiguiente nq_es susceptible de ‘
ﬁnanciamfento publico por actividardes especificas del Partido Verde Ecologista de México

como entidad de interés-plblico, correspondiente al primer bimestre (enero-febrero) del afio
2009.

Se emite el presente Dictamen de Procedencia para los efectos a que haya lugar, el
dia cinco de junio del afio dos mil nueve, en la Ciudad de Villahermosa, Tabasco.
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ATENTAMENTE

RUBRICA

C.P. MARIA DE LOS ANGELES CARRILLO GONZALEZ
TITULAR DEL ORGANO TECNICO DE FISCALIZACION
CED. PROF. NO. 1017720

EL PRESENTE DICTAMEN RELATIVO A LOS INFORMES BIMESTRALES DE LOS
PARTIDOS POLITICOS NACIONALES CORRESPONDIENTE A ACTIVIDADES
 ESPECIFICAS DEL PRIMER BIMESTRE (ENERO-FEBRERO) DEL ANO DOS MIL
NUEVE, FUE PRESENTADO EN TERMINOS DEL ARTICULO 88, FRACCION lii DE
LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO, AL CONSEJO ESTATAL DEL
INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, EN
SESION ORDINARIA DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ANO DOS MIL NUEVE, EN
‘LA QUE FUE APROBADO POR UNANIMIDAD.

CUMPLASE.

" PUBLIQUESE EN EL PERIGDICO OFICIAL DEL ESTADQ, DE CONFORMIDAD CON
LO DISPUESTO EN EL ARTICULO 136 DE LA LEY EJECTORAL DEL ESTADO DE
__TABASCO Y AGREGUESE A LA PAGINA DE INTERNET PEL fNSTITUTO.

%%' D
oo (AN

RD. ARMANDO XAVIER
R MALDONADO ACOSTA

EN LA CIUDAD DE VILLAHERMOSA, CAPITAL DEL ESTADO DE TABASCO, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE JUNIO DEL ARO
DOS MIL NUEVE, EL SUSCRITO MAESTRO ARMANDO XAVIER MALDONADO ACOSTA, SECRETAR!IO EJECUTIVO DEL INSTITUTO
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, CON FUNDAMENTO EN LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 139,
FRACCION XXIV DE LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO.
CERTIFICA
QUE LAS PRESENTES COPIAS FOTOSTATICAS CONSTANTES DE (8) OCHO FOJAS UTILES, CONCUERDAN EN TODAS Y CADA
UNA DE SUS PARTES CON EL ORIGINAL DEL DICTAMEN DE PROCEDENCIA EMITIDO POR EL ORGANO TECNICO DE

* FISCALIZACION DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PART:ICIPACION CIUDADA'&A, PARA SER ENVIADO A LOS INTEGRANTES DEL

CONSEJO ESTATAL Y A LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE
TABASCO, RESPECTO DE LOS INF:ORMES BIMESTRALES DE LAS ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LOS E’AﬁTIDOS POLITICOS
COMO ENTIDADES DE INTERES PUBLICO DEL PRIMER BIMESTRE (ENERO-FEBRERO) DEL ANO DOS MIL NUEVE, APROBADO
POR EL CONSEJO ESTATAL DEk INSTI‘!’UTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, EN SESION
ORDINARIA DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ARO DOY MiL. NUEVE; QUE OBRA EN EL ARCHIVO DE ESTA INSTITUCION, MISMO
QUE TUVE A LA VISTA; LAS QUE SELLO, RUBRICO Y FIRMD-
SE EXPIDE PARA SER ENVIADA A LA SECRETARIA DE GPBIERNO/D FL ESTADO DE TABASCO, PARA SU PUB}.ICACION EN EL

PERIODICO OFICIAL, EN CUMPLIMIgNTO A LO PREVISTO[EN LOS HiCULOS 138 Y 139 FRACCION VIl DE LA LEY ELECTORAL
DEL ESTADO DE TABASCO.

CRETARIO EJECUTIVO

o o
Msesoest SECRETARIO EJECUTIVO :
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CIUDADANA DE TABASCO
m*mwm ‘
] : Actividades Especificas Segundo Bimestre (marzo-abril) 2009
m " GRGANO TECNICO DE FISCALZACION .
No.- 26147 DICTAMEN DE PROCEDENCIA

DICTAMEN DE PROCEDENCIA QUE EMITE EL ORGANO TECNICO DE FISCALIZACION DEL
INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA, PARA SER ENVIADO A LOS
INTEGRANTES DEL CONSEJO® ESTATAL Y A LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL
INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, RESPECTO DE
LOS INFORMES BIMESTRALES DE LAS ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LOS PARTIDOS
POLITICOS COMO ENTIDADES DE INTERES PUBLICO DEL SEGUNDO BIMESTRE (MARZO-
ABRIL) DEL ANO DOS MIL NUEVE. ; . o :

1. INTRODUCCION

El Organo Técnico de Fiscalizacién, presenta a la consideracion del Consejo Estatal el
Dictamen de Procedencia, formulado dentro de los plazos que sefiala el Reglamento del
Financiamiento a los Partidos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés
Publico, ajustandose a lo establecido en dicho Reglamento y en lo conducente a las Normas y
Procedimientos de Auditoria y Normas para Atestiguar.

Este Organo Técnico considera que los documentos que exhiben los Partidos Politicos a fin de
acreditar lo que en ellos se consigna, necesariamente deben cumplir con las reglas establecidas
al respecto, en tanto que la fuerza probatoria que la norma les otorga para comprobar lo
reportado en sus informes, lo deja a la buena fe de quien los presenta, ya que no exige mayor
formalidad que el cumplimiento de los requisitos previamente establecidos.

2. MARCO LEGAL :

La Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Tabascd, La'Ley Electoral del Estado
de Tabasco en lo concurrente con el primer ordenamiento, establecen los principios rectores

- para el régimeh de revision de 10s Recursos de los Partidos Politicos y Agrupaciones Politicas,
complementados por el Reglamento del Financiamiento a los Partidos Politicos por
Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, aprobado éste ultimo pbr el
Con’sejo Estatal, mediante acuerdo numero CE/2005/006 de fecha 14 de Febrero de 2d05,
vigente en relacion con el cuarto transitorio de la Ley Electoral en el Estado. ' L [
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De conformidad con el articulo 9, Apartado C, fraccién |, inciso h) de la Constitucién Politica del
Estado Libre y Soberano de Tabasco, asl como el articulo 96 fracclones i, Xil de la Ley
Electoral del Estado de Tabasco segun decreto 099, publicado en el Periédico Oficial del Estado
el dia 12 de diciembre de 2008, facultan al Organo Técnico de Fiscalizacién de! Instituto
Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco para realizar la revisién de! origen y destino
de los Recursos de los Partidos Politicos y Agrupaciones Politicas con la finalidad de vigilar que
éstos tengan un origen licito y que los mismos sean aplicados estrictamente a lo sefialado en

\

o3\ . )
esefte dictamen respecto del informe bimestral del segundo bimestre (nfarzo-abril) d;l?/
4

G .
s mil nueve, referente a las actividades especificas de los Partidos Politicos como entjd:

. de i_pterés publico, este’érgano juridicamente tomo en consider‘,acién, l3 establecﬁdo

principalmente en lo siguiente:

La Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Tabasco, articulo 9 apartado A
Fraccion |, dispone: [...] |. Los partidos politicos son entidades de interés publico, la ley
determinara las normas y requisitos para su registro legal, asi como la forma especifica de su
intervencién en el proceso electoral. Los partidos politicos nacionales y locales, tendra derecho
a participar en las elecciones estatal, distrital y municipales, por si mismo o en coaliciones

totales o parciales, sujeténdose a las disposiciones locales. {...] Los partidos politicos tienen

como fin promover la participacion del pueblo en la vida democrética, contribuir a la integracién
de la representacién nacional o estatal, segun corresponda, y como organizaciones de
ciudadanos hacer posible el acceso de éstos al ejercicio del poder pL‘/blicb, de acuerdo con los
programas, principios e ideas que postblan y mediante el sufragio universal, libre, secreto,
directo, personal e intransferible; |...]

Asi(hismo, el apartado A, fracéién VI, del numeral 9 de la Constitucion Ioéal antes invocado,
establece: [...] La Ley garantizaré que los partidos politicos nacionales y locales cuenten de

manera equitativa con elemeqfos para llevar a cabo sus actividades y sefialarg las reglas a que

. . . . &, ; i ~ "
: Se sujetara el financiamiento de-los propios partidos para sus pracampafias y sus campafias
f > FE

" electorales, debiendo garantizar que los recursos publicos prevalezcan sobre los de origen

privado [...]

Por su parte, la fraccion VIl inciso a) del mismo articulo constitucional, dispone que el
financiamiento publico para los partidos politicos que mantengan su registro y alcancen el 2%
de la votacién en la eleccién de Diputados por el principio de mayoria relativa inmediata
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anterior, se_compondrd de las ministraciones destinadas al sostenimiento_de sus_actividades

ordinarias permanentes, asl como las tendientes a la obtencién del voto durante los procesos
electorales y las de_cardcter especifico, para el sostenimiento de sus actividades ordinarias
permanentes se fijard anualmente, multiplicando el nimero total de los ciudadanos inscritos en [ -

el padrén electoral del Estado por el sesenta y cinco por ciento del salario minimo diario vigente
para el Estado. El 30% de la cantidad total que resulte de acuerdo a lo sefialado anteriormente,
se distribuira entre los partidos politicos en forma igualitaria y el 70% restante se distribuira
entre los mismos de acuerdo con el porcentaje de votos que hubieren obtenido en la eleccién ‘

de Diputados inmediata anterior,

e manera equitativa con elementos para llevar a cabo sus actividades y sefiala las

¢

wue se sujetara el financiamiento de los propios .partidos para sus precampafias y sus

\

. LI LA -
Ek electorales, debiendd garahtizar que los recursos publicos prevalezcan sobre los de
ivado, asi mismo que el financiamiento publico para el sostenimiento de sus

A

stdes ordinarias permanentes se fijara anualmente, estableciendo la formula que'dgbe /

ilge para la obtencién del mismo, el cual resulta de multiplicar el nimero tot:f%}é' Io:%
os inscritos en el padrén electoral del Estado por el sesenta y cinco por éento d -

salario minimo diario vigente para el Estado, por lo que del dictamen en particular, éste se
realizard en base a las actividades especificas. -

Ahora bien la Ley Electoral, dispone en su articulo.35 entre otras cosas, que los Partidos
Politicos son forma de organizacion politica y constituyen entidades de interés publico que
tienen como fin promover la participacion del pueblo en la vida democratica del estado, -
contribuir a la integraciéon de la representacién popular, y como organizacion de ciudadanos,
hacer posible el acceso de éstos al ejercicio del poder publico, de acuerdo con los pro'gramas.

principios o ideas que postulen y mediante el sufragio universa'l, libre, secreto, directo, personal
e intransferible. L : ) '

Respecto a la funcién de los partidos politicos en las actividade‘s y procedimientos electorales, _
queda establecido de conformidad con el numeral 40 de la Ley Electoral &n vigor, que sera el ¢
-Instituto Electoral y de Partici;iacién Ctludadana de Tabasco, autoridad competente en la

e

<

materia, por ser un ente auténomo en su funcionamiento e independiente en sus decisiones y
profesional en su desempeio, el cual podra integrar la comisiones que considere necesarias
para el logro de sus_ atribuciones, sera el encargado. de vigilar que las actividades de los
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partidos politicos se desarrollen con estricto apego a lo preceptuado en éste ordenamiento
electoral, y demas reglamentos aplicables, pudiendo integrar las comisiones que consideren

necesarias para el logro de sus atribuciones.

El numeral 56 fraccion IV de la ley electoral vigente, establece los derechos de los partidos
politicos, advirtiendo que seran entre otros derechos de los Partidos Politicos, e/ de recibir

prerrogativas y el financiamiento publico que les corresponda en términos de los articulos 9 de
la Constitucién Local y 41 de la Constitucién Federal. ‘

Por su parte en el articulo 59 del mismo ordenamiento dispone en su r.fr,accién XVill, que déntro
de otras obligaciones de los partidos se éncuentra obligados a aplicar el financiamiento de que
dispongan, por cualquiera dga las modalidades establecida en esta Ley, exclusivamente para el
sostenimiento de sus actividades ordinarias, para sufragar los gastos de precampafa y
'camﬁaﬁa. asi como para realizar las actividades enumeradas en la fracci’én IV del articulo 56 de
esa.Ley.

En cuanto al Régimen financiero de los Partidos Politicos, el numeral 86 de la Ley Electoral
vigente, establece que el régimen de los partidos tendra dos modalidades financiamiento
puiblico y financiamiento privado, prevaleciendo el primero sobre el segundo.

”\ﬁ e ﬁngen y destino de sus recursos ordinarios, de precampafia y campana segun
1- % spohba asi como para la préctlca de auditoria sobre el manejo de sus recursos y su

JgiEce estara a cargo del Organo Técnico de Fiscalizacién del Instituto Estatal. : / /
Queda establecido que los Partidos Paliticos tendran derecho al financiamiento publico de sus
. aZ:tividades, independientemente de las demas prertogativas que le confiere la ley Electoral en
vigor, por lo que el numeral 88 de la ley en comento, dispone en su fraccion lil, que seran parte
del financiamiento publico de los partidos como entidades de interés publico las ACTIVIDADES
ESPECIFICAS, sefialando én el inciso a) de dicho numeral, que sera consideradas como

¢ actividades especifica, la educacién y la capacitacién politica, investigacion socioeconérinica y
politica, asi como las tareas editoriales de los Partidos Politico§, establéciéndose que seran
apoyadas mediante el financiamiento publico por un monto total anual equivalente al 8% del que
le corresponda en el mismo afio para las actividades ordinarias a que se refiere la fraccion | del
articulo 88 de la Ley Electoral antes invocada; y que el monto total sera distribuido en los

términos establecidos en el inciso b) de la citada fraccién; mismas actlvxdades que seran
materia de ‘estudio en el dictamen que se elabora
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3. ANTECEDENTES

Mediante Decreto 147, la Quincuagésima Novena Legislatura al Congreso del Estado Libre y
Soberado de Tabasco, aprueba el Presupuesto General de Egresos de! Estado de Tabasco para
el Ejercicio Fiscal 2009 y lo publica en el Periédico Oficial del Estado de Tabasco de fecha 17 de
diciembre de 2008, Suplemento 6916U, estableciendo como financiamiento publico para los
partidos politicos para el afio 2009 la cantidad de $26'537,990.00.

Con el Oficio SAF-A0141/2009, de fecha 18 de febrero de 2009, la Secretaria de Administracion
y Finanzas, autoriza la solicitud de ampliacion de recursos financieros al Presupuesto de
egresos 2009 del Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Tabasco por
$42'228,655.52. Con las cantidades antes referidas se obtiene que el total del Presupuesto
aprobado es $68'766,645.52 y que de este total el financiamiento publico autorizado para
actividades ordinarias de los partidos politicos sera de $46'463,949.68. '

En Sesién Extraordinaria de fecha 7 de en;ro de 2009, el Consejo Estatal aprueba el Acuerdo
CE/2009/003, en el que se determina la cantidad de “financiamiento publico a otorgar 3 los
partidos politicos por concepto de actividades especificas, como monto maximo de hasta el 8%
para el ejercicio presupuestal 2009; obteniendo que el total a distribuir por este concepto
asciende a $3'717,115.97, correspondlendo a cada Partido Politico lo siguiente:

Partido Accién Nacional ) $447,921.71
Partido Revolucionario Institucional $1,419,023.75
Partido de ia Revolucién Democrética $1,296,469.47
Partido dei Trabajo ~ $288,077.21
Partido Verde Ecologista de México $265,623.83

' TOTAL $3,717,115.97

los Partidos Politlcos como entidades de interés publico, entregaron sus info fes de

Actividades Especificas correspondientes al segundo blmestre (marzo-abril) del afio 2009, en

las fechas que se indican a contmuamén - ;

. - .
Partido Accién Nacional

TES/028/2009 Mayo-15-2009
Partid . . . PRI/SAF/065/09 y
artido Revolucionario institucional PRISAF/066/09 Mayo-15-2009

Partido Verde Ecologista de México | CEE/SF/PVEM/TAB/030/09 Mayo-15-2008
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4. PROCEDIMIENTOS DE REVISION
4.1. REVISION DOCUMENTAL

La revisién la llevé a cabo personal técnico adscrito a este Organo de Fiscalizacién y la misma
se ajustd a lo establecido en la siguiente normatividad: Reglamento del Financiamiento a los
Partidos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, vigente en
relacion al cuarto transitorio de la Ley Electoral en el Estado, Normas y Procedimientos de
Auditoria y Normas para Atestiguar, Normas de Informacion Financiera, asl como en las
Disposiciones Mercantiles y Fiscales aplicables respecto de los requisitos que deben reunir los
comprobantes para que sean considerados como deducibles del Impuesto Sobre la Renta, asi
como en el marco legal antes expuesto.

Seguidamente se procedi6 a revisar el Informe, las muestras presentadas y-la documentacion
4 Soporte que entregd cada Partido Politico por actividades especiﬁqas que rgconoce como tales
la Ley Electoral del Estado de Tabasco en su articulo 88, fraccién Iil, a saber: Educacién y
Capacitacion Politica, Investigacién Socioeconémica y Politica y Tareas Editoriales, lo que
permitié a este Organo Técnico de Fiscalizacién analizar y evaluar el contenido de lo reportado

en dicho Informe y emitir una conclusién respecto de los mismos por cada Instituto Politico.
0

El alcance de la revision a la documentacién que aportaron los Partidos Politicos que
presentaron sus Informes, fue el 100 %, mostrando a continuacion los importes reportados por
cada uno de ellos.

Partido Accién Nacional $87,814.82 $87.814.82 100%

Partido Revolucionario institucional $239,735.30 ' $239,735.30 . . 100%
Partido Verde Ecologista de México $38,005.00 $38,005.00 100%
SUMAS ' o $365,655.12 $365,555.12 100%

" 4.2. ELABORACION DEL DICTAMEN

Con oficio nimero P/432/2009 de fecha 16 de mayo de 2009, el L.R.l. Enrique Galland
Marqués Consejern Presidente del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de Tabasco,
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remite adjuntos a este Organo Técnico de Fiscalizacion los Informes, asi como los anexos con

numero de folio 4, 5 y 8 y soporte documental correspondientes a los gastos por actividades
especificas que realizd el Partido Accion Nacional en el segundo bimestre (marzo-abril) del afio
2009 y entregd en la oficialia de partes de este Instituto Electoral con fecha 15 de mayo de
20089.

El Partido Accién Nacional reporté en sus Informes que las Actividades Especificas llevadas a
cabo y los montos erogados por tal motivo, fueron los que a continuacion se detallan:

Elaboracién, disefio e impresién :
Folio 4 Directos TAREAS EDITORIALES de 2000 Ejemplares del $46,809.90
Periddico Accién Azul
.EDUCACION Y Capacitacién “Liderazgo
Folio 5 Directos | ¢ APACITACION POLITICA Politico” $39.272.92
) EDUCACION Y Capacitacién de imagen
Follo 3 Directos | CAPACITACION POLITICA "Manejo de la pagina web” $1.732.00
. ik ' *TOTAL ? - $87,814.82

Se procedié a revisar el contenido de todos y cada uno de los informes y documentos
presentados y verificar que éstos cumplan con los requisitos establecidos en la normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafo del punto 4.1 del presente dictamen, resultando
observaciones que se comunicaron al Partido a través del oficio OTF/164/2009 el dia 25 de
mayo de 2009, mismas que se transcriben:

1.- Falta anexar copia de las conciliaciones bancarias de los meses de marzo y abril de 2009, de la
cuenta 1691735 de Banamex S.A., de conformidad con el Articulo 5§ parrafo 5 del Reglamento.

2.- Anexo 1. Folio 4. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades
Editoriales “FUC", 2000 EJEMPLARES DEL PERIODICO “ACCION AZUL".

Al cheque namero 5285, expedido a nombre
de Rubén Emanyel Gémez Garcla, le falté
anexar copia de la constancia de rentencién

Artficulo 5, pémafo 5;

-$ 3,980.00 : Artlculo 127 pérrafo 4 de Ia

; - LISR y Arlculo 32
ggz é ggseoézvf., seflalado en el recibo de fraccion V de la LIV A.

- Al cheque numero 5375, expedido a nombre e

oo de Rubén Emanuel Gémez Garcla, le falt6 2z;cu;o 1 2?’ ap a;'ra ;o o ;‘5
anexar copia de la constancia de rentencién cuto parralo €.

$3,?80.00 LISR. y Afticulo 32

fraccién Vde la L.I.V.A.

del [S.R. e I.V.A., sefialado en el rec;bo de
R ;§ " { honorarios 0030. ¥

Y
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1. Folio 5. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades de
Capacitacion Politica “FUC": LIDERAZGO. pPoLITiICO.

-

Artlculo 7, parrafo 1

Weque 5345, expedido a nombre de José
Bupe Romero Suéarez, para gastos
8, anexan como comprobante de gasto las
facturas 684 y GN9070 de Comercializadora
Farmacéutica del Sureste, S.A. de C.V. asi como
la factura FK7572 a nombre de Tiendas
Chedraui, por pago de recargas y tiempo aire
para teléfono celular, gasto que no estéd
considerado en el Reglamento. '

$600.00

3

.

v

Articulo 4, pérrafo 3 / '

En el cheque 5345, expedido a nombre de
Gustavo Alberto Pérez Mendoza, para gastos
diversos, anexan como comprobante de gasto la
factura FK7542 a nombre de Tiendas Chedraui

teléfono celular, gasto que no esté considerado
en el Reglamento.

8.A .de C.V., por compra: de tiempo aire para |-

$100.00

Asticulo 4, péarrafo 3

B

4.- Anexo 1. Folio 6. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades de
Educacién y Capacitacién Politica “FUC”, MANEJO DE LA PAGINA WEB.

Falté anexar el informe de actividades

Artlculo 7, parrafo 1

Falta anexar las muestras’ relacionadas con el

Artlculo 6, parrafo 2

nombre de Cadena Comercial OXX0O, S.A. de

| C.V., por compra de tiempo aire para teléfono

celular, gasto que no estid considerado en el
Reglamento.

gasto. $1,732.00

En el cheque 5331, expedldo a nombre de

Gustavo Alberto Pérez Mendoza, para gasto por

curso de capacitacién, anexan  como

comprobante de gasto la factura LYH0000683 a $200.00 Articulo 4, pérrafo 3

- b
B ¥

t

En consecuencia, ?nedlante oficio TES/034/2009 y documentos anexos a los mismos, reC|b|dos
en este Instituto Electbral el dia 30 de mayo de 2009, el Partldf: Polmco hizo las aclaraciones y
rectificaciones que considerd pertinentes. Estas fueron materia de analisis por parte del
personal técnico. de este Organo y se determiné que las mismas fueron solventadas, excepto

las vinculadas con la compra de recargas de tiempo aire para teléfono celular por un monto de $
900.00 (novecientos pesos 00/100 M.N.), toda.vez que en el oficio antes mencionado, no
hace sefialamiento alguno respecto a esta-observacion, la cual se transcribe:




st W WL v MW VWY QG W@ [ INF ML a TIVHTIDEY Ue
as Chedraui, por pago de recargas y tiempo aire
% éfono celular, gasto que no estéd considerado en

anl teléfono celular, gasto que no esta considerado
bglamento.

$100.00

Artlculo 4, parrafo 3

prd

i .

Educacién y Capacitacién Polltica “FUC*", MANEJO DE LA PAGINA WEB.

n
Alberto Pérez Mendoza, para gasto por curso de
capacitacién, anexan como comprobante de gasto la
factura LYH0000683 a nombre de Cadena Comercial
OXXO, S./A. de C.V. por compra de tiempo aire para
teléfono celular, gasto que no estad considerado en el
 Reglamento. v

$200.00

Y

4.- Anexo 1. Folio 6. Formato Unico para la éomprobacién de Gasfos Directos de Actividades de

En el cheque 5331, expedido a nombre de Gustavo

Articulo 4, parrafo 3

lo que fue notificado al Partido con oficio OTF/176/2009, el 3 de junio de 2009.

Por lo anterior, los gastos por actividades especificas del Partido Accién Nacional quedan de la

siguiente manera:

] Elaboracion, disefio e
" . impresién de 2000
Folio 4 Directos TAREAS EDITORIALES Ejemplares del Periédico $46,809.90
- Accign Azul
. . EDUCACION Y Capacitacién“Liderazgo
© Folio 5 Directes CAPACITACION POLITICA | *  Politico” - $38.57292
. . EDUCACION Y Capatitacion de imagen
Folio 3 Directos CAPACITACION POLITICA | *“Manejo de la pagina web” $1.532.00
TOTAL $86,914.82
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CONCLUSION

Cumplida la revisiéon de mérito, éste Organo Técnico de Fiscalizacién del Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana de Tabasco, encuentra satisfechas las exigencias establecidas en la
Ley Electoral del Estado de Tabasco, las Normas y Procedimientos de Auditoria y Normas para
Atestiguar y las Normas de Informacion Financiera (NIF) y los diversos Ordenamientos Fiscales
aplicables en la materia, en lo referente a la presentacion de forma del Informe de actividades
especificas; mas no asi con el Reglamento del Financiamiento a los Partidos Politicos por
Actividades Especificas como Entidades de Interés Pdblico en relacion al cuarto transitorio de la

numeral 4 parrafo tercero del Reglamento que sefiala especificamente cuales son los gastos
directos en Actividades de Educacién y Capacitacién, por lo anterior se concluye como
Dictamen de Procedencia, que la cantidad acreditada y susceptible de financiamiento publico
por actividades especificas del Partido Accién Nacional como entidad de interés publico,

Partigipacién Ciudadana de Tabasco, remite adjuntos a este Organo Técnico de Fiscalizacion
los Informes, asi como los anexos con numero de folio 13, 03 y 03 y soporte documental
cbrrespondientes a los gastos por actividades especificas que realizé el Partido Revolucionario
Institucional en el segundo bimestre (marzo-abril) del afio 2009 y éntregé en la oficialia de

partes de este Instituto Electoral el 15 de mayo de 2009, a través de los oficios nimeros
PRI/SAF/065/09 y PRI/SAF/066/09. ’

El Partido Revolucionario Institucional reporté en sus Informes que las Actividades Especificas
llevadas a cabo y los montos erogados por tal motivo, fueron los que a continuacion se detallan:

- . v [ il

Programa de curso Regular
. Folio 93 | * Directos J cap A%?T%%?gflﬂogotmc A deEFonnaAc\:iép de Cuadros y $154,367.30 .
. N _ ctivistas
¥ N "Edicién, Publicacion y ~
; : Distribucién de 2500 *
Folio 13 Directos TAREAS EDITORIALES ejemplares de la Revista $69,000.00

“Interior” de cada uno de los
volumenes 24 y 25

EDUCACION Y
CAPACITACION POLITICA $16,368.00

TOTAL $239,735.30

Folio 03 Indirectos

. Ley Electoral vigente en el Estado ya que se incumplio con lo estrictamente establecido en el -

o,
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Se procedid a revisar el contenido de todos y cada uno de los Informes y documentos
presentados y verificar que éstos cumplan con los requisitos establecidos en la normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafo del punto 4.1 del presente dictamen, resultando la
observacion que le fue notificada al Partido a través del oficio OTF/163/2009 el dia 25 de mayo
de 2009, misma que se transcribe:

Anexo 2. Fol)'o 03. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Indirectos de Actividades
Editoriales, de Educacién y Capacitacién Politica y de Investigacion Socioeconémica y Polftica
‘FUC".

El chue numero 355, expedido a nombre
del prestador de servicios Prestaciones
Multivale, S.A. de C.V., no presenta la

$8,184.00 Articulo 5, parrafo 5
leyenda “para abono en cuenta” 2 ,'

En consecuencia, mediante oficio PRI/SAF/077/09 y documentos anexos a los mismos,
recibidos en este, Instituto Electoral el dia 29 de mayo de 2009, el Partido Politico hizo las
aclaraciones y rectificaciones que considerd pertinentes. Estas fueron materia de analisis por

RALTRS del personal técnico de este Organo y se determiné que la misma fue solventada, lo que
A Ofue H cado al Partido con oficio OTF/173/2009, el 29 de mayo de 2009. : -/

CONCLUSION

i EE #fda la revision de mérito, éste Organo Técnico de Fiscalizacién del Instituto Electoral y de
rticipacion Ciudadana de Tabasco, encuentra satisfechas las exigencias establecidas en la

Ley Elé‘ctoral del Estado de Tabasco, el Reglamento del Financiamiento a los Partidos Politicos
por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico, en relacién al cuarto transitorio
de la Ley Electoral del Estado de Tabasco, las Normas y Procedimientos de Auditoria y Normas

para Atestiguar, fas Normas de Informacion Financiera (NIF), y los diversos Ordenamientos
. Fiscales aphcables en la materia, en vartud de lo anterior,”se" concluye como Dictamen de

Procedencia, que la cantidad acreditada y susceptible de financiamiento publico por actividades
especificas del Partido Revolucionario Institucional como entidad de interés publico,
correspondiente al segundo bimestre (marzo- abnl) del ano 2009 es por un importe de
$239,735.30 (DOSCIENTOS TREINTA Y NUEVE_MIL SETECIENT‘OS TREINTA Y CINCO !
PESOS 30/100 M.N.). ¥ ¢

5.3. PARTIDO VERDE ECOLOGISTA DE MEXICO

* Con oficio nimero CEEP/SF/PVEM/TAB/090/09 de fecha 15 de mayo de 2009, remite adjuntos
a este Organo Técnico de Fiscalizacion del Instituto Electoral y de Participacién Ciudadana de
Tabasco, los Informes, asi como los anexos con nimero de folio 002 y soporte documental



»
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comrespondientes a los gastos por actividades especificas realizadas por el Partido Verde
Ecologista de México en el segun_do bimestre (marzo-abril) del aio 2009 y entreg6 en la oficialia

-de partes de este Instituto Electoral el 15 de mayo de 2009.

Las actividades especificas que llevé a cabo el Partido Verde Eéologista de México y los
montos erogados por tal motivo, fueron los que a continuacion se detallan:

-

Disefio, estructuracién e
. impresion de 3000 y 6000
Folio 2 Directos TAREAS EDITORIALES ejemplares del Diptico $38,005.00
-Gacqta Verde )
TOTAL $38,005.00

Se|L procedié a revisar el contenido de todos y cada uno de losjlnformes y documentos
preserntados y verificar qué éstos cumplan con los requisitos establecidos en la normatividad a
que se hizo referencia en el primer parrafo del punto 4.1 del presente dictamen, resultando
observaciones que le fueron notificadas al Partido a través del oficio OTF/162/2009 el dia 25 de
mayo de 2009, mismas que se transcriben:

1.- Las conciliaciones bancarias y las relaciones anexas a las mismas, no estan firmadas por el
secretario de finanzas. ’

2.- Anexo 1. Folio 002. Formato Unico para la Comprobacién de Gastos Directos de Actividades

' Editoriales “FUC". Gaceta verde.

e envia el info_rme'correspondiente alas

taggas editoriales. - . Artlculo 7, parrafo 1

fud\ en el formato, no corresponde al - Articulo 5, parrafo 1

bre del prestador de servicios Araceli G. $5, 175"0 0 T Articulo 5, parrafo 5

o pz G6émez, no presenta la leyenda ‘para
WERINo en cuenta” X .
Wue numero 1502120, - expedido a - z
5 del prestagor de setvicios Benjamin tns
eﬂa%Azcona, no presenta la leyenda $5.750.00 . Articulo 5, pérrzigo’s
‘para abono en cuenta* : ' ) e

El cheque numero 1502121, expedido a

nombre del prestador de servicios Araceli G. |
Pérez Gémez’ no presenta la Ieyenda "para $8,165.00 Articulo 5, pérTafo 5

abono en cuenta”
El cheque numero 1502153, expedido a

nombre del prestador de servicios Yogui
Montero Hernandez, no presenta la Ieyen%a $5,000.00 . Art/gu/o 5, pérrafo 5

“para abono en cuenta”
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El cheque numero 1502156, ex%edido la
nombre del prestador de servicios Benjamin

Duefias Azcona, no presenta la Ieyenda $5,750.00 Articulo S, parrafo 5
“para abono en cuenta”

E! cheque numero 1502157, expedido a
nombre del prestador de servicios Araceli G.
Pérez Gémez, no presenta la leyenda ‘para
abono en cuenta”

$8,165.00 Articulo 5, pamrafo §

En consecuencia, mediante oficio CEE/SF/PVEM/TAB/096/09 y documentos anexos a los
mismos, recibidos en este Instituto Electoral el dia 30 de mayo de 2009, el Partido Politico hizo
las aclaraciones y rectificaciones que considerd pertinentes. Estas fueron materia de analisis
por parte del personal. técnico de este Organo y se determiné que las mismas fueron
solventadas, lo due fue notificado al Partido con oficio OTF/174/2009, el 2’ de junio de 2009.

No obstante del oficio a que se hace referencia en el parrafo anterior, mediante oficio 178/2009
se le notifico al Partido el 05 de junio de 2009, que este Organo Técnico de Fiscalizacion
rectificé y precis6, que de lo sustentado por la Jurisprudencia y en base a lo establecido en el
articulo 5 pérrafo quinto del Reglamento de las Actividades Especificaé que Realicen los
Partidos Politicos como Entidades de Interés Publico, vigente en relacion al cuarto
transitorio de la Ley Electoral vigente en el Estado, que entre otras cosas establece, que los
gastos que realice el partido politico deberan ser cubiertos mediante cheque expedido a nombre
del prestador del bien o servicio respetando el limite de $2,000.00 establecido en el articulo 31,
fraccion Ill de la Ley del Impuesto sobre la Renta, asf mismo sefiala que el incumplimiento de
los requisitos serialados en dicho articulo, entre los cuales se encuentra el referenciado por el
articulo 31 de la Ley del Impuesto sobre la Renta, que especificamente sefiala que los cheques
mayores a la cantidad estab/ecida, deben contener la Leyenda “para abono en cuenta’, traera
como consecuencia que los comprobantes presentados no tengan validez para efectos de la
acreditacion del gasto; en base a ello es que se hizo y precisé la rectificacién antes aludida al
partido, en el cual se le tuvo por no solventadas las observaciones del segundo bimestre
(marzo-abril), especificamente en relacion con los cheques numeros 1502101, 1502120,
1502121, 1502153, 150156 y 1502157.

= (Y

c.ONCLUSIQN

Cumphda Ia revision de mérito, éste Organo Tecmco de FlSCahzaCIén del Instltuto Electoral y de

y las Normas de lnformacnon Financiera (NIF), en lo referente a la presentacion de
a 83! Informe de actividades especificas; mas no asi con el Reglamento del Financiamiento
s Partidos Politicos por Actividades Especificas como Entidades de Interés Publico en
wcion al cuarto transitorio de la Ley Electoral vigente en el Estado y los dlversqs

e O;&ﬂ’:amnentos Fiscales aplicables en la matena ya que se mcumpllé con lo estrlctarpgnte

(R
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%ﬁtecido en el numeral 5 parrafo quinto del Reglamento antes invocado, por lo anjﬁfor sz/
conclyye como Dictamen de Procedencia, que la cantidad presentada por el Partido en

.~ informe révisado, la misma se tiene por no acreditada y por consiguiente no es susceptibie de

financiamiento publico por actividades especificas del Partido Verde Ecologista de México

como entidad de interés publico, correspondiente al segundo bimestre (marzo-abril) del aflo

2009.

N

Se emite el presente Dictamen de Procedencia para los efectos a que haya lugar, el
dia cinco de junio del afio dos mil nueve, en la Ciudad de Villahermosa, Tabasco.

ATENTAMENTE

RUBRICA

C.P. MARIA DE LOS ANGELES CARRILLO GONZALEZ
TITULAR DEL ORGANO TECNICO DE FISCALIZACION
CED. PROF. NO. 1017720

EL PRESENTE DICTAMEN RELATIVO A LOS INFORMES BIMESTRALES DE LOS
PARTIDOS POLITICOS NACIONALES CORRESPONDIENTE A ACTIVIDADES

b ESPECIFICAS DEL SEGUNDO BIMESTRE (MARZO-ABRIL) DEL ANO DOS MIL
NUEVE, FUE PRESENTADO EN TERMINOS DEL ARTICULO 88, FRACCION Il DE i
- LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO, AL CONSEJO ESTATAL DEL

INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, EN
S_ESICN ORDINARIA DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL ANO DOS MIL NUEVE, EN
LA QUE FUE APROBADO POR UNANIMIDAD. :

CUMPLASE.

PUBLIQUESE EN EL PERIODICO OFICIAL DEL ESTADQ,\DE CONFORMIDAD CON
LO DISPUESTO EN EL ARTICULO 136 DE LA LEY ELFCTORAL DEL ESTADO DE
TABASCOY AGRE?SUESE A LA PAGINA DE INTERNET DEL INST|TUTO.

/() :%;

{4

< / .
: ‘ s o amm 3 A/ N .
. ARMANDOXAVIER
Ngoo ACOSTA
10 EJECUTIVO

o]
//’ 7 - Zz )
L.R4. EN!}%%ALLA D MARQUERTS <
CONSEJERO PRESIDENTIR g ALDO
NS B
Q% Ree0es” SEcRETA
ARAL ¥ AN
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-

EN LA CIUDAD DE VILLAHERMOSA, CAPITAL DEL ESTADO DE TABASéO, ALOS DIECISEIS O/AS DEL MES DE JUNIO DEL ARO
DOS MIL NUEVE, EL SUSCRITO MAESTRO ARMANDO XAVIER MALDONADO ACOSTA, SECRETARIO EJECUTIVO DEL INSTITUTQ
ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, CON FUNDAMENTO EN LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 139,
FRACCION XXIV DE LA LEY ELECTORAL DEL ESTADO DE TABASCO.
CERTIFICAS
QUE LAS PRESENTES COPIAS FOTOSTATICAS CONSTANTES DE (12) DOCE FOJAS UTILES, CONCUERDAN EN TODAS Y CADA
UNA DE SUS PARTES CON EL ORIGINAL DEL DICTAMEN DE PROCEDENCIA EMITIDO POR EL ORGANO TECNICO DE
FISCALIZACION DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA, PARA SER ENVIADO A LOS INTEGRANTES DEL
CONSEJO ESTATAL Y A LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE
TABASCO, RESPECTO DE LOS INFORMES BIMESTRALES DE LAS ACTIVIDADES ESPECIFICAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS
COMO ENTIDADES DE INTERES PUBLICO DEL SEGUNDO BIMESTRE (MARZO-ABRIL) DEL ARO DOS MIL NUEVE, APROBADO POR
EL CONSEJO ESTATAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE TABASCO, EN SESION ORDINARIA
DE FECHA QUINCE DE JUNIO DEL A@O DOS Mil. NUEVE;, QUE?TA EN EL ARCHIVO DE ESTA INSTITUCION, MISMO QUE TUVE A
LA VISTA; LAS QUE SELLO, RUBRICO Y FIRMO, i
SE EXPIDE PARA SER ENVIADA A LA SECRETARIA -DE GO ER+O DEL ESTADO DE TABASCO, PARA SU PUBLICACION EN EL
PERIODICO OFICIAL, EN CUMPLIMIENTO A LO BREVISTO E LOf ARTICULOS 136 Y 139 FRACCION VIi BE LA LEY ELECTORAL
DEL ESTADO DE TABASCO. : i

i

SECRETARIO

. ElPeriédico Oficial circula los miércoles y sabados. .
Impreso en la Direccién de Talleres Gréficos de la Sécretarfa de Administracion y Finanzas, bajo la
Coordinacién de la Direccion General de Asuntos Juridicos de la Secretaria de Gobierno.

Las leyes, decretos y demas disposiciones superiores son obligatorias por el hecho de ser
publicadas en este periddico. L

L i

Para cualquie} aclaracign acerca de los documentos publicados en el mismo, favor de dirigirs‘e ala
Av. Cobre s/n. Ciudad Industrial o al teléfono 3-10-33-00 Ext. 7561 de Villahermosa, Tabasco.

.



